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Bu tezin tasarimi, hazirlanmasy, yiiriitiillmesi, arastirmalarinin yapilmasit ve
bulgularimin analizlerinde biitiin bilgilerin etik davranis ve akademik kurallar
cercevesinde elde edilerek sunuldugunu; ayrica tez yazim kurallarina uygun
olarak hazirlanan bu caliymada bana ait olmayan her tiirlii ifade ve bilginin
kaynagina eksiksiz atf yapidigini, bilimsel etige uygun olarak kaynak

gosterildigini bildirir ve taahhiit ederim.
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GAZETECILIiK ANA BIiLIiM DALI
DANISMAN: DOC. DR. ERSOY SOYDAN

Dordiincti giic olarak kabul edilen basin, gerek ulusal gerekse yerel anlamda halki
bilgilendirme ve haber alma agisindan 6nemli bir aragtir. Barinma, yeme-igme gibi temel
insan ihtiyaglarinin arasinda iletisim de bulunmaktadir. Basinin dogru bir sekilde
kullanilmasi, hitap ettigi kitlenin gerektigi gibi aydmlatilmasi demektir. Bu sebeple
gazetecilik meslegini icra eden biitiin basin mensuplar1 mesleklerinin etik kurallarina siki
sitkiya bagli olmak zorundadir. Ulusal basin, {ilke genelinde haber alma ihtiyacini
karsilamasi, yaganilan sorunlar dile getirmesi ve ¢6ziime kavusturmasi gibi fonksiyonlarinin
yaninda bazi haber kaynaklariyla da iletisim halindedir. Bu da yerel basindir. Ulusal haber
kuruluslarimin ulagsamadigi bolgelerde yerel basin yasanan biitiin gelismeleri hem genele hem
de yerele aktarma gorevini Ustlenmistir. Yerel gazeteler bir nevi sehrin hafizasidir. Yerel
gazetelerin gelismisligi, sehrin hafizasinin gelismisligini ve derinligini gosterir. Bu derinligin
sundugu bilgi birikimi sayesinde gelecege daha giivenli ve emin adimlar atilabilir. Gelecege
atilan her adim igin ge¢misin Ogretmis oldugu bilgilerden faydalanmak gerekmektedir.
Kastamonu yerel basin1 da ge¢misin hafizasinm1 gelecege tasima noktasinda biiyiikk dnem arz
etmektedir. Koklii bir gegmise sahip olan Kastamonu basini, bu ge¢misin getirmis oldugu
Ozgiiven ve birikimi glinlimiizde de layikiyla korumaktadir. Bu sayede yerel basin, faaliyet
gostermis oldugu toplumun kimligine de sahip ¢ikmaktadir. Bir bolgede yerel gazetelerin ve
haber ajanslarinin var olmasi, bolge halkinin haber alma ihtiyacin1 da Onemli Olgiide
karsilamaktadir. Yine ayni sekilde tiim {ilkeye sesini duyurmak isteyen bolge halki, yerel
gazeteler araciligryla hem yasadigi bolgeye hem de yasadig tilkeye sesini kolaylikla duyurup
sorunlarimi1 dile getirebilmektedir. Glinlimiizde gelencksel medyanin tek basma yetersiz
kaldig1 durumlarda, gazetelerin dijital platform aglar1 Gnemli bir yer tutmaktadir.
Dijitallesmeyle birlikte okuyucu kaybi artan yerel gazeteler, etkinligini siirdiirmek amactyla
yeni iletisim teknolojilerini kullanma yoluna gitmislerdir. Gazetelerin yazili basindan dijital
ortama evrilmesi ve daha sonra sosyal medya ile bulugmasi birtakim sorunlar1 da beraberinde
getirmistir. Bu ¢alismanin temel amaci, Kastamonu ilindeki yerel gazetelerin sosyal medya
seriivenini incelemektir. Bu amagla kent merkezinde yaymn hayatini siirdiiren Kastamonu,
Nasrullah, S6zcii, Dogruséz, A¢iksdz ve Giindem 37 gazeteleri tez ¢alismasi i¢in segilmistir.
Secilen gazetelerin calisanlart ve yazi isleri midirleriyle gergeklestirilen miilakatlar
sonucunda Kastamonu yerel basiminin Facebook, Instagram ve Twitter kullanim
degerlendirilecektir. Calisma, Kastamonu’da bu yonde bir arastirma yapilmamis olmasi
dolayisiyla gelecege 1s1k tutacaktir.
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ABSTRACT

MSC THESIS

A REVIEW ON THE USE OF SOCIAL MEDIA OF THE LOCAL PRESS OF
KASTAMONU

BIiLAL KAHYAOGLU

KASTAMONU UNIVERSITY INSTITUTE OF SOCIAL SCIENCE

DEPARTMENT OF JOURNALISM
SUPERVISOR:ASSOC. PROF. DR. ERSOY SOYDAN

The press, which is accepted as the fourth force, is an important tool in terms of informing
the public and receiving news, both in the national and local sense. Communication is one of
the basic human needs, such as housing, nutrition. The use of the press in the proper way
means that the addressed audience is informed correctly. For this reason, all members of the
press engaged in journalism must strictly adhere to the ethical rules of their profession. The
national press is in communication with some new sources and in addition to functions such
as meeting the need of receiving news, expressing the problems experienced and finding
solutions as well. The source we mentioned is the local press. In the regions where the
national press organizations cannot reach, local press has undertaken the task of transmitting
all the national news both to the public and local regions. Local newspapers are like the
memories of the city. The sophistication of local newspapers indicates the growth and wealth
of the city's memory. Safer and more confident steps can be taken into the future thanks to
the knowledge that this wealth offers. It should be utilized through the knowledge that we get
from the past for every step taken into the future. Kastamonu press has a very important
place about transmitting memory of the past to future. Furthermore, press of Kastamonu,
which has an original history, deservedly preserves the self-confidence and information
savings brought by the past. Thanks to this, the local press also protects the identity of the
society in which it operates. The presence of local newspapers and news agencies in a
region, also seriously meets the need of receiving news for the locals of the region. In
addition, the people of a local region who want to make their voice heard all over the country
can easily do that and express their problems to their own region and nationwide. The digital
platform networks of newspapers are of great importance in cases where traditional media
alone is insufficient today. Local newspapers where the loss of readers increases with
digitalization have started using new communication technologies to continue their activities.
The evolution of newspapers from print press to digital media and meeting with social media
has created a number of problems. The main purpose of this study is to examine the social
media adventure of local newspapers in Kastamonu province. For this purpose, Kastamonu,
Nasrullah, Sozcu, Dogrusoz, Aciksoz and Gundem 37 newspapers, which continue to
publish in the city center, were selected for this thesis study. The use of Facebook, Instagram
and Twitter will be evaluated in the local press of Kastamonu as a result of interviews
conducted with employees and editorial directors of selected newspapers. This study will
give direction to the future due to the fact that there has been no research so far on this
subject in Kastamonu.
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1. GIRIS

Tiirk basinin 6nemli unsurlarindan biri de hi¢ kuskusuz yerel basindir. Osmanl
Devleti’'nden giinlimiize kadar pek c¢ok yerel basin deneyimi gerceklesmistir.
Osmanli Devleti’nde 1864 yilinda Vilayet Nizamnamesi ile mahalli idarelerde
diizenlemeye gidilmis, eyalet sistemi kaldirilarak vilayet sistemine gec¢ilmistir. Bu
nizamnamenin yerel basin acisindan Onemi biliyliktiir. Vilayet sistemine gegisle
birlikte vilayetlerde matbaalar kurulmaya baglamistir. Matbaa ile birlikte yerel
gazetelerin de onli acilmis, bu kapsamda 1865 yilinda Tuna Vilayet gazetesi
kurulmustur. Daha sonra vilayet gazeteleri birbirlerini takip etmis, 1868 yilinda da
Kastamonu’da matbaa kurulmus ardindan 1872 yilinda Kastamonu gazetesi yaymn
hayatina baslamustir. Ik vilayet gazeteleri arasinda yer alan Kastamonu gazetesi

kente verilen 6nemi gozler 6niine sermektedir.

Kastamonu’da basin agisindan bir diger 6nemli husus ise Milli Miicadele doneminde
yasanmustir. Milli Miicadele’nin sesi olan A¢iksdz gazetesi 1919 yilindan 1931 yilina
kadar yayin yapmustir.

Yerel basin sehrin dinamikleri basta olmak iizere o sehir hakkinda bir¢ok bilgiye
erisme imkani sunmaktadir. Yerel gazeteler bir nevi sehrin hafizasidir. Yerel
gazetelerin gelismisligi, sehrin hafizasinin da gelismisligini ve derinligini gosterir.
Bu derinligin sundugu bilgi havuzunda gelecege daha giivenli ve emin adimlar
atilabilir. Gelecege atilan her adim i¢in ge¢cmisin 6gretmis oldugu bilgilerden
faydalanilmalidir. Yerel basin konusunda dikkat edilmesi gereken nokta, gazetelerin
bolge halkinin sorunlar1 ile ilgilenme ve ¢O6ziime kavusturabilme giiciidiir.
Gazetelerin yazili basindan dijital ortama doniismesi ve daha sonra sosyal medya ile

bulugmasi birtakim sorunlar1 da beraberinde getirmistir.

Tiirkiye’de bazi illerin yerel gazete sayis1; Istanbul’da 18, Ankara’da 15, Izmir'de 15
ve Kastamonu’da 6’dir (URL-1, 2021). Buradan da goriildiigii iizere, bir sehrin
biiyiikk ya da kii¢lik olmas1 yerel basina sahip olmamasi anlamima gelmemektedir.
Biiylik sehirlerin yerel basin sayisi, gerek demografik ozelliklere bagli olarak
yasanilan sorunlar gerekse ekonomik oOzelliklerine baglh olarak degiskenlik
gostermektedir. Fakat sayisi ne olursa olsun yerel basinin giicii bolge halki igin

oldukca dnemlidir.



Giliniimiizde Kastamonu merkezde 6 yerel gazete yayin hayatini siirdiirmektedir.
Bunlar; Kastamonu, Nasrullah, S6zcii, A¢iks6z, Dogrusdz ve Giindem 37 gazetesidir.
Kokli bir gegmise sahip olan Kastamonu basini, bu ge¢cmisin getirmis oldugu 6z
giiven ve birikimini giinlimiizde de layikiyla korumaktadir. Kastamonu yerel basini
internetin gelismesiyle birlikte yenilige ayak uydurmaya g¢alismis ve bu kapsamda
web sitelerini olusturmustur. Ancak olusturulan bu web sitelerini yeterince
kullanamayan Kastamonu yerel basin1 sosyal medyanin gelisimine ayak uydurma

noktasinda da oldukg¢a zorlanmustir.

Dijital teknolojilerin gazeteler tarafindan kullanim1 geleneksel bigimleri nasil etkiler?
Sorusu cergevesinde ele alman calisma ile gazetelerin sosyal medya karsisindaki

tutumlari yar1 yapilandirilmis miilakat teknigiyle anlatilmaya ¢alisiimistir.

Calisma, basin tarihi agisindan Onemli bilgi ve birikim barindiran, ilk vilayet
gazetelerinin kuruldugu sehirler arasinda yer alan Kastamonu ilinde yapilmistir.
Olasilikli olmayan 6rneklem tiirlerinden “amagli 6rneklem” yonteminin kullanildigi
caligmada Kastamonu’da yayin hayatini siirdiiren gazetelerin tamami secilmistir.
Amagh Orneklem yontemi aragtirmacinin belirli bir bélgeyi ya da mekani kendi

arastirma sorusu cergevesinde segmesidir.

Kentteki 6 yerel gazetenin yazi isleri miidiirleri ve birer calisanlariyla yar
yapilandirilmis miilakat teknigi kullanilarak goriismeler yapilmistir. Caligmanin
simirliligr ise gazetelerin sosyal medyaya dahil olduklar: tarih olarak belirlenmistir.
Bu kapsamda sosyal medyaya ilk dahil olan Dogrus6z gazetesi Facebook’a 2013
yilinda merhaba demistir. Sosyal medya ile en ge¢ tanisan gazete ise Nasrullah

gazetesi olmustur. Calismanin simirliligi 2013-2022 yillar arasin1 kapsamaktadir.

Calisma kapsaminda gazetelerin Facebook, Twitter ve Instagram hesaplar
incelenmistir. Sehirdeki gazetelerden S6zcii gazetesi hari¢ tiim gazetelerin Facebook
ve Instagram hesaplar1 bulunmaktadir. Twitter hesabi bulunmayan gazeteler ise
Nasrullah ve Sozcii gazeteleri olmustur. Ancak gazetelerin bircogu YouTube’yi
kullanmamaktadir. Bu nedenle ¢aligma Facebook, Instagram ve Twitter sosyal medya

hesaplar lizerinden gerceklestirilmistir.



Bu calismayla Kastamonu yerel basinin diinii, bugiinii ve gelecekteki durumu

hakkinda fikir sahibi olunacaktir.

Tez yedi boliimden olusmaktadir: Birinci bolim c¢aligmanin giris kismidir. Tezin
temel 6zellikleri bu béliimde verilmistir. Ikinci bdliimde basinin dogusu ve gelisimi
anlatilmistir. Osmanli donemi gazetelerine deginilerek Vilayet gazeteleri ile yerel
basmin gelisim serliveni anlatilmistir. Yerel basinin karsilastigi sorunlara da yer

verilen bu boliimde, radyo ve televizyon ile degisen okuma kiiltiirii aktarilmistir.

Ucgiincii boliimde ise internet ve sosyal medyanin gelisimi aciklanmistir. Diinyada ve
Tirkiye’de sosyal medya kullanimi ile ilgili ¢esitli verilere yer verilen boliimde,
calismanin ana konusunu olusturan Facebook, Twitter ve Instagram’a deginilmistir.
Metodoloji kisminda ise arastirmanin amaci, Onemi, sinirliliklar, yontemi ve

verilerin analizi alt bagliklarina yer verilmistir.

Besinci boliimde ise Kastamonu yerel basini anlatilmistir. Arastirmaya konu edilen
alt1 yerel gazetenin kiinyelerine yer verilmistir. Altinct bdliimde de bu yerel
gazetelerin sosyal medya hesaplari iizerine yapilan inceleme tablolarla aktarilmistir.
Goriismeler kisminda ise alti yerel gazeteden 12 kisi ile yapilan miilakatlara yer
verilmistir. Yedinci boliim ise sonug¢ ve oOneriler kismidir. Bu bdliimde calisma

bilimsel bir sonuca baglanmis ve dneriler sunulmustur.



2. BASININ DOGUSU VE GELISiMi

Haber alma istegi, biitiin toplumlarda, tarihin her doneminde insanlarin vazge¢ilmez
bir giidiisii olmustur. Tarihin en eski donemlerinden itibaren topluluklar halinde
yasayan insanlar, davul calarak ya da biiyiik atesler yakarak dumanla haberlesme gibi
cesitli yontemler gelistirmistir. Hatta 1slik ¢almak bile bir haberlesme bigimi olarak
bu yontemlerin arasinda yerini almigtir. Boylece insanlar siirekli olarak 6grendikleri
bilgileri aktarmak i¢in ¢esitli yontemlere ihtiyag duymuslardir. Bu haberlesme
yontemleri zaman ilerledik¢e yerini yaziya birakmistir. Yani yazinin icadindan 6nce
sozlii olarak gerceklesen iletisim, yazi bulunduktan sonra daha kalici hale gelmeye
baslamistir. Boylece haber, asli bozulmadan tiim gergekligi ile hedefine ulagmaya

baglamistur.

Daha sonra gazete, radyo, televizyon ve telefonlarin ortaya ¢ikmasiyla iletisim daha
da hiz kazanmistir. Boylece artik herkes kitle iletisim araglar1 araciligiyla haber alma
ihtiyacin1 gidermeye baglamistir. Teknoloji ve uygarligin gelisimi, iletisim yontem ve

araclarinin da degiserek gelismesini saglamistir.
2.1.Gazete ve Gazeteciligin Ortaya Cikisi

Gazetecilik, vatandaslarin sorunlarinin ¢oziilmesine yardimec1 olan bilgilerin
ulastirilmasidir. Haber malzemesi igerisinde yer alan enformasyonun toplanmasi,
yazilmasi, diizenlenmesi ve dagitilmasini igerisine alan bir islemdir. Gazeteci ise
ulagmak istedigi kitlenin faydalanmasi i¢in enformasyonu toplayarak haber yapan,
kisileri diistinmeye sevk edendir. Gazete, Bati Avrupa’da ticari kapitalizmin iirlini
olan bir kitle iletisim aracadir. Kokeninde haber mektuplar1 vardir (Tokgoz, 2010,

s.110-111).

Avrupa’da 14. yiizyilda haber kagitlar1 ve haber mektuplari gazetelerin Onciileri
olarak islev gdrmiistiir. Burjuvazinin ticari faaliyetlerinde ihtiyaci olan bilgiler i¢in
haber mektuplari, aristokrasi hakkinda bilgi iletiminde ise haber kagitlar1 6nemli bir
yer tutmustur. Gazeteler 17. yiizyilda ilk kez Avrupa’da yayilmaya baslayan bir kitle
iletisim aracidir. Tokgdéz haber kagitlarina daha ¢ok orta Avrupa’daki pazar
yerlerinde, panayirlarda, Alman prensliklerinde yer alan diikkanlarda rastlandigini

sOylemistir (Tokgoz, 2010, s.53).



Gazete ve gazeteciligin olusumundaki en temel sebep insanlarin bitmek bilmeyen
merak duygusu ve bilgiye olan aghigidir. Insanlar her zaman yasadig1 toplumda olup
biteni merak etmektedir. Bu merak biitiin kitle iletisim araglarinin atasi olan
gazeteleri dogurmustur. Bazi iletisimciler haber mektuplarindan da 6nce magara
duvarlarina ¢izilen resimlerin haberlesmenin ilk adim1 oldugunu 6ne stirmektedir. Bu

konuda Mehmet Ozcaglayan, sunlar1 soylemektedir:

“Hiyeroglif yazi tiiriiyle ilk magara resimleri, giinlimiize kadar gelmistir. Tabletler,
yazinin ardindan parsdmen ve papiriis iizerine yazili metinler bunlarin yansimalari
olmustur. ilk ve Orta caglarda, “tellallar” kendilerine verilen iletileri kalabaliklara sozlii
olarak aktarmustir. Roma Imparatorlugu’nda Senato kararlarinin vatandaslara yazil ve
sozlii olarak aktarildigr ‘Akta Pulica’ ve daha sonralar1 ‘Acta Diurna’ gibi 6rnekler de
vardir. Bunlar bu yondeki gelismenin sonucunda ortaya ¢ikmistir.” (Ozgaglayan, 2008,
s.133).

Oya Tokg6z ve Orhan Kologlu’nun aktardig: bilgilere gore haber mektuplar: belirli
bir ziimrenin elinde ve kullannominda olmustur. Haber mektuplarinin, toplumun
tamamini etkileyememesi tamamen sinifsal ve ekonomiktir. Bu yilizden gazetelerin
atast olarak kabul edilen haber mektuplari islevini tim toplum {izerinde

gerceklestirememistir.

Diinyanin ilk gazetesinin Bremen yakinlarinda 1609’da yayimlanan Avisa Relation
oder Zeitung oldugu kabul edilmektedir. Johan Carolus tarafindan kurulan gazete
Almanca ve haftalik olarak yaymlanmustir. [lk gazetelerin ¢ikmasi, yani gazeteciligin
baslamasinda 6nemli faktdrlerden biri ise bu faaliyetin Avrupa’da merkezi otoritenin
oldugu mutlak monarsilerle yonetilen iilkelerden ziyade, birligi zayif, daginik ve
ticaretle birlikte gelisen ekonomilere sahip kentlerde daha kolay ve ¢abuk bir sekilde
baslamasidir. Genel olarak mutlak monarsilerde etkili olan giiclii iktidar baskis1 ve
denetimi, gazeteciligin gelismesinde hi¢ sliphesiz olumsuzluklara neden olmustur.
18. ylizyilda gazete ve gazeteciligin gelisimini degistiren iki onemli olay yasanmistir.
Bunlardan biri Amerikan Bagimsizlik Savasi, digeri ise Fransiz Ihtilali’dir. Bu iki
olayla birlikte “6zgilir basin anlayis1” kabul gormiistiir. Gazete ve gazeteciligin
gelismesi ve kurumsallasmasit bakimindan 19. ylizyillda koklii degisiklikler
yasanmustir. Ingiltere’de endiistri devriminin baslamasi1 19. yiizyilda diinyada
gazetecilige damga vurmustur. Enformasyon devrimiyle gazetecilik bir meslek olarak
kabul edilmis, gazeteler ise okuyucu kazanmis ve daha fazla 6zgiirliik elde etmistir

(Tokgoz, 2010, 5.57).



Gazeteciligin yogun emek ve ugraglarla yapilmasi ve haber elde etmenin olduk¢a zor
olmasi, gazeteler arasinda biiyiik bir rekabete yol agmustir. Rekabet gazeteciligi de
fazlasiyla gelistirmistir. Gazetelerin 19. ylizyilin ikinci yarisindan itibaren halka hitap
ettigini ve bu nedenle daha 6nemli bir hale geldigini ifade eden Tokgd6z, bununla
ilgili sunlar1 sdylemistir:
“Gazete kokeninde haber mektuplar1 vardir. 17. yiizyilin baslarindan itibaren aramizda
olan gazeteler, 19. ylizyilin ikinci yarisindan itibaren seckinlerin gazetesi olmaktan
kurtularak kitle gazetesi olmaya yoneldi. Toplumun her kesimine yonelmis haber verme
anlayisin1 temel alan kitle gazetesi, haber izleme yoniinden g¢esitli atilimlarin igine

girmistir. Her tabakadan insanla ilgili konular haber konusu olurken, haber yapmada
insanin ilgisini ¢gekme ilkesi benimsenmistir.” (Tokgoz, 2010, s.109-110-25).

Baslangigtaki iki yiizyillik zaman dilimi igerisinde gazetelerin saygin bir konum
kazanamadig1 kabul edilmektedir. “Académie Frangaise, ilk kez 1778’de gazetecileri
biinyesine kabul etmeye baglamistir. Gazetecilerin ve gazetelerin toplumda gordiigii
kabul, yeni toplumsal yapida edinecekleri konumun ilk isaretleridir. Akademide,
siyasette ve temelde tiim toplumsal yapida vazge¢ilmez bir konum sahibi olmaya
baslamistir.” (Aydeniz, 2007, s.2-3). Bu ifadelerle gazetelerin ilk etapta
benimsenmedigini ve toplumdaki sayginlik kazanma seriivenini ag¢iklamistir.
Gazetelerin toplumda yer edinmesi, Fransiz Devrimi’yle ayni doneme denk

gelmektedir.

Tokgo6z (2010), 20. yilizyilin ilk yarisi i¢cinde gerceklesen iki biiylik diinya savasi ve
bunlart izleyen olaylarin geleneksel gazeteciligin kendini yenilemesine neden
oldugunu belirtmistir. 20. yiizyilin ikinci yarisindan itibaren gazetecilik yoniinden
durum daha da karmagik bir hal almistir. Bu dénemde kamu yarar1 6n planda
tutulmustur. 21. ylizyilda da gazetecilik pratiklerinde degisiklik yasanmistir. Bu
durum 1990°da Korfez Krizi ve 1991°deki Korfez Savasi ile kendini gostermistir.
Korfez Savasi’nda basin kontrol altina alinmaya calisilmistir. Haberler haber
havuzundan gecirilmis ve belirli incelemeler yapildiktan sonra yayina verilmistir.
Goriildiigii tizere bu yiizyilda da gazetelerin gelismesinde ve degismesinde tipki 14.

yiizyilda oldugu gibi siyasi olaylar etkili olmustur (s.59).

Tiirk basininda ise “haber yapragi” doéneminin yasanmadigini sdyleyen Kologlu,

sunlar ifade etmistir:



“IIk gazeteler 1820’lerde belirmistir. Ozetle 400 yila yakin bir gecikme s6z konusudur.
Burada en 6nemli etken basimevinin ge¢ benimsenmesi olmustur. Basimevinden dnce
mektupla haberlesme ve el yazmasi kitap ile bilgi aktarma yontemi etkili olmustur.
Ancak mektup sadece alicisim1 haberdar edip her kesime haber ulastiramamistir. El
yazmas1 kitabin ise liretimi uzun zaman almis ve pahalilifi nedeniyle zenginler
tarafindan okunabilmistir. Ancak basimevi sayesinde kisa zamanda on binlerce kopya
iiretilmistir. Basimevi sayesinde fiyatinin da uygun olmasi nedeniyle herkes bilgiye
kolayca ulagmistir.” (Kologlu, 2013, s.11).

Boylece gazetecilikte farkli yaklagimlar ortaya ¢ikmistir. Hak ve ozgiirliikler yeniden
tanimlanmis ve yeni teknolojilerden fazlasi ile yararlanilmistir. 20. yilizyilin son
ceyregi ve Ozellikle 1990’1lardan itibaren endiistri toplumunun getirdigi toplumsal ve
ekonomik yapi, onemli dl¢iide degisime ve doniisiime ugramistir. Teknolojinin hizla
gelismesiyle yeni ve dinamik bir toplum modeline, bilgi toplumuna gegilmistir

(Ozgaglayan, 2018, s5.137).

Gazetecilik alaninin gelisip, ilerlemesindeki en 6nemli etkenlerden biri de gazetecilik
meslegine duyulan ilgi olmustur. Gerek iiniversitelerde egitim alarak gerekse meslek
icinde yetisip geliserek meslegi devam ettiren gazeteciler olduk¢a fazladir. Ayrica
matbaanin gelismesi ve gazete basim maliyetinin eskiye oranla diismesi de
gazeteciligi gelistirmistir. Ozellikle baski tekniklerinin artmas1 ve kolay ulasilabilir
olusu sayesinde de yerel gazetelerin sayisinda biiyilkk bir artig yasanmistir.
Kiiresellesen diinyada, yerellesmenin de artiyor olmasi —ozellikle habercilik
alaninda- c¢ok sesliligin artmasini saglamistir. Bir ulus icindeki basin ve haberlesme
araclarmin ¢ok fazla olmasi, kitle gazeteciliginin gelistigini agik bir sekilde
gostermektedir.  Nitekim her fikre saygi duymak ve sorunlarinin kolaylikla dile

getirilmesi demokratik toplum olmanin ilk agamasidir.

Demokratiklesmenin oniindeki en biiyiik sorun da basinin islevini olmas1 gerektigi
gibi yerine getirememesidir. Gazetelerin ucuz ve kolay ulasilabilir olmasi, insanlarin
en temel ihtiyaclarindan biri olan haberlesme ihtiyacinin karsilanmasini
saglamaktadir. Gazetelerin ucuza satilarak genis kitlelerin gazete okuma aligkanligina
yonlendirilmesi, toplumun okuma aligkanligini gelistirdigi gibi, i¢inde bulunulan
toplumun sorunlarina duyarli bireyler olmalarin1 da saglamistir. Yasadiklari
toplumdaki gelismelerden, sorunlardan ve degisimlerden haberi olmayan toplumlarin
gelismelerinin de yapay oldugu yadsinamaz bir gergeklik olarak karsimiza
cikmaktadir. Degisimin tabandan olmamasit ve i¢inin kiiltiirel anlamda dolu

olmamasi, gelisimin 6nilindeki biiyiik bir sorundur.



Gazetecilik mesleginin gorevi, toplumu ilgilendiren gelismeleri elestiri ve bilgi
stizgecinden gecirerek toplumsal sorunlar1 biiyiikk bir tarafsizlikla ¢ozmektir.
Gazetecilik toplumsal bir sorumluluktur. Bu sorumluluk bilgi aktariminin tam ve
dogru olarak saglanmasi ile gerceklesmektedir. Gazetecilik gorevini iistlenenler
gerekli bilgileri toplayarak smiflandirmakta ve haber haline getirerek kitlelere
sunmaktadir. Topluma sunulan biitin haberlerin dogrulugu kanitlanmali ve
dogrulugundan emin olunmayan hicbir bilgi dolasima sokulmamalidir. Bir gazeteci
haberleri acik ve sade bir dille, haber yazim tekniklerine uyarak yazmalidir.
Gazeteciler en temelde demokrasi ve insan haklarmi savunmahdir. Ozellikle
enformasyonun tek yonlii akisinin olmast sebebi ile edindigi bilgilerin dogrulugunu
teyit etmeden vatandaslar ile paylasmamalidir. Béylece bir gazeteci sorumlu oldugu

toplumun 6zglirlesmesi ve haklarinin savunulmasinda 6nemli ve etkilidir.
2.2. Tiirk Basimin Gelisimi

Osmanli dénemine kadar uzanan Tiirk basini, kokli bir gegmise sahiptir. Ancak
Osmanli, Bat1 iilkelerine gore basim evleriyle olduk¢a gec tanigmistir. Osmanli’da
basim evi Miisliimanlarca ¢ok ge¢ benimsenmis olsa da basilmis kitap ve eserler
alinmig, gayrimiislimlerin basim evi kurmasina izin verilmistir. Orhan Kologlu bu
durumu soyle anlatmistir: “1493 yilinda Yahudiler Osmanli’ya basimevi kurmustur.
1567 yilinda Ermeniler, 1610°da Araplar, 1627°de ise Rumlar tarafindan basimevi
actlmistir. 1594 yilinda Sultan 3. Murat zamaninda verilen fermanla sadece dini
kitaplar kontrolden gegirilerek satilmig diger kitaplarin satisina ise engel

olunmamuistir.” (Kologlu, 2013, s.13-14).

Osmanli’da basin, tarihin her déneminde oldugu gibi sadece haber verme isleviyle
kullanilmamus, fikirlerin yayilmasi ve propaganda araci olarak da etkisini uzun siire
gostermistir.  Ozgen (2004), Osmanli’da ilk gazetelerin, Istanbul’da Fransiz
Biiyiikel¢iligi tarafindan yayimlandigini ve gazetelerin Fransiz Devrimi’ni yaymay1
amacladigini ifade etmistir. Hifz1 Topuz ise Fransizlarin Bulletin des Nouvelles
adiyla 1795 yilinda Tiirkiye’de ilk gazeteyi ¢ikardigini sdylemistir (s.24). Gazetenin

Fransiz Devrimi’ni yaymak i¢in ¢ikarildigini anlatan Topuz, sunlar1 sOylemistir:

“Fransizlar bir yandan yurticinde devrimi giiclendirmeye calisiyor. Bir yandan da
digariya devrimi tanitmak istiyorlardi. Ayni zamanda tiim diinyanin destegini kazanmak
gerekiyordu. Daha ajanslar kurulmamisti. Yabanci iilkelerin ¢ogunda da gazete



¢ikmiyordu. Hele Osmanli iilkesinde devrimin getirdigi yenilikleri Fransizlara ve
Tiirklere anlatmanin higbir yolu yoktu. Paris’ten o zamanki Fransiz devrimci
hiikiimetinin Osmanli {ilkesindeki 6zel temsilcisine bir gazete ¢ikarma goérevi verildi.
Tirkiye’de yayimlanan bu ilk gazeteden elde higbir drnek kalmamistir. Gazetenin kag
say1 ¢iktig1 da belli degildir. Ama arsivlerde gazetenin ¢iktigina dair belgeler vardir.”
(Topuz, 2012, s.34).

Bu gazetenin ardindan Tiirkiye’de ikinci gazeteyi de yine Fransizlar 1796 yilinda
Gazette Francgaise de Constantinople adiyla aylik olarak ¢ikarilmistir. Ugak ve Erkal,

Osmanli Devleti i¢indeki basimevlerinin kurulusunu sdyle anlatmaktadir:

“Osmanli Devleti’'nde her ne kadar ilk basimevinin kurulusu 15. yiizyili gosterse de
devlet yonetimindeki ilk basimevi, Dar’iit-Tiba’at-Ulamire adiyla 1727 yilinda
kurulmustur. Basin etkinliklerinin 18. yilizyilin sonunda basladigi Osmanli Devleti’nde
resmi Ozellikteki gazetelerin yaninda 19. yiizyilda ilkenin ¢esitli bdlgelerinde 6zel
gazeteler de faaliyetine baslamistir. Osmanli Devleti 1864 ve 1871°de ¢ikarttigi vilayet
nizamnameleriyle eyalet sisteminden vilayet sistemine ge¢mistir. Vilayetlerdeki basili
malzeme ihtiyacinin kargilanmasi i¢in neredeyse her vilayete bir basimevi kurulmustur.”
(Ucgak ve Erkal, 2019, 5.93).

Basim evinin Osmanli’ya gelmesi ile birlikte Ibrahim Miiteferrika zamanini
kapsayan 1729-1742 yillar1 arasinda 23 ciltlik 17 eseri toplam 12 bin niisha
basilirken, Bati, geri kalinan bu donemi kapsayan 300 yillik siire icinde 1,5 milyon
kitab1 1,4 milyar niisha olarak basmistir (Kologlu, 2013, s. 16). Bu bilgilerden
hareketle Osmanli Devleti’nin basim evi konusunda olduk¢a geri kaldigi

goriilmektedir.

Kologlu (2013), Osmanli’da basimevi ve basimin 1820’11 yillarda tekrar canlandigi
ifade etmistir. Bu canlanmanin da ilk olarak Misir Valisi Mehmet Ali Pasa’nin
girisimiyle 1819-1820’de Bulak Matbaasi’nin kurulmasi ve 1822’de {iriinlerini

vermeye baslamasi ile gergeklestigini belirtmistir (s.21).

Misir Valisi Kavalali Mehmet Ali Pagsa Arap gazetelerini Tiirkge’ye cevirterek
disaridan bilgi edinmistir. Bu bilgilerin derlenip diizenlenmesi i¢in bir divan
kurulmus ve bu divana da “Curnal Divan1” denilmektedir. Divanin diizenledigi
haberler “Curnal el Hidivi” olarak bir biiltenle yoneticilere ve ilgililere dagitilmistr.
Bu biilten yeterli goriilmedigi icin Mehmet Ali Pasa tarafindan Takvim-i Vakayi’den
tic y1l 6nce 1828 yilinda Vakayi-i Misriye adiyla yar1 Tiirk¢e yar1 Arapga haftalik bir
gazete ¢cikmistir (Topuz, 2012, s.13).
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Mehmet Ali Pasa ii¢ y1l sonra Vakayi-i Misriye ile yetinmeyerek 1830 yilinda Girit’te
Vakayi-i Giridiye adiyla bir gazete daha kurmustur. Bu gazetede ise Tiirkge ve
Yunanca metinlere yer verilmistir. Topuz, Istanbul’da Tiirkge yaymlanan ilk

gazetenin Takvim-i Vakayi oldugunu sodyleyerek su tespitlerde bulunmustur:

“Istanbul’da Tiirkge yaymnlanan ilk gazete 11 Kasim 1831 yilinda padisah ikinci
Mahmut’un ¢abasiyla ¢ikartilan Takvim-i Vakayi olmustur. Yani bu durum
gostermektedir ki bizde ilk gazete ilk matbaa olan Ibrahim Miiteferrika’nin girisimiyle
kurulan matbaadan 105 yil sonra ¢ikarilmistir. Takvim-i Vakayi ilk etapta haftalik
olarak ¢ikartilirdi. Ilk say1r 5 bin adet basildi. Basilan bu say:r devlet yetkilerine,
elcilikliklere, subaylara, gonderildi. Gazetenin basinda Mekke kadiligi yapmis Esat
Efendi bulunmaktaydi. Bu bakimdan Esat Efendi Tiirk gazetecilerinin piri sayilir.
Gazete 1860 yilindan sonra resmi gazete mahiyetine biirlinmiis ancak yine de cesitli
baskilarla karsilagsmis ve donem doénem kapatimustir. 1k kapanis 1879 yilinda oldu ve
dizgi yanlis1 yiizinden 12 yil kapali kaldi. 1891 yilinda yeniden g¢gikmaya baslayan
gazete 1892°de dizgi yanlis1 nedeniyle yine kapatildi. Gazete ikinci mesrutiyete yani
1908’e kadar kapali kaldi. 27 Temmuz 1908’de yeniden ¢ikan gazete 1922 yilinda
tamamen kapatilmistir.” (Topuz, 2012, s.16).

Ceride-i1 Havadis ise Takvim-i Vakayi’den sonra 31 Temmuz 1840 yilinda Morning
Herald gazetesinin muhabirligini yapan William Churchill ¢ikarmistir. Gazetenin
biitiin masrafi Churchill’e aittir. Ancak kendisine {i¢ yil siireyle ayda bes bin kurus
hazine yardimi yapilmistir. Gazete bu nedenle yar1 resmi bir gazete olarak karsimiza

cikmaktadir (Yazici, 1994, s.59).

Tercltiman-1 Ahval ise Takvim-i Vekayi’den 30, Ceridei Havadis’ten 20 y1l sonra 21
Ekim 1860 yilinda kurulmustur. Osmanli’da 6zel sermayeyle ¢ikan ilk gazetedir.
Gazetenin kurucusu ve sahibi Agah Efendi’dir. Gazetenin Sinasi tarafindan yazilan
ilk sayfasi o donemde gazetenin konumunun degistigini gostermektedir. Gazete
devletin yanindan vatandasin yanina ge¢mis, halkin ifade araci konumuna gelmistir

(Giiz, 2000, 5.46).

Basin tarihini konusunda aragtirmalar yapan arastirmacilara gore Tiirk gazeteciliginin
baslangic1t Tercliman-1 Ahval olarak kabul etmektedir. Bunun nedeni ise Takvim-i
Vekayi’'nin devletin kontroliinde, Ceride-1 Havadis’in ise kapitiilasyonlardan
yararlanarak bir Ingiliz’in tarafindan ¢ikarilmasidir. Topuz (2012), bunun son derece
yanlis oldugunu ifade ederek, “Tiirkiye’de gazeteciligin baslangicini 29 yil sonraya

almak Tiirk gazeteciligini yanlis anlatmak olur.” demistir (s.19).
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Basin, Tanzimat Donemi’nde siyasetin énem verdigi alanlardan olmustur. Basina
verilen bu Onem, basinin gelisimine katki saglamis ve 6zellesmeyle birlikte daha
genis yelpazelere ulagmasina firsat vermistir. Osmanli Devleti’nin ¢ok uluslu bir
imparatorluk olmasi sebebiyle gazeteler farkli dillerde de basilmistir. Gezgin,
Tanzimat Donemi politikalarinin amacinin, merkezilesme ¢alismalart oldugunu ve bu
amacgla modern bir biirokrasi kurmanin hedeflendigini belirterek gazetelerin
olusumunda siyasetin 6nemli oldugunu aktarmistir. Ayrica gazetelerin sadece devlete
has degil, 6zel tesebbiislere de acgik oldugu bu donemde anlasilmistir (Gezgin, 2007,
s.42).

Tasvir-i Efkar ise kamuoyunun 6nemini her seyin iistiinde tutan ilk gazete olmustur.
Bu gazete tipki giinlimiiz gazeteleri gibi toplumu ilgilendiren hemen her konuda
haberler yapmistir. I¢ ve dis politika, mali durum, 6liim gibi hemen her konuda
yazilar yazilmistir. Bu sebeple Kologlu, Tasvir-1 Efkar’1, Takvim-i Vakayi ve Ceride-i
Havadis’ten ayirmistir. En 6nemli fark ise Takvim-i Vekayi ve Ceride-i Havadis
sadece padisah ve vezirlere Ovgiiler dizerken, Tasvir-i Efkar okuyucularinin

fikirlerini yayinlayan mektuplara yer vermistir (Kologlu, 2013, s.47).

Tercliman-1 Hakikat gazetesi ise Ahmet Mithat Efendi tarafindan 1878 yilinda
kurulmustur. Terciiman-1 Hakikat iilkede halk tipi gazeteciligin gelismesine oncii rol
oynamigtir. Diger gazetelere Ornek olmus, halka okuma zevkini asilamistir.
Kullandig1 ve herkesin anlayabilecegi sade dili nedeniyle bu 6vgiliyii almigtir. 1882
yilindan Mithat Efendi tarafindan Sabah, 1894 yilinda da Ahmet Cevdet tarafindan
Ikdam gazeteleri cikarilmistir. Bu gazeteler 2. Mesrutiyet’in en dnemli gazeteleri

olmuglardir (Benek, 2016, s.35-36).

Izmir’de Hasan Tahsin’in diismana ilk kursunu atmasiyla ulusal biling uyanmaya
baslamistir. Bu donemde yine ulusal bilinci savunan gazeteler ve manda, himayeyi
savunan gazeteler olmak tizere ikiye ayrilmigtir. Tiirk basini hem ulusal miicadelenin
sesi olmaya c¢alisirken hem de i¢ olaylarla miicadele etmek zorunda kalmistir. Bu

durum basinin isini olduk¢a zorlastirmistir.

Basin tarihi ve Osmanli basini iizerine eserler kaleme alan Orhan Kologlu ise

Anadolu’da ¢ikan yerel gazeteleri ¢iktiklar1 yer ve isimleri su sekilde agiklamistir:
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“Milli Miidafaa destekg¢isi olarak Anadolu’da 82 yayin belirmistir. Ankara’nin iki
gazetesi, Hakimiyet-i Milliye ile Yunus Nadi’nin Ankara’ya naklettigi Yenigiin, diger
biitiin Kemalist basin i¢in yonlendirici olmuglardir. Yeni Adana, A¢iksdz (Kastamonu),
Sebiliirresat (Ankara), Babalik (Konya), Ogiit (Konya), Istikbal (Trabzon), Isik
(Giresun), Albayrak (Erzurum), Milli Miicadele basininin baglicalarini olustururlar.
Istanbul’da Peyam-1 Sabah, Alemdar, Istanbul ve Aydede disindaki biitiin basmn
Ankara’y1 destekliyordu. Necmettin Sadik, Falih Rifki, Ali Naci, Kazim Sinasi’nin
Aksam’1, Asim ve Hakki Tarik kardeslerle Ahmet Emin’in Vakit’i, Velit Ebiizziya’nin
Tasviri, bagyazilarini Yakup Kadri ve Falih Rifki'min yazdiklari, Ikdam, Sedat
Simavi’nin dergisi bunlar arasinda sayilabilir.” (Kologlu, 2013, s.115-116).

Mustafa Kemal, Sivas Kongresi vesilesiyle 14 Eyliil 1919°da Miidafaayr Hukuk’un
sozciisii olarak Irade-i Milliye gazetesini yaymna gecirmistir. Mustafa Kemal
Ankara’ya gecer gegcmez kendi kontrolii altinda olan Hakimiyet-i Milli gazetesini de
cikarmistir (Kologlu, 2013:114). Gazeteye verilen isimler ¢ok acik bir sekilde
gazetenin amacini belirtmistir. 6 Nisan 1920’de Anadolu Ajansi (AA) kurulmasiyla
beraber haberlesme héakimiyeti tam anlamiyla saglanmig olmustur. Boylece
bagimsizlik diislincesi baski altina alinamadan savunulmaya baglamistir Yabanci
isgaline kars1 bir haykirig olarak kurulan AA, ulusal bir direnisin ilk adimlarini

olusturmaktadir.

“Savas sebebiyle gazetelerde durgunluk siireci etkili olmustur. Bu gazetelerden bazilari
ise kapanmak zorunda kalmistir. Savas sebebiyle sayilar1 her gegen giin azalan yerel
gazetelere Milli Miicadele Donemi’nde halkin da destegiyle hizli bir sekilde yenileri
eklenmigtir. Bu doénemde 6 Nisan 1920°’de Tiirkiye Cumhuriyeti’nin en énemli haber
kuruluglarindan AA kurulmustur. Milli Miicadele yonetiminin de basini desteklemesiyle
yerel gazeteler basta Istanbul olmak iizere, kongrelerin yapildigi Erzurum, Sivas gibi

Anadolu’nun diger illerinde de yayinlanmaya baslamgtir.” (Ugak ve Erkal, 2019, 5.93).

Gilireli, demokrasinin degismez unsuru olarak dzgiir basinin ilk sart oldugunu soyler.
Cok sesliginin halk tarafindan denetlenebilecegi bir alan olarak gazeteleri isaret eder.
Boylece iletisim alaninda 6zgiirlesmenin oldugunu ve basinin halk adina denetimini
sagladigin1 da aktarmaktadir. Basin, Atatlirk’lin deyisiyle “halkin miisterek sesini’
yonetimlere yansitmak, sorunlari yonetimlere iletmek icin demokratik bir aragtir

(Giireli, 2007, s.173).
2.3.Yerel Basin

Yerel basin, il, ilge, belde veya daha kiiciik yerlesim yerlerinde giinliik, haftalik ya da
daha uzun araliklarla ¢ikmaktadir. Bulundugu bolgenin haberlerinin yer aldig1 yerel
basin, ulusal basinin ulasamadigi alanlara ulagsmasi bakimindan da Onemlidir.

Bolgeyi ilgilendiren haberlerin yapilmasi, gerektigi zaman ulusal basina yansitilmasi,
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yerel basinin giiclinii gostermektedir. Yerel basinin varligmi gosterdigi sehirler,
gelisime acik sehirler olarak nitelendirilebilir. Ciinkii sehirlesmenin getirdigi en
onemli 6zelliklerden biri de haberlesme kiiltiiriiniin var olusudur. Bu kapsamda yerel
basin sehrin dinamikleri basta olmak iizere o sehir hakkinda birgok bilgiye erisme
imkan1 sunar. Yerel gazeteler bir nevi sehrin hafizasidir. Yerel gazetelerin
gelismisligi, sehrin hafizasinin da gelismisligini ve derinligini gdsterir. Bu derinligin
sundugu bilgi havuzunda gelecege daha giivenli ve emin adimlar atilabilir. Gelecege

atilan her adim i¢in ge¢misin 6gretmis oldugu bilgilerden faydalanilmalidir.

2.3.1 Vilayet Gazeteleri

Osmanli Devleti’'nde ii¢ kitaya yayillmis oldukga biiyiik bir imparatorluk olmasi
sebebi ile mahalli idareler sisteminde diizenlemelere ihtiya¢ duyulmustur. Bu
konuyla ilgili Girgin, Osmanli mahalli idarelerinde ilk biiyiik diizenlemenin, eyalet
sisteminin kaldirilarak vilayet sistemine gecisle ilgili nizamname oldugunu
sOylemistir. Girgin bu konuyla ilgili sunlart sdylemistir: “Bu konudaki ilk uygulama
da, s6z konusu nizamnamenin ¢ikarilmasindan 6nce, 8 Ekim 1864’te yayimlanan
“Tuna Vilayeti Nizamnamesi” ile baglatilmistir. 1865°te Bosna vilayetinin kurulmasi
icin ayr1 bir nizamname ¢ikarilmig, bunu Suriye, Erzurum, Halep, Edirne, vb.

vilayetlerin kurulmasi izlemistir (Girgin, 1997, s.16).”

Osmanli Devleti’'nde bolgesel olarak haber almak sahip oldugu genis cografya
nedeniyle ¢cok daha 6nemli olmaktadir. Baskent Istanbul’da cikan gazetelerin yani
sira, merkeze uzak olan bolgelerde de gazeteler ¢ikmis, bolge hakkinda haberler
yapilmistir. Bu konuda ki temel amag, merkez Istanbul ile uzak yerler arasindaki
iletisimi saglamaktir. Boylece Osmanli Devleti i¢inde yasanan gelismeler kayit altina
alinmisti. Osmanli Devleti i¢inde farkli dillerde gazetelerin g¢ikarilmasindaki en
onemli nedenlerden birisi ise yabanci lilkelerin i¢ islerimize karismasini 6nlemek,
Osmanli topraklarinda yasayan gayrimiislimlerinde esit yurttas olduklarini
kanitlamaktir. Kologlu, bu olguyu soéyle agiklamaktadir: “Osmanli Devleti 6ncelikle,
Ahmet Faris Sidyak’a, El Cevaib gazetesini ¢ikartti. Bu gazete Osmanlicilik fikrini
savunmustur. Futa Pasa’da 1860 yilinda Hadikat al-Ahbar isimli Arapga gazeteyi

yerel yonetimin sozciisii haline getirmistir.” (Kologlu, 2013, s.31).
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“Vilayet gazetelerinde padisah ile ilgili haberler oncelikle yer almaktadir.” (Girgin,

1997, s.17). Buradan anlasilacag lizere diger onemli konu ve olaylar gazetelerin

ilerleyen sayfalarinda bilgilendirmeler olarak yer almaktadir. Asil énemli olan ve

haber degeri tagiyan padisahin sdylem ve eylemleridir.

Tablo: 1. Vilayet gazetelerinin yillara gére dagilimi (Kologlu, 2013, s.32-33)

Yil Vilayeti Gazetenin ad1 Dili
1860 Beyrut Hadika al-Ahbar Tiirkge
Arapca
1865 Rusguk Tuna Tiirkge
Bulgarca
1865 Sam Suriye Tiirkge
Arapca
1866 Trablusgarp Trablusgarp Tiirkge
Arapca
1867 Halep Gadir el Firat Tiirkge
Arapca
1867 Cebeli Liibnan Liibnan Arapca
Fransizca
1867 Erzurum Envar-1 Sarkiye Tiirkge
Ermenice
1867 Girit Girit Tiirkce
Rumca
1868 Edirne Edirne Tiirkce
Rumca
1868 Iskodra Iskodra Tiirkce
1868 Yanya Yanya Tiirkce
Rumca
1869 Diyarbekir Diyarbekir Tiirkge
Ermenice
1869 Bursa Hiidavendigar Tiirkce
Ermenice
1869 Halep Firat Tiirkge
Arapca
1869 Konya Konya Tiirkge
Rumca
1869 Selanik Selanik Tiirkge
Rumca
Bulgarca
Yahudice
1869 Trabzon Trabzon Tiirkce
Rumca
1869 Bagdat Zevra Tiirkce

Arapca
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1871 Prizren Prizren Tiirkge
Sirpca
1872 Kastamonu Kastamonu Tiirkge
1872 Adana Seyhan Tiirkce
Rumca
1872 Yemen Yemen Tiirkce
Arapca
1873 Manastir Rumeli Tiirkge
1874 Ankara Ankara Tiirkce
1874 [zmir Aydm Tiirkge
1876 Hersek Neretva Tiirkge
Sirpca
1877 Pristine-Uskiip Kosova Tiirkce
Sirpca
1877 San’a San’a Tiirkge
Arapca
1878 Sivas Sivas Tiirkce
1882 Rodos Cezair-i Bahri Sefid  Tiirkge
Rumca
1883 Mamuretii’l Mamuretii’l Aziz Tiirkge
Aziz
1884 Manastir Manastir Tiirkge
1884 Musul Musul Tiirkge
1888 Beyrut Beyrut Tiirkge
Arapca
1903 Kudiis Kudiis Tiirkge
Arapca
1908 Hicaz Hicaz Tiirkce
Arapca

Tabloda yer alan gazetelerin yayin yerleri ve dillerine bakildiginda bolgede yasayan
milletler hakkinda da bilgi sahibi olunmaktadir. Gazetelerin iki dilde yayin
¢ikarmalarinin sebebiyse halki biitiinlestirmektir. Verilen haberlerin bdlgesel nitelik
tasidigr da goz ardi edilmemelidir. Bu sebeple bdlgesel biitlinliik ve gilivenilir haber

kaynag1 olugturmak temel amactir.

Osmanli Devleti, ayn1 zamanda bolgeden de edindigi bilgilerle yonetim politikalarini
diizenlemekteydi. Imparatorluk olmasi sebebiyle haber almanin ¢ok zor oldugu ug
bolgelerin bile isleyisinden haberdar olabilmekteydi. Bu nedenle Osmanli Devleti
icin vilayet gazeteleri biiylikk O6nem tasimaktaydi. Ciinkii ylizyillar boyu dile

getirilemeyen meselelerin artik giin yiizline ¢ikmasi, toplumda kiigiik sarsintilara yol
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acmaya baglamigtir. Alisilmisin disina ¢ikmak ve yeni bir gelisime ayak uydurmak,
toplumda ayriliklarin da derinlesmesine yol agmustir. Farkli seslerin yiikselmeye
baslamasi, zamanla Osmanli Devleti yoneticilerinin gazeteleri susturma girisimlerine

kadar giden bir basin seriivenin olusmasina zemin hazirlamstir.
2.3.2. Yerel Basimin Karsilastig1 Sorunlar

Ozellikle savas donemlerinde haber alma ihtiyact hayati énemde olup savasin
kazanilmasi ya da kaybedilmesinde biiylik 6nem tagimaktadir. Bu dénemlerde basin,
ayni zamanda bir propaganda araci islevini de iistlenmektedir. Yapilan faaliyetler
halka gazeteler aracilig1 ile ulastirilmaya ¢alisilmistir. Boylece halk bilgilendirilmis
ve farkli goriisten kesimleri, kendi diisiinceleri etrafinda toplamak hedeflenmistir.
Her konu hakkinda haber yapan gazeteler, elbette farkli goriisleri de iginde
barindirmaktadir. Osmanli Dénemi’nde ve Milli Miicadele Dénemi’nde ¢ikartilan
ulusal ve yerel Olcekli gazeteler, kendi iglerinde hiikiimet yanlis1 ve hiikiimet karsiti
olarak ayrilmaktaydilar. Ozellikle Milli Miicadele zamaninda ¢ikartilan zararl
gazetelere sansiir uygulanmis, basinin zararl faaliyetleri yok edilmeye calisilmistir.

Boylece basin alaninda da zafere ulasmak amaglanmistir.

Milli Miicadele Donemi’nde basin 6nemli bir rol oynamisti. Bu donemde
gazetelerdeki amag, halki giivenilir kaynaklar araciligr ile bilgilendirmek ve
propaganda yapmaktir. Baglatilan Milli Miicadele’nin haklili§1 anlatilmak
istenmistir. Boylece yapilan miicadele mesru bir temele de dayandirilmistir. Ayrica
gazeteler araciligi ile miicadelenin gidisati hakkinda halka bilgilendirme yapilmis;
askerin ve ordunun eksikleri de yine halka duyurularak milli seferberlik, yine

gazeteler araciligi ile baslatilmigtir.

Anadolu basminin kigisel ¢ikarlar yerine iilke ¢ikarlarini ilk planda tutan gazete ve
gazetecilerden meydana geldigini sdyleyen Girgin, Anadolu basininin Cumhuriyet’in
kurulmasinda etkili olduguna vurgu yaparak su oOnemli bilgileri de sunmustur;
“Tlrkiye Cumhuriyeti’nin kurulusunda Anadolu basini 6nemli gorev iistlenmistir.
Anadolu basini bu gorevi yerini getirirken ulusal birlik ve biitiinliik ilkesinden hicbir

zaman taviz vermemistir.” (Girgin, 1997, s.39).



17

Seker (2007), demokratik toplumlarin biitiin noktalarina ulagsmada 6nemli bir yeri
olan yerel basin organlarinin, kendisinden beklenen islevi Tiirkiye’de yerine
getirebilecek diizeyde olmadigini dile getirir. Ayrica gazetelerin biiyiik boliimiiniin,
resmi ilan geliri i¢in ¢ikarildigin1 da sdylemektedir. Az sayfal, diisiik tirajli, 6zgiin
icerige sahip olmayan ve niteliksiz g¢aligsanlar tarafindan hazirlanan gazetelerin
genellikle okuyucu kitlesinin de smirli oldugunu ve dar bir gercevede basilarak
dagitildigin1 dile getirmistir. Bu gazetelerin, yerel giindemi olusturabilecek giice
sahip olmadigimi anlatan Seker, habercilik basta olmak {izere temel islevini
yapamayan yerel basinin, yerel demokrasinin gelismesi, se¢gmenin bilingli tercihler
yapmasi ve yoOnetenlerin yonetilenler adina denetlenmesi gibi konularda beklenen

gorevi yapamadigini da ifade ederek elestiride bulunmustur (s.13).

Girgin, Anadolu basminin, Tiirk toplumunun siyasal, ekonomik, kiiltiirel ve sosyal
Ozelliklerini yansitan bir “ayna” oldugunu belirtmistir. Ayrica Anadolu basininda,
Tiirk aile diizeni, gelenegi, ekonomiyi, hayat tarzini, toplumsal diizeni, iki agidan

gormenin miimkiin oldugunu da eklemistir.

“Yerel basinin bir boliimii, miras yoluyla babadan ogula gecen gazetelerden olusur. Bu
gruptakiler, ¢cagdas teknolojiye kendini uyarlamamis, eski yontemlerle dizilip basilan,
yan islerle ayakta durmaya c¢alisan geleneksel gazetelerdir. Bu gruptakiler ise ofset
basilan, bazilar1 da bélgesel olan gazetelerdir. Onceleri Babiali sermayesi tarafindan
satin alinan veya kurulan bu gazeteler, daha sonra yerel sermayenin eline ge¢cmistir.”
(Girgin, 1997, 5.40).

Maddi beklenti ve para kazanma hirsiyla insanlarin basina olan giivenini sarsan
gazeteler de mevcuttur. Ozellikle resmi ilan gelirleri, bir dénem gazetelerin
citkmasinda onemli rol oynamustir. Bilgi vermekten uzak, s1g bir sekilde yaymn

hayatina baslayan gazeteler, insanlarin basina karsi bakis acilarini da etkilemektedir.

Bir arastirmaya gore yerel basinin kalifiye eleman bulamama sorununun temelinde
mali nedenlerin oldugu ve gazetecilere diislik iicretler verilmesi oldugunu da ifade
edilmistir. Boylece basinin gelisimindeki en temel problemin ekonomik sorunlar
oldugunu vurgulanmistir. Ekonomik sorunlari en fazla yasayan gazetelerse kiigiik

Olcekli yerel gazetelerdir (Temel vd., 2012, s.154).

Dagtas, yerel basinin tam anlamiyla ¢alisabildigi takdirde elindeki biitiin imkanlari
tam olarak kullanabileceginin altin1 ¢izmistir. Gazetelerin ancak bu sekilde bagimsiz

olabilecegini de eklemistir (Dagtas, 2007, s.140).
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Yerel basmin karsilasmis oldugu sikintilarin en basinda ekonomik sebepler
gelmektedir. Gazetelerin giderlerinin ¢ok olmasi, muhabir istihdaminin yeterli oranda
saglanamamasi ve haberlere ulasmada yasanilan diger maddi sikintilar, yerel basinin
gelisimini zorlagtirmaktadir. Ellerinde yeterli sermayesi ve haber elde etmek igin
gerekli olan ekipmanlarini tam olarak bulunduramayan yerel basin sahipleri, bu
sorunlar1 ¢cozmekte de zorlanmaktadir. Boylece karsilasilan zorluklara ragmen, yerel
Olcekli haberleri giindeme getiren yerel gazeteler olduk¢a 6nemli bir yere sahiptir ve
sahip c¢ikilmasi1 gereken Onemli degerlerdir. Bagimsiz ve tarafsiz bir sekilde haber
yapabilmeleri i¢in ilk olarak her konuda objektif bir bakis agisina sahip olmalari
gerekmektedir.  Yerel basina sahip cikilmasi ve aktif gazetecilik yasamlarmi
siirdiirebilmeleri i¢in, yerel 6l¢ekli firmalarin ya da is insanlarin gazetelere destek
olmalar1 gerekmektedir. Hak ettigi degeri alabilen yerel basin isletmeleri boylece

tizerlerine diisen sorumluluklar: yerine layikiyla getirebilmek i¢in ¢aligacaklardir.

lletisimciler yerel basini, otoritenin merkezden uzaklagmasina ve insani gdzeten bir
yapinin yaratilmasina olanak saglayan dinamik bir etmen olarak gormiistiir. Bu
baglamda yerel basin 6zellikle gelismekte olan iilkeler i¢cin ¢ok dnemlidir. Gezgin

yerel basinin islevlerini {i¢ ana baglik altinda toplamistir:

“Yoneten-yonetilen iligkisi ¢er¢evesinde kamu hizmetlerinin saglikli ve dogru bigimde
halka duyurulmasi yerel basmin islevlerinden biridir. Ayrica denetim, yonetenin halk
adma denetlenmesi, kamuoyu yaratilmasi yerel basinin iizerindeki sorumluluklardan
biridir. Beldelerde yerel yonetimlerin hizmetlerinin duyurulmasiyla birlikte yerel
yonetim-yurttas iligkisinin saglanmasi yerel basinin 6nemli islevlerinden birisidir.
Yaygin basinin islevlerinden biri olan egitim islevi, yerel basinda toplumsal kimligi ile
onem kazanir. Ulusal iradenin dogru ve amaca uygun yansimasinda gerekli demokrasi
kiiltiiriintin  yerlestirilmesi, yerel basinin en onemli islevlerindendir (Gezgin, 2007,
s.177-178).

Girgin (2001), Tirkiye’de yerel ve yaygm basinin sorunlarinin birgok ydnde
benzerlikler gosterdigini sOylemistir. Tirkiye’de gazete okuma oranlarinin diisiik
olmasi, yetersiz tiraj, vatandaslarin isteklerine cevap verilmemesi, teknolojiden akilci
bir bi¢imde yararlanilmamasi, egitime Onem verilmemesi, niteliksiz is¢i
calistirilmasi, igerikten ¢ok magazinsel boyuta Onem verilmesi, promosyon
kampanyalarindan medet umulmasi olarak siralamistir. Dikkatli bir gsekilde

incelendigi zaman yerel basin ulusal basin gibi ayn1 sancili siirecleri yasamaktadir.
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Ayrica Girgin, Anadolu’da gazete sahiplerinin bir boliimiiniin gazete yayimlamak

icin herhangi bir alt yapiya gerek duymadigini da eklemistir (s.174-177).

Ulkemizdeki yerel basmin icerdigi haberler, ilgili bdlgenin gelisimi i¢in oldukca
onemli olmaktadir. Bu haberlerin ulusal nitelikteki haber kuruluslar1 ve gazetelerde
de paylasilmas:i siireci hizlandirdigr gibi, bolgedeki olumlu gelismeleri de {ilke
capinda duyurmaya olanak saglamaktadir. Boylece yerel basin isletmeleri, kendileri
i¢cin haber topladiklar1 gibi ulusal gazetelerinde haber iceriklerine kendi imkanlari ile
katk1 saglamaktadir. Fakat ne yerel gazete sahipleri ne de yerel gazete calisanlari,
ulusal basindaki meslektaslar1 kadar ekonomik kazang saglayamamaktadir. Aradaki
ekonomik farklilik, yerel gazetelerin kapanmasina kadar olumsuz etkiler
barindirmaktadir. Calisma ortamlarinda haber alma konusunda saglikli bir alani
olmayan gazeteciler, islerine odaklanamama gibi problemlerde yasamaktadir.
Boylece haber iiretim siireci olduk¢a zorlu gecen gazetecilerin performanslar1 da

dismektedir.

Gezgin, yerel basinin yasadigi ekonomik sorunlara isaret etmektedir. Yerel basinin
bliylik ulusal gazetelerle iletisim sektoriinde miicadele edebilmesi i¢in ekonomik
alanda iyilesmeleri gerektiginin de altin1 ¢izmektedir (Gezgin, 2007, s.194). Ciinkii
bir gazetenin isleyisini ve yaym hayatin1 devam ettirebilmesi i¢in, maliyeti yiiksek
ekipmanlara ve alaninda egitim gormiis gazetecilere ihtiyaci vardir. Bunlara da

ekonomisini giiclendirerek sahip olur.

Yaygin basin, haber akisi1 ve giincel gelismeler arasinda bu degerlere her zaman yer
veremez. Yerel basin bu noktada da yaygin basinin ulagamadigi yerlere ulasmaktadir.
Yerel basin, yerel kiiltiirlin tanitilmasinda ve gelecek kusaklara aktarilmasinda ¢ok
onemli bir gorev icra etmektedir. Bu baglamda yerel basin, demokratik toplumlarda
kitle iletisim araglarinin iistlenmis oldugu devamlilik fonksiyonuna hizmet etmekte

ve demokrasinin gelismesine katkida bulunmaktadir (Kalender, 1999, s.58).
2.4. Gazetenin Ilk Rakipleri: Radyo ve Televizyon

Gazete, radyo ve televizyon kitle iletisim araglar1 olarak adlandirilmaktadir. Radyo
ve televizyon yayginlasana kadar gazeteler temel haberlesme araci olarak karsimiza

cikmaktadir. Gazete yazili basin, radyo ve televizyon ise sesli ve gorsel iletisim
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araclar1 olarak tanimlanmaktadir. O ylizden yazili basin ve sozlii basin arasindaki
baz1 farklardan bahsetmek gerekmektedir. Yazili basin kalic1 bir belgedir. Haberlerin
anlik degisme ihtimali yoktur. Haberler detaylidir. Enformasyon tek akislidir. S6zli
basinda ise haberler belirli bir zaman araliginda sunulur. Haberler anliktir, o ylizden
yayin siireleri stnirlidir. Televizyon haberlerinde haberlere uygun gorsellerde sunulur.
Bu haberlerin unutulmasi daha hizlidir. Aziz (2008), sozlii ve yazili iletisimi sdyle

tanimlamistir:

“Sozli iletisim duygu ve diisiincelerin sozle de aktarildigi en eski ve en etkili iletisim
tiriidiir. Sozli iletisim dil ile gergeklesir. Dil de sembollerle aktarilir. Sembollerin
sOylenmek istenilen seyleri temsil etmesi gerekir. Verici ve alicinin kullandiklar: dilin
ortak bir dil olmasi gerekir. Yazili iletisim ise iletinin mesajin yazili olarak yine
sembollerle aktarilmasidir. Iletisimin olabilmesi icin okuma yazma ve yazilam
anlayabilme becerilerinin olmasi gerekir.” (s.51-53).

Radyonun kesfini saglayan ilk ¢alismalar Avrupa iilkelerinde 19. yiizyilin ikinci
yarisinda baslamisti. Radyonun icadi farkli {ilkelerdeki dort kisi tarafindan
gerceklestirilmistir. Bu kigiler Maxwell, Hertz, Marconi ve Forest’tir. Bu buluslardan
ilki 1860-1865 yillarinda ingiliz Maxwell’in radyo dalgalarmi bulmasidir. Yazili
basindan sonra en yaygin kitle iletisim araci oldugu kabul edilen radyo, 19.yiizyilin
ikinci yarisinda baslayan bir dizi kesif ve teknik gelisme sayesinde insanligin
hizmetine sunulmustur. 1948 yilinda transistoriin icadi radyo i¢in bir devrim olmus,
kolay tasinabilir hale gelen radyo ucuzlayarak daha da yayginlasmistir (Soydan,
2016, s.342).

20 yil sonra Alman Hertz’in Hertz dalgalar1 olarak anilacak olan elektromanyetik
dalgalarin varligini ispatlamasi ile devam etmistir. Radyo dalgalar1 ile sesin ilk
naklini gerceklestiren isim Italyan Marconi’dir. Marconi telsizin babasi olarak
adlandirilir. Radyo alicisinin gelistirilmesi isini de Fransiz Forest iistlenmistir.
Boylece ilk radyo yaymi gerceklesmisti. Radyo yayinlari 1. Diinya Savasi
zamanimnda askeri amaglarla kullanilmistir. Ik diizenli yayin da 1920°de ABD’de
gerceklesmistir (Aziz, 2008, s.129).

Radyonun haber verme bi¢imi oldukga farkli olmustur. Yazili olarak insanlara ulasan
haberler artik sesli bir sekilde evlere ulagsmaya baslamistir. Radyonun ¢ok farkli bir

kitle iletisim arac1 olmasi diinyada hizli bir sekilde benimsenmesini kolaylagtirmigtir.
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Ozellikle sesli tiyatrolarin ve miizik yaymlarinin da radyoda yer almasi radyoyu gok

farkl kilmigtir.

Kitle iletisim araglarmin 6zellikle de radyonun lkinci Diinya Savasi yillarindan
baslayarak manipiilasyon araci olarak kullanildigi hemen herkes tarafindan kabul
edilmektedir. Bu siiregte radyo, toplumun genis kesimlerinin kendisine yer
bulamadigr ve daha ¢ok hiikiimetlerin propaganda amaciyla kullandig1 bir arag
olmustur. Ancak korsan yayinlarla baslaylp devlet tekellerinin yikilmasiyla
sonuglanan alternatif radyo akimi daha Once radyodan sesini duyuramayan
topluluklarin seslerini duyurabilmesini ve radyonun demokratikleserek yeniden

giindeme gelmesini saglamistir (Soydan, 2016, s.349).

Televizyon ise radyonun gorsellikle birlesmesidir. Televizyon ile ilgili buluglarin
radyo gibi farkli zamanlarda ve farkli kisilerce bulundugunu aktaran Aziz,

televizyonun bulunusu ile ilgili bilgilerde ismi gegen kisileri sdyle siralamistir:

“Televizyonla ilgili ilk bulus 1875 yilinda Ingiliz Androw May’m 151k dalgalarinin
elektrik akimina cevrildigini bulmasi ile baslamigtir. 1883 te Alman Pad Niptow
televizyon tarama tekniginin ilk basit bulusu olan doner diski buldu. Ddner diskin
bulunmasiyla objelerin 151k yardimiyla bir alet iginde donerek taranmasi sonucu elde
edilen golgeli ve 1s1kli yansimalar, televizyonun temeli olarak gorsel goriintiiyii
vermektedir. Ikinci tarama teknigi de elektronik tarama sistemidir. 1907 yilinda Swinton
1911 yilinda Campbell, 1923 yilinda Rus Zworykin’den beri baslayan deneyler sonucu
1925 yilinda ABD’li Jenkis tarafindan gelistirilerek yayimnlarda kullanilmaya
baslanmistir. lk diizenli televizyon yaymmu ise 1939’da ABD’de de basladi.” (Aziz,
2008, s.131).

Radyo ¢ok hizli yayilirken televizyon ayni hizda yayilmamistir. Ciinkii televizyon
radyoya gore oldukga pahali bir kitle iletisim aracidir. Halk tarafindan benimsenmesi
hizli olsa da her eve televizyon girmesi oldukca fazla zaman almigtir. Sesin
gorsellikle birlesmesiyle televizyonlarda film, dizi yaymlar baglamistir. Zamanla
reklamcilikta gelisme gostermistir. Boylece televizyonda ticari kaygilarda
baslamistir. Renkli televizyon yaymnlarina gegilmesi televizyonu vazgecilmez bir

kitle iletisim arac1 haline getirmistir.

Haber yayinlarinin anlik bir sekilde radyo ve televizyonlarda sorulmasi, gazetenin
haber vermedeki Onciiliigiinii geri plana atmistir. Cilinkii gazetelerde habere
ulasilmasi, yazilmasi, diizenlenmesi ve basilmasi ¢ok fazla zaman alirken radyo ve

televizyonlarda haberlerin sunulus bi¢imi daha kolay duruma gelmistir. Ani
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geligsmelerin son dakika haberi olarak gecilmesi 6zellikle televizyonlarda gorsellikle
birlestirilerek sunulmasi daha cazip olmustur. Giiniimiiziin teknoloji ¢ag1 olmasi da

gazetenin Onemini yitirmesine neden olmustur.

Oya Tokgoz'iin “Gazetecilige Giris” kitabinda yer verdigi bilgilere gore; gazetelerin
yani sira radyonun, daha sonra da televizyonun gazetecilie kaymasiyla baz1 yeni
terimleri gazetecilik diline dahil etmistir. Gazeteler, dergi i¢in yazili basin, radyo ve
televizyon icin sozlii veya elektronik basin terimleri kullanilmaya baslandig1 Tokgoz
tarafindan aktarilan diger onemli bilgiler arasindadir. Tokgdz, gazete ve derginin
goze hitap ettigini belirtmistir. “Yazili basinin ulagtirdigi haber mesajlari, saklanabilir

bir belge niteligi tasimaktadir.” (Tokgoz, 2010, s.115-116).
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3. INTERNET VE SOSYAL MEDYANIN GELiSIMi

3.1. Internetin Dogusu ve Gelisimi

“Internet” kelimesi “arasinda” anlami tasimaktadir. “Net” kelimesi ise ag anlamma
gelmektedir. Bu iki sézciik bir araya geldiginde “aglararasi” anlamina tasimaktadir.
Diinyada internetin tarihi ise 1969 yilinda “paketanahtarlamali” ag olarak bilinen
ABD Savunma Bakanliginda ARPANET'in kurulmasi ile baglamistir. Yani ilk olarak
internet askeri bir proje olarak baglamistir. Bu siirecin ardindan, yine ayni ag
tizerinde TCP/IP (Transmission ControlProtocol/Internet Protocol) protokolii
gelistirilmistir. Bu sistem 1983 yilindan itibaren ARPANET f{izerinde kullanilmaya

baslanmustir. Internetin ortaya ¢ikisiyla ilgili Saka, su bilgileri vermektedir:

“fIk internet omurga ag1 olusturmak National Science Foundation-Ulusal Bilim Vakfi
(NSFNET) tarafindan 1986 yilinda gerceklestirilmistir. Baslarda askeri amaglar igin
kullanilan internet 1989 yilindan sonra vatandaslara agik hale gelmistir. 1990 yilinin
Haziran aymda TCP/IP’nin ilk kullanildigi ag olan ARPANET’in kullanimdan
kaldirilmasina ragmen bu agm yerini ABD, Avrupa, Japonya ve Pasifik {ilkelerinde
ticari ve hiikiimet isletimindeki omurgalar (backbone) almis, TCP/IP protokolii ve
internet 90'l1 yillardan itibaren biiyiik bir ivme kazanmistir.” (Saka, 2019, s.4).

Internet, ABD 'de ortaya ¢ikmustir ancak diger iilkelere buradan yayildigini sdylemek
yanlistir. Internetin gelismesinde, yayginlasmasinda birgok iilkenin katkisi olmustur.
Kiiresel ¢apta yayilmasi birgok farkl lilkenin ag gelistirmeye yonelik ¢aligmalariyla
olmustur (Alemdar, 1996, s.164). Internetin altyapis1 1980'lerde gelisme gdstermistir
ancak bu gelismenin ileri seviyede oldugu sdylenemez. 1980’li yillarin sonuna dogru
dosya aktarimi ve e-posta yaygin olarak kullanilmaktadir. Giines, internetin 1990
yilina kadar kullaniminin yayginlagmasinda engellerin oldugunu belirterek sunlari

ifade etmistir:

“Kisisel bilgisayardaki cekici grafik ara yiizlere tezat olusturan tek diize salt metin ara
yizii olmasi internetin kullaniminin yayginlasmasini engellemistir. Cevrim ici
enformasyonu bulmak ve elde etmekte yasanan giiclik de bir diger engel olmustur.
Piyasada dosya aktarimi programlart mevcuttu, ancak yine de kullanicinin istedigi
dosyanin ve bu dosyanin bulundugu sunucu bilgisayarin ismini bilmesi gerekiyordu.
Internetteki belgelerin yerinin tespit edilmesi 1990'larn basinda uygulamaya koyulan
yeni servisler ile kolaylasti.” (Giines, 2013, 5.298).

Erkul ise internet teknolojisinin gelismesiyle birlikte insanlarin islerini de internet
tizerinden gergeklestirdiklerini ifade etmektedir. Basit bilgilerle icerik olusturmanin
da miimkiin oldugunu sodyleyerek Web 2.0 adli déneme gecildiginin altim

cizmektedir. Ozetle, Erkul Web 2.0 donemini zaman ve mekan sinirlamasi
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olmaksizin paylagimin, etkilesimin ve tartisma imkaninin var oldugu bir iletisim

bicimi olarak betimlemektedir (Erkul, 2009, s.2-3).

“Hemen hemen ficretsiz icerige ulugsma imkani sunan, bunu teknolojinin sagladigi
imkanlarla zaman ve mekandan bagimsiz bir sekilde ¢esitli platformlarda gerceklestiren
medya alicisi, kendini tiretken ve degerli hissettigi bu mecrada, ¢oklu ortamin sagladigi
biitiin olanaklar1 sinirsiz bir sekilde kullanmaktadir. Yazinin, sesin, videonun ve
fotografin birlestigi bu mecra, hizli giincellenebilmenin yani sira, medya alicisini
icerigin ireticisi konumuna da getirmektedir. Kendi disiincelerini, yorumlarini,
fikirlerini ve hislerini eszamanl olarak aktarirken aymi zamanda kendisinin de igerige
katki sagladig1 ve iiretken bir role biiriindiigii bir kimlik ortaya ¢ikmistir.” (URL-2,

2022).

2000’lere gelindiginde, internetin teknolojisinde

de c¢ok biyik degisimler

gerceklesmistir. Internet kullanim bigimini kokten degistirecek bir teknoloji

kullanima girmis ve Bakisimsiz Sayisal Abone Hatt1 (ADSL) ile tanigilmistir. ADSL

ile birlikte telefon hatt1 iizerinden ancak telefon kullanimini engellemeden genis bant

lizerinden internet erisimi verebilmesi bakimindan devrim niteliginde bir teknoloji

olmustur. iki kat hiz saglayabilen bu teknViolojinin avantaji kullanimi saniye bazli

ticretlendirilmenin aksine aylik fiyatlandirtyor olmasindan kaynaklanmigtir (Irak ve

Yazicioglu 2012, s.10-11).
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Sekil 1. Diinyada internet kullanimi1 (URL-3, 2022)

2021 yilinda diinyada 7.83 milyar kisinin yasadig1 goriilmektedir. Asil dikkat c¢ekici

konu ise 7.83 milyar kisiden 5.22 milyarmin telefon kullanmasidir. Bu kisilerden de
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4.66 milyar internete erismektedir. Yine internete erisen kisilerin de 4.20 milyar1 bir
sosyal medya uygulamasi kullanmaktadir. Bu rakam her yil artmaktadir. We Are
Social dergisinin her yil yaptigi arastirmada gegen yil ile bu yili karsilagtiracak
olursak biitiin rakamlarin arttig1 goriilmektedir. 2020 yilinda ise 7.75 milyar insanin
yasadig1 diinyada 5.19 milyar insan cep telefonu kullanmaktadir. 4.54 milyar insanin

internete baglandig1 2020°de 3.8 milyar insan sosyal medya kullanmaktadir.

Bu rakamlardan hareketle 2020 yilina gore 2021 yilinda cep telefonu kullanan sayisi
30 milyon artmuis, asil artig ise internet kullaninminda gergeklesmistir. 120 milyon
insan ise internet ile tanismustir. Bir 6nceki yila gore cep telefonu kullaniminin 4 kati

kadar internetle tanisan kisi sayis1 artmistir.

3.2. Tiirkiye’de internet Kullanim

Tiirkiye’de ilk kisisel bilgisayarlarin 1980 yilinda kullanilmaya basladigi
bilinmektedir. Bu bilgisayarlarla ilk defa dijital oyunlar oynanmigtir. Daha sonra
1986 yilinda Tiirkiye’de internet altyapisinin onciisii olarak Ege Universitesi
aracihigiyla kurulan Tiirkiye Universiteler ve Arastirma Kurumlar1 Ag1 (TUVEKA)
kabul edilmektedir. Aslinda bu agdan tam olarak internet olarak

bahsedilememektedir.

TUVEKA’nm ardindan 1991 yilinda Ortadogu Teknik Universitesi (ODTU) ve
TUBITAK, yeni bir ag igin proje baslatmustir. 1992°de Ege Universitesi, Istanbul
Teknik Universitesi, ODTU, Bilkent ve Yildiz Teknik Universitesi arasinda
birbirleriyle iletisimin saglandigi TCP/IP baglantis1 kullanmaktadir ancak bu baglanti
uluslararasi aglara bagli olmamistir. Bu kapsamda ilk kisa siireli uluslararasi baglanti

1992 yilinda, ilk deneysel baglanti ise yine ayn1 y1l Hollanda’ya yapilmistir.

“1992 yilinda PTT’ye yapilan bagvurunun sonuglanmasiyla birlikte, 12 Nisan 1993
tarihinde 64 Kbps kapasiteye sahip kiralik hat vasitasi ile ODTU’niin Bilgi Islem Daire
Baskanligi sistem salonundaki yonlendiriciler kullanilarak, Amerika Birlesik
Devletleri’nde NSFNet’e TCP/IP protokolii iizerinden Tiirkiye tarihinin ilk internet
baglantisi gergeklestirilmistir.” (Saka, 2019, s.7).

Ik internet baglantisinin gerceklestigi bu tarih Tiirkiye’de internetin dogum giinii
olarak kabul edilmektedir. Internet Haftas1 olarak kutlanan bu tarihte Tiirkiye’de
cesitli etkinlikler diizenlemektedir. Daha sonra 1994'te Ege, 1995’te Bilkent ve
Bogazici 1996°da Istanbul Teknik iiniversiteleri baglantilar1 gerceklestirilmistir.
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1993 yilindaki bu baglantiin ardindan Tiirkiye’nin ilk internet sitelerinde ODTU ve
Bilkent web siteleri bast ¢ekmistir. 1994 yilinda ¢ikan yasa ile tek yetkili kurumun

Tirk Telekom oldugunu sdyleyen Saka, su ifadeleri kullanmistir:

“Ozel hizmetlerin saglanmasi da Tiirk Telekom diizenleyecekti. Bu tarihten sonra
internet hesaplar1 kurumsal olarak satisa sunuldu. Bu dénemde, ilk internet dergisi CISN
(Computing & Information Services Newsletter) adiyla yayin hayatina basladi. Bu dergi
ODTU tarafindan diizenleniyordu. 1994-1995 Egitim-Ogretim yilinda ODTU internet
tabanli 6grenci kayit sistemini uyguladi. 1998°de Ogrenci Bilgi Sistemi’ne
doniistiiriildii. 1995°de TR-Net kuruldu ve bu ilk internet servis saglayicimizdi. OSYM
sinav sonuglari ve secim sonuglar1 ilk defa 1995’te internet tlizerinden agiklandi. Bu

islemde ODTU sunuculari kullanildi.” (Saka, 2019, s.9).

Tiirkiye’de 1990’11 yillarin sonlar1 ayn1 zamanda Web 1.0 donemi olarak ifade
edilmektedir. 2004 yilinda kullanima baslanan Web 2.0 ile 1.0 arasinda pek ¢ok fark
bulunmaktadir. internetin gelisim gosterdigi ilk yillarda kullanilan Web 1.0 da daha
cok tek tarafli iletisim s6z konusu olmustur. Igerikler profesyoneller tarafindan
tiretilmistir. Kullanicilarin bu platforma ¢ok fazla bir katkisi olmamistir. Bu donemde
kullanicilar {iretilen icerikleri sadece okuyabilmektedir. Web 2.0 ise aslinda bu
caligmanin da yapilmasini saglayan sosyal medya hesaplarinin kurulmasinin 6niinii
agmustir. Web 2.0 doneminde her kullanici bir igerik iiretebilmektedir. Tek tarafli

iletisim yerine karsilikli veri akisi miimkiin olmustur.
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Sekil 2. Tiirkiye’de internet kullanimi1 (URL-3, 2022)
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We Are Social’in verilerinden yola ¢ikarak bir degerlendirme yapacak olursak,
Tiirkiye’de 2021 yilinda 84 milyon 690 bin kisi yasamaktadir. Bunlardan 76 milyon
890 bini telefon kullanmaktadir. 65 milyon 800 bin kisi ise internet kullanmaktadir.
2020 yilinda ise Tiirkiye niifusu 83 milyon 880 binken 77 milyon 390 bin kisi telefon
kullanmaktadir. Bu sayidan hareketle telefon kullanan kisi sayisinin 2021 yilinda
azaldigin1 sdylemek miimkiindiir. Yine ayni yi1l 62 milyon 70 bin kisinin internete
baglandigini séylemek miimkiin olmustur. Yani bir y1l gibi siirede 3 milyondan fazla

kisi internete erigsmistir.
3.3. Yeni Medya Kavraminin Ortaya Cikisi

Gazetelerin atalar1 olan haber kagitlar1 ve haber mektuplarinin biiylik bir ilgi ile
karsilanmasi, toplumun da i¢inde bulundugu durumu merak edip okumaya yonelmesi
gazetelerin olusumunu saglamistir. Haberlerin diizenli olarak toplanmasi, gazetelere
basilmasi, iletisimin gelismesini saglamis, daha sonra bu gelisim siireci radyo ve
televizyonla devam etmistir. Ag tabanli yeni medya ise interaktifligi, talep ilizerine
yeniden diizenlenebilir olmasi, geri bildirimin kolay olmasi, anindaligi ve daha
bircok 0zelligi ile geleneksel medyada miimkiin olmayan sinirsiz bir alana sahiptir.
Bu imkanlara sahip olan yeni medya, geleneksel gazeteciligi de derinden etkilemistir.
Boylece geleneksel medyanin interaktif olmayan yapist kirilmistir. “Artik gazete,
radyo ya da televizyon araciligiyla iletilen haberlere aninda yorum ve
degerlendirmede bulunulabilmekte, s6z konusu haberler bagka mecralara da
aktarilarak daha da yayilmaktadir.” (Oztiirk ve Karahasanoglu, 2015, 5.799). internet
sundugu imkanlarla geleneksel medyadan ayrilmaktadir. Televizyon ve yazili basin
gibi geleneksel iletisim kanallar1 gérsel anlamda etkileyici olmakla birlikte, tek yonlii
bir iletisim kurduklar1 i¢in amaca ulasma konusunda manipiilatif olmalarina da
dikkat edilmistir. Buna karsilik internetin es zamanli ve iki yonlii enformasyon akisi

saglamasinin olumlu yonleri de bulunmaktadir (Sayimer, 2008, s.29).

Kitle iletisim, basit bir tanimla ortaya ¢ikan iletilerin birden fazla insana ulagmasi
olarak ifade edilebilmektedir. Yiiksel ve Giircan, kitle iletisim araglarina bu adin
verilmesini sdyle ifade eder; “Kaynagin kitleler halindeki hedefine ulasma amac1
nedeniyle ve iletisimin gergeklesmesini saglayan teknolojik araglara da kitle iletisim

araclar1 denilmistir.” (Yiiksel ve Giircan, 2005, s.3).
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Teknolojinin getirdigi yeniliklerle cihazlar kiigiilerek cebimize kadar girmistir.
Bununla birlikte gelisen internet teknolojisi de giindelik pratiklerimizi etkilemis ve
degistirmistir. Internetle birlikte gazete, televizyon dergi gibi geleneksel yaymn
mecralarina ilgi azalmis ve yeni kusak, internetin 6neminin artmasinda Onemli
katkilarda bulunmustur. Interneti kitlelere aninda ulasabilme, coklu ortam, kolay
depolama, arsivleme ve bunlarin yaninda sayilabilecek birgok 6zellikleri itibariyla

kendini geleneksel medyadan ayirmaktadir (Bostanci, 2015, s.8).

Askeroglu ve Karakulakoglu, 2019 yilinda aktardiklar1 bilgilerde yeni medyanin
McLuhan’in tanimi olan kiiresel kdy olarak yer edindigini su ciimlelerle ifade
etmislerdir:
“Yeni medyanin, bir iletisim ortami olarak bireylerin hayatinda hizla yayginlagmasiyla
birlikte herhangi bir konuda yazilan yazilar, yapilan yorumlar, bir anda tiim diinyaya
ulagsma imkani bulmaktadir. Mcluhan’in (2001) “Kiiresel Koy” olarak ifade ettigi,
iletisim teknolojileri sayesinde herkesin kisa siirede herkese ve her yere ulagabilmesinin

miimkiin oldugu bir ortamdan s6z etmek miimkiindiir.” (Askeroglu ve Karakulakoglu,
2019, 5.509).”

Tek yonlii bir yapisi olan geleneksel medyada vatandaslar birey olarak sadece
tiiketici durumunda bulunmaktadirlar. Yorum ve degisiklik yapamayan vatandaslar

i¢in Sanlav su ifadeleri kullanmistir:

“Aligkanliklart nedeniyle geleneksel medyaya kitle iletisim araglar1 denmesi de
yanlistir. Ciinkii artik kitle iletisim arac1 gorevini yerine getiren bilgisayar teknolojisi bir
sosyal medya kanadi olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Yani geleneksel medya sosyal
medya Oncesinde bizim karsimiza ¢ikmig bir medya organi olmustur.” (Sanlav 2014:
28-29).

Temel kamuoyu olusturma kaynagi kitle iletisim araglar1 yayinlari olmustur.
Bireylerin sosyal, kiiltiirel ve siyasal tutumlarimi okul ¢agindan baslayarak etkisi
altina aldiginm1 ifade eden Bektas, bu etkinin diger baska unsurlarla birlikte tiim bir
yasam boyunca belirli noktalarda az ya da ¢ok olarak hissettirdigine deginmistir

(Bektas, 2000, s.92).

Tirajlar ve reklam gelirlerinde internetin gostermis oldugu yliksek performansin
sonucu olarak gazeteler ayni isimlerini kullanarak web siteleri olusturmus ve
iceriklerini de internete tagimislardir. Dolayisiyla gazetelerin online bi¢imleri yazili
basinin tamamlayicisi olarak islev géstermis ve boylece gazeteler hem ¢evrimi¢i hem

cevrimdis1 yaym yaparak okuyucu sayilari arttirmaya baslamiglardir. Boylece



29

cevrimdist yapilan ve geleneksel gazete dedigimiz ortamda kaybedilen okuyucu
say1s1, internet gazetelerinin yayni ile telafi edilmis, hatta daha fazla okuyucuya bile

erisim saglanmistir (Giirbiiz, 2010, s.27).

Yeni iletisim teknolojilerinin  gazeteler iizerindeki olas1 etkilerine 1iliskin
tartigmalarda, teknolojik geligsmelerin, gazete satiglarinin ve reklam gelirlerindeki
azalmanin, gazeteyi ve dolayisiyla gazeteciligi ne sekilde etkileyecegi tizerinde
durulmakta, internetten yayin yapan iicretsiz gazetelerin sayisinin ve onu takip eden
kitlenin ¢ogalmasiin geleneksel gazetelerin de yakin bir zamanda {icretsiz dagitilan
birer mecraya doniismesine yola acacagi diisiiniilmektedir. Bu degerlendirmelerden
de “artik gazetelerin ve gazeteciligin sonunun geldigi” seklinde olduk¢a karamsar bir
cikarim yapilmaktadir. Yeni iletisim teknolojilerinin ve onlarin {irettigi mecra ve
araclarin kullanima girmesinden gazeteler elbette etkilenmistir. Satiglar diiserken
reklam gelirleri de azalmistir. Aslhinda bu gerileme internetten de Once
gozlemlenmeye baslanmig, radyo ve televizyon gazete okuma aligkanliklarini
degistirmistir. Geleneksel medyada meydana gelen bu kar diismesi, alternatif yaratma

gereksinimini dogurmustur.

Yeni haberlesme bi¢cimi olan sosyal medya haberciligi ise biitiin haberlesme
bicimlerinden daha hizlidir. Bu yonii ile biitiin kitle iletisim araglarindan ayrilir.
Enformasyonun karsilikli olarak yapilmasi da bir diger 6zelligidir. Sosyal medya
haberciliginde dikkat edilmesi gereken nokta ise haber paylasma hizinin olumlu ve
etkili bir sekilde kullanilmasidir. Hizli haber yapmak amaciyla yanlis ve eksik
bilgiler kamuoyu ile paylasilmamalidir. Gorevi dogru bilgi vermek olan biitiin
gazeteciler, ¢aligma alanlariyla ilgili aydinlatic1 ve giliveniler haber yapmaya dikkat

etmelidir.

3.3. Sosyal Medyanin Gelisimi

Web 2.0 donemiyle birlikte internet, kullanicilar i¢in ¢ok daha kolay bir hale
gelmistir. Bu donemde Facebook, Youtube ve Twitter'in temelleri atilmistir.
Ozellikle sosyal medya araciligiyla internetle tanisan insanlar, teknik bilgiye ihtiyaci
olmadan igeriklerin zenginlesmesine katki saglayabilecek konuma gelmistir.
Bostanci, sosyal medya ortam ve araglari olmadan igerik yayabilmenin birtakim

tasarim ve kodlama programlar1 ile HTML, PHP, ASP gibi kodlama dillerine yeterli



30

diizeyde hakim olunmasiyla miimkiin olacagimi belirtmistir. Sosyal medyanin bu
kadar onemli hale gelmesinin temel nedenini teknik bilgiye ihtiya¢ duymadan,
kullanicilarin igerikleri rahatlikla yayabilmesinden kaynaklandigini soylemistir

(Bostanci, 2015, s.9).

Etkilesimin karsilikli oldugu Web 2.0 doneminde en 6nemli nokta, olusturulan
iceriklerin hizli bir sekilde yayilmasi ve bu igeriklerin diizenlenebilmesidir.
Anindaligin getirmis oldugu paylasim hiziyla da bir konu saniyeler igerisinde
giindem yaratabilmektedir. Bu sebeple 6zellikle gazetecilik alaninda sosyal medya ve
sosyal medya uygulamalar1 biiyiikk 6nem arz etmektedir. Glindemin genellikle sosyal
medya araciligi ile takip ediliyor olmasi ve ¢ogu haberin ¢ikis noktasinin sosyal
medya olmasi, insanlar1 bu uygulamalar1 kullanmaya yoneltmektedir. Bu sayede
toplum gazeteciligi de gerceklesmektedir. Toplum gazeteciligi, bir toplumun iiyesi
konumunda bulunan bireylerin, yine toplumu ilgilendiren olay ve konular1 kendi

cabalari ile paylagarak giindem yaratmasidir.
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Sekil:3. Sosyal medya uygulamalarimin tarihleri (Bostanci, 2015, s.57)

Sosyal medya, giinlimiizde diinya genelinde oldukg¢a sik kullanilan ve her sene
kendisini daha fazla gelistiren bir mecradir. Degisimin siirekli olmasmin gerekli
oldugu sosyal medya, her kesimi siirekli olarak elinde tutmak istemektedir. Sosyal
medya iizerinde eglence ve haberlesme iki temel 6zelliktir. Bu 6zelliklerin kullanim
amaci1 sosyal medya sahibinin tercihlerine gore sekillenmektedir. Sosyal medya

uygulamalan ilk c¢iktiklart dénem igerisinde tematik olarak genellikle eglence
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amacliydi. Fakat zaman igerisinde sosyal medyanin kullaniminin artmasi, herkesin
sosyal medya araclarina sahip olmaya baglamasi ile amacindan farkli bir yone —
haberlesme yOniine- evirilmistir. Televizyon ya da gazetelerde yayinlanmadan once
haber degeri tasiyan bir olaym ilk olarak sosyal medyada yer almasi olduk¢a normal

bir durum olmustur.

Akyildiz’a gore (2019), sosyal medya Tiirkiye’de ve tiim diinyada bircok kisi
tarafindan kullanilan ve her gecen giin daha da popiiler hale gelen bir kitle iletisim
araci olmaktadir. Teknolojik gelismeler ile her yastan, her kullaniciy1 bilinyesinde
barindiran ve bireylerin bu aglar sayesinde iletisim kurabilmelerini saglayan, eglence
amaciyla da kullanilabilen bir etkilesimli ortamlar olarak da tanimlanabilmektedir.
Sosyal paylasim aglarin1 kullananlar sadece iletisim amaciyla kullanmamakta, sosyal
paylasim aglar vasitasiyla kisi, kurum hakkinda bilgi edinebilmekte ve ayrica iirlin
ve hizmetlerden haberdar olabilmektedir. Kisiler sosyal medya lizerinden iletisim

kurabildikleri gibi, iiriinler de satip alabilmektedirler (s.56).

“Gazeteciligi meslek olarak yapan bireylerin, yine gazeteciligi meslek olarak yapan kitle
iletisim araclarina, kendi segtikleri ya da pesinde kostuklar1 birtakim durumlari, belirli
kurallar c¢ercevesinde, belirli materyallerle destekleyerek (fotograf, video, ses)
kullanilan aracin niteligine gore okuyucu, dinleyici ya da izleyiciye ulastiriimasini haber
tanimi olarak kabul edebiliriz. Ancak giiniimiizde haberin olusturulmasi i¢in gazeteciligi
meslek olarak yapan bireylerin olmasi gerekliligi ortadan kalkmistir. Yani kisilerce
toplum igin yararli olacagi diisiiniilen bir bilginin, gerekli sartlar1 sagladig1 takdirde
(bilgi, video, fotograf, ses) ¢ok kisa siirede ileti haline getirilmesi miimkiin hale
gelmistir.” (Saitoglu, 2018, s.9).

Iyi yodnetilmeyen bir sosyal medya hesabinin faydadan ¢ok zarar verebilecegini
sOyleyen Sanlav, yeni medyanin risklerinin de bulundugunu belirtmistir (Sanlav,
2014, s.15). Sanlav’in dikkat ¢ektigi konuya yerel basin agisindan baktigimizda
burada da ayn1 neden sonug iliskisi goriilmektedir. Iyi yonetilmeyen bir sosyal medya
hesab1 yerel gazetelerin yararina degil zararina olacaktir. Yazili basindan sosyal
medyaya doniisen bu siiregte, iyi kullanilan bir sosyal medya hesabi1 ise gazetelerin

okunurlugunu da artiracaktir.
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We Are Social’in verilerinden hareketle Tiirkiye’de 60 milyon kisinin sosyal medya
uygulamasi kullandig1 anlasilmaktadir. Yani niifusumuzun yiizde 70’den fazlasi bir
sosyal medya uygulamasi kullanmaktadir 2020 yilinda ise 54 milyon kisinin sosyal
medya kullandig1 belirlenmistir. Bu rakamlardan hareketle 2021 yilinda internete

baglanan ve sosyal medya kullanan kisi sayisinda biiyiik artis yaganmustir.
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Sekil 4. Ulkelerin sosyal medyada gecirdikleri siire (URL-3, 2022)

Sosyal medyada gecirilen siire de siirekli artis gostermektedir. Tiirkiye 2021 yilinda
2 saat 57 dakika ile giinliik sosyal medyada gecirilen siire bakimindan 14. sirada yer
almaktadir. Sosyal medyada en fazla zaman gegiren iilke ise 4 saat 15 dakika ile

Filipinler olmustur.

Yeni haberlesme bi¢cimi olan sosyal medya haberciligi ise biitiin haberlesme
bicimlerinden daha hizlidir. Bu yonii ile biitiin kitle iletisim araglarindan ayrilir.
Enformasyonun karsilikli olarak yapilmasi da bir diger ozelligidir. Sosyal medya
haberciliginde dikkat edilmesi gereken nokta ise haber paylasma hizinin olumlu ve
etkili bir sekilde kullanilmasidir. Hizli haber yapmak amaciyla yanlis ve eksik
bilgiler kamuoyu ile paylasilmamalidir. Goérevi dogru bilgi vermek olan biitiin
gazeteciler, calisma alanlar1 hangi mecra olursa olsun ilk olarak aydinlatict ve dogru

haber yapmalilardir.

Aragtirma sosyal medya uygulamalarindan Facebook, Twitter ve Instagram’a yonelik
olarak yapilacaktir. Ciinkii Kastamonu yerel basminda haberlerin paylasilmasi

noktasinda bu 3 sosyal medya uygulamasi kullanilmaktadir.
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3.3.1. Facebook

Mark Zuckerberg’in 2004 yilinda kurdugu Facebook, insanlara sosyal aglar
tarafindan arkadas edinme, bu arkadaglarla iletisim kurma ve bilgi aligverisi imkan1
sunan sosyal paylasim sitesidir. Facebook’un ilk baslardaki amaci ve hedefi
insanlarin eski okul arkadaslar1 ile baglantiya gecip iletisim kurmasini1 saglamaktir.
Kullanicilarin arkadaslariyla iletisimi i¢in not, fotograf, durum giincellemesi, video
gibi 6geleri kullanmiglardir. Bu durum telemde “sosyal paylagim sitesi” kavraminin

dogmasini saglamistir.

Facebook’un ger¢ek diinyaya agilan bir kapr olmasi, kiiciik bir kitle disinda
profillerin ger¢ek olmasi ve bunlarin gorsellerle tamamlanmasi kisa siirede ¢ok
blyiik gelisim gostermesinin en 6nemli sebeplerinden biri olmustur. Irak ve

Yazicioglu, Facebook ile ilgili su ifadeleri kullanmistir:

“Facebook’un sundugu her sey hem sanal hem gergekti. Kargimizdaki kisi hakkinda pek
cok sey dgrenebilecek kadar gergek, iletisimin dozunu ayarlayabileceginiz kadar sanal
olmasi Facebook’u vazgecilmez yapmistir. Kisiler ve sirketlerin sanal diinyadaki varligi
icin Facebook’ta olmak Google’de olmak kadar dnemliydi. Facebook gercek anlamda
‘sosyal medya’y1 yaratmisti.” (Irak ve Yazicioglu, 2012, s.16).

THE POTENTIAL AUDIEMCE® THAT MARKETERS CAN REACH U

FACEBOOK: ADVERTISING AUDIENCE OVERVIEW

2.18 +2.2%

BILLION +48 MILLION

- .
” | Hootsuite

Sekil 5. Diinyada Facebook kullanimi1 (URL-3, 2022)

Diinyada 2 milyar 180 milyon kisi Facebook kullanmaktadir. Facebook son yillarda
bliyiik gelisme gostermis ve diinyada en ¢ok kullanilan sosyal medya uygulamasi

olmustur. Facebook’un en yakin rakibi YouTube olmustur. Facebook’un bu kadar
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hizli yayilmasinin ve ¢ok sayida insana hitap etmesinin altinda eglence, sosyallesme,
iletisim, oyun, bilgi edinme, paylasim, giindemi, haberleri takip etme ve kisinin
kendisinin bir seyler yayimlayabilme olanag1 yatmaktadir. Okuma aligkanliginin giin
gectikce azalmasi ve anindaligin artmasi1 Facebook’un gelisiminde 6nemli rol
oynamistir. Facebook’u YouTube, Whatsapp ve Instagram takip etmektedir. Listede
Twitter’in 15. sirada yer almasi ise sasirtict olmustur (URL-4, 2021). Tiirkiye’de ise
2021 yilinda 38 milyon kisi Facebook kullanmaktadir.

Facebook, Tiirkiye’de en popiiler sosyal medya mecrasi olmustur. Uzun zamandir
Tiirkce olarak kullanilmasi, Twitter’e gore c¢ok daha fazla gorsel barindirmasi,
televizyon izleme aligkanliginda da diinyanin sayili iilkeleri arasinda yer almasi ve

internette uzun vakit gecirme siiresi Facebook’u lider konumuna tagimistir.
3.3.2. Twitter

Ingilizcede “kus crviltisi’n1 ifade eden Twitter, Jack Dorsey ile 13 arkadasinca 2006
kurulmustur. Twitter’i diger sosyal medya platformlarindan ayiran etkenlerin biri de
140 karakterden olusan metinlerin yaymlanmasina izin vermesidir. Aninda mesaj
olanagi da saglayan Twitter’in en etkin ve popiiler sosyal medya araglarindan biri
haline gelmesinde haber alma ve toplu iletisim saglamasi 6n plana ¢ikmaktadir. Son
zamanlarda bu anindalik giderek artmakta ve yayinlanan igerik ¢ok hiz bir sekilde

giindem yaratabilmektedir.

Twitter’in ilk zamanlar diinya g¢apinda c¢ok popiilerlesmedigini anlatan Irak ve

Yazicioglu sunlar1 sdylemistir:

“Facebook’un durum iletisi kismina benzeyen bu aracin ne ise yaradigi agikcasi ¢ok da
anlasilamamisti. Ancak 2009 iran segimlerinde bu aracin ve igindeki hashtag sisteminin
kullanimi Twitter’in ne amagla kullanilabilecegine dair tiim diinyada ciddi bir 151k yakt1.
Artik herkesin cebinde kendi CNN’i vardi. Ustelik eglence icinde kullanilabiliyordu.
Twitter’in talihi buradan sonra degisti.” (Irak ve Yazicioglu, 2012, s.31).

Twitter “sosyal medya” terimini en ¢ok karsilayan arag olarak kabul edilmektedir.
Facebook ve diger sosyal medyalarin aksine anonim sayilabilecek bir kitleye hitap
etmektedir. “Olay yerinden bildirme” deyimini de kuvvetlendiren Twitter, medya
calisanlarinin da ilgisini ¢ekmektedir. Twitter, gazeteciligin tiim reflekslerini de

karsilamaktadir. Twitter’in kullanim orani1 Facebook ve Instagram’a gore daha az
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ancak etkisi ¢cok fazladir. Kisa bir tweet ya da bir video milyonlarca insana ¢ok kisa
bir siirede ulasabilmektedir. Facebook ve Instagram’m bu yonii ¢ok daha zayiftir.
Giliniimiizde de giindem olusturma yoni ile 6ne ¢ikan Twitter, basin agisindan da

Onem arz etmektedir.

Tirkiye’de Twitter’in yayilmasi1 biraz daha ge¢ gerceklesmistir. Uzun siire
Tiirkgelestirilmeyen arayliz bunun en onemli nedenlerinden biridir. Bu nedenle
yabanci dil bilen kesim ilk baslarda Twitter kullanicisi olmustur. Akilli telefonlarin
da 2010 yillinda ¢ok yayginlasmadigi diisiiniiliirse bu da bir etken olarak
degerlendirilebilir. Yani ilk yillarda Twitter yabanct dil bilen, belirli bir egitim
seviyesine ve alim giiciine sahip kisiler tarafindan kullanilmistir. Daha sonra
yayginlasan teknoloji ile birlikte bugiin Tiirkiye Twitter kullaniminda diinyanin ilk

on ilkesi arasinda bulunmaktadir.

a TWITTER: ADVERTISING AUDIENCE OVERVIEW
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Sekil 6. Diinyada Twitter kullanim1 (URL-3, 2022)

Diinya’da 353 milyon kisinin kullandigr Twitter, yeni ¢ikan sosyal medya
uygulamalari ile birlikte listelerde asag1 yonlii bir egilim gostermektedir. Diinyada en
cok kullanilan uygulamalar arasinda ilk 5’de yer alan Twitter 2021 y1l1 itibariyla 15.

siraya kadar gerilemistir.
3.3.3. Instagram

Kevin Systrom ve Mike Krieger adli iki kisi tarafindan 2010 yilinda kurulan

Instagram, kullanicilarin ~ fotograflarin1  paylasabilecegi  dijital —platformdur.



36

Kuruldugu ilk yilin sonunda 1 milyon kullaniciya ulasan Instagram, birka¢ ay sonra 4
milyon kullanic1 daha katilmistir. 2013 yilinda fotograf paylasiminin yanina videoyu
da ekleyen Instagram yine bu yilda direct yani DM 6zelligi aktif olmustur. Bu 6zellik
etkilesimi daha ¢ok artirmaktadir. Daha sonra hikaye modu, kesfet, canli yayin gibi
ozelliklerle gelisen teknolojiye ayak uydurmustur (Ulug ve Yarci, 2017, 5.89-90).

INSTAGRAM: ADVERTISING AUDIENCE OVERVIEW
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Sekil 7. Diinyada Instagram kullanimi (URL-3, 2022)

Facebook gibi gorsel yonii agir basan Instagram, kullanicilarina fotograf ve video
paylasabilme olanagi sunmaktadir. Instagram’a 2016 yilinda “Stories” 06zelligi
getirilmistir. Kullanicilar bu 6zellikle profilde 24 saatlik siire zarfinda kalabilen ve
takipciler ile eger profilde erisim kisit1 yoksa diger kullanicilar tarafindan da
goriilebilen gecici gonderiler paylasmaya baslamustir. Ote yandan diinyada 2021 yili
itibartyla 1 milyar 220 milyon insan tarafindan kullanilan Instagram, en c¢ok
kullanilan sosyal medya uygulamalar1 arasinda 4. sirada yer almistir. Instagram
sadece kisilerin kullandig1 bir paylasim sitesi olmaktan ¢ikmis, firmalarda reklam

olarak bu alana yonelmistir.
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4. METODOLOJI

4.1. Arastirmanin Amaci

Bu ¢alismanin amaci “Dijital teknolojilerin gazeteler tarafindan kullanimi geleneksel
bicimleri nasil etkiler?” sorusu etrafinda sekillenmektedir. Sosyal medyanin yerel
basin lizerine etkisi yerel gazete ¢alisanlarinin goriis ve diisiincelerine dayanarak

saptanmistir.

Arastirma ile maddi olarak sikintilar yagayan yerel basinin sosyal medya karsisindaki
tutumu, yerel gazetelerin sosyal medyaya bakis acist ele alinmistir. Yerel gazetelerin
sosyal medyaya egilimleri, sosyal medyanin yerel gazetelere sagladigi avantajlar ve
dezavantajlar incelenmistir. Yerel gazetelerin sosyal medya agisindan gelecekteki
durumlar1 yine yerel gazete calisanlarinin goriis ve diisiincelerine dayanarak

degerlendirilmistir.

4.2. Arastirmanin Onemi

Milyonlarca insan tarafindan kullanilan sosyal medya her gecen giin gelismektedir.
Yerel gazeteler de bu gelisim ve degisime ayak uydurmaya calismaktadir. Geleneksel
ile dijital arasinda gazeteciler maddi imkansizliklarla birlikte caga ayak uydurmak

isterken yazili basinin da faaliyetine devam etmesini istemektedir.

Calisma, basin tarihi agisindan Onemli bilgi ve birikim barindiran, ilk vilayet
gazetelerinin kuruldugu sehirlerarasinda yer alan Kastamonu ilinde yapilmistir.
Kastamonu’da eski donem basin tarihiyle ilgili kitaplar, makaleler bulunmakla
birlikte sosyal medya ve Kastamonu yerel basini arasindaki iliskiyi anlatan herhangi
bir kaynak bulunmamaktadir. Bu bakimdan ilk olma o&zelligi tasiyan c¢aligma
sayesinde yerel basinin sosyal medya karsisindaki durumu gozler Oniine
serilmektedir. Sosyal medyanin yazili basin1 dogrudan etkiledigi ve gazetecilerin bu
durum karsisindaki diisiinceleri ve yapilmasi gerekenler calisma kapsaminda ele
almmistir. Bu arastirmada elde edilecek sonuclarin literatiire katki saglamasi

beklenmektedir.



38

4.3. Arastirmanin Smirhhklar:

Kastamonu merkezde 6 yerel gazete yaym hayatin1 siirdiirmektedir. Bunlar:
Kastamonu, Nasrullah, Sozcii, A¢iksoz, Dogrusoéz ve Glindem 37 gazetesidir. Kent
merkezinde yayin hayatim1 siirdiiren gazetelerin tamaminin se¢ildigi calismada
gazetelerin sosyal medyaya dahil olduklar: tarih baslangic olarak belirlenmistir. Bu
kapsamda Kastamonu Dogrusdéz gazetesi 2013 yilinda Facebook ile sosyal medyaya
merhaba demistir. Sosyal medya ile en gec tanisan gazete ise Nasrullah gazetesi

olmustur. Calismanin sinirliligr 2013 yili ile 2022 yil1 arasin1 kapsamaktadir.

Calisma kapsaminda gazetelerin Facebook, Twitter ve Instagram hesaplar
incelenmistir. Kentteki tiim gazetelerin Facebook, Sozcii gazetesi hari¢ tiim
gazetelerin de Instagram hesaplar1 bulunmaktadir. Twitter hesab1 bulunmayan gazete
ise Nasrullah ve Sozcii gazetesi olmustur. Ancak gazetelerin bircogu YouTube’yi
kullanmamaktadir. Bu nedenle Facebook, Instagram ve Twitter sosyal medya

hesaplar1 lizerine ¢alisma gergeklestirilmistir.

4.4. Arastirmanin Yontemi ve Orneklemi

Bu ¢aligmada veri toplama teknigi olarak yar1 yapilandirilmis miilakat teknigi
kullanilmigtir. Alinan yanitlarin degerlendirilmesinde ise nitel arastirma ydntemi

kullanilmustir.

Calisma kapsaminda olasilikli olmayan Orneklem tiirlerinden “amacli 6rneklem”
yontemi kullanilmig, basin tarihi acisindan 6nemli bilgi ve birikim barindiran
Kastamonu ili belirlenmistir. Amagl 6rneklem yontemi arastirmacinin belirli bir
mekan ya da bolgeyi kendi arastirma sorusu ¢ercevesinde segmesidir. Bu yontem ile
arastirmaci, kuramsal bilgisiyle ya da daha 6nceki deneyimiyle arastirma sorusuna en
uygun vakalar1 ya da denekleri bulmaya ve aragtirmasina dahil etmeye calisir.
Calisma “Dijital teknolojilerin gazeteler tarafindan kullanimi geleneksel bicimleri
nasil etkiler?” sorusu etrafinda hareket etmektedir. Sosyal medya yazili basinin

alisilagelmis diizenini biiyiik 6l¢iide etkilemektedir.
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4.5. Verilerin Analizi

Sosyal medya ve Kastamonu’daki yazili basinin incelendigi ¢calismada kentteki yerel
gazetelerin yazi isleri miidiirleri ve muhabirleriyle goriismeler yapilmistir. Verilerin
toplanma asamasinda goriisme yapilacak kisilere ilk olarak telefon {izerinden
ulagilmistir. Daha sonra hepsi ile belirlenen giin ve saatte yiiz yiize goriisme
gergeklestirilmistir. Elde edilen bilgiler elestirel bakis acis1 ve bilimsel bilgiler
1s51¢inda  yorumlanmaya calisilmistir. Goriismelerden ve igerik analizinden elde
edilecek veriler yerel basinin diinii, buglinii ve yarmi baglaminda irdelenerek

yorumlanmaya ¢alisilmistir.
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5. KASTAMONU YEREL BASINI
5.1. Kastamonu Basin Tarihi

Kastamonu koklii tarihi yapisi basin agisindan da 6nemli birikimler barindirmaktadir.
Osmanliin 6nemli kentlerinden birisi olan Kastamonu, bu énemi basin a¢isindan da
yakalamistir. 1868 yilinda matbaa ile tamsan Kastamonu’da Istanbul ile benzer
teknolojinin kullanilmasi, kente verilen Onemi gostermektedir. 1872 yilinda
Kastamonu’da kurulan Kastamonu Vilayet gazetesi ise kente verilen Onemi

gostermektedir.

Kastamonu Valiligi tarafindan hazirlanan Kastamonu Basin Sempozyumu kitabinda
da Kastamonu’da matbaanin kuruldugu tarihten itibaren kentte basin hareketliliginin
yasandigi, kitaplarin basildig1r ifade edilmistir. Yerel basinin bir ilin gozbebegi
oldugu, yerel ve genel tarihin olusmasinda avantaj teskil ettigi de kaydedilmistir

(Kastamonu Basin Sempozyumu, 2009, s.338).

Matbaanin kurulmasinin ardindan 1872 yilinda yaym hayatin1 baglayan Kastamonu
gazetesi 1938 yilinda kapanmistir. Ikinci Mesrutiyet’in ilanina kadar olan siirecte
Kastamonu’daki tek gazete Kastamonu gazetesidir. Kastamonu’da 1908 yilinda
kurulan Koroglu gazetesi, 1918 yilinda kapanmistir. Daha sonra sirasiyla 1909
yilinda Serbaz, 1910 yilinda Nazikter, 1910 yilinda Sule, 1911 yilinda Ilgaz, 1911
yilinda Zafer ve 1918 yilinda da Yesil Ilgaz gazeteleri de yaymlanmistir. Bu donemin
tek dergisi ise Traje Dergisi’dir (Eski, 1995, s.3).

Eski, Kastamonu yerel basinin en verimli ¢aglar1 olarak 1882- 1930 yillar1 arasini
isaret etmektedir. Ozel gazetelerin de gikmasiyla birlikte II. Mesrutiyet sonrasmin
daha verimli gectigi, yazilarin igerik ve nitelik bakimindan yiiksek diizeyde oldugunu
da belirterek Kastamonu ilinde Kastamonu, Koroglu ve A¢iksdz gibi gazetelerin 6ne

ciktigini da aktarmistir (Eski, 2012, s.151).

Milli Miicadele Dénemi’nde de basin onemli bir rol oynamistir. Bu donemde
gazetelerdeki amag, halki giivenilir kaynaklar araciligr ile bilgilendirmek ve
propaganda yapmaktir. Baglatilan Milli Miicadele’nin haklilig1 anlatilmak

istenmistir. Boylece yapilan miicadele mesru bir temele de dayandirilmistir. Ayrica
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gazeteler aracilig1 ile miicadelenin gidisatt hakkinda halka bilgilendirme yapilmus;
askerin ve ordunun eksikleri de yine halka duyurularak milli seferberlik gazeteler

aracilig ile baglatilmistir.

Kastamonu Milli Miicadele doneminde 6nemli rol oynamistir. Milli sair Mehmet
Akif Ersoy, Nasrullah Camisi kiirslisiinden halki Kurtulus Savasi’na davet etmis.
Kentte yayinlanan Ac¢iksdz gazetesi ise Milli Miicadele yanlis1 haberler yapmuistir.
Kastamonu’da 15 Haziran 1919 tarihinde yayin hayatina baglayan, 14 Aralik 1931
tarithinde kapanan Aciks6z gazetesi 2770 say1 yaymlanmistir. Kentte stireli yayin
olarak on iki yil okurlariyla bulusan gazeteyle ilgili gazetenin basyazari Hiisnii

Aciksoz, su ifadeleri kullanmistir:

“Istiklal Harbi’nde Kastamonu gazeteleri denince akla evvela Aciksoz gelir. Bu gazete
Kastamonu’nun Kuvay1 Milliye ile birlesmesinden sonra yazilarin1 ¢ogaltti. Haftada bir
kere ve bir yaprak ¢ikarken, bu birlesmeden sonra dort sayfa olarak, haftada bir ¢ikmaya
basladi. istanbul gazetelerinin Anadolu’ya girmesi yasaklandiktan sonra her giin
¢ikmaya bagladi.” (A¢iksoz, 2019, s.8).

Yayin hayatina bagladigi ilk giinlerden itibaren Kuvayr Milliye’yi 6ven Acgiksoz
gazetesi, Mustafa Kemal Pasa’nin telgraflarini gazeteye koymaktan ¢ekinmemistir.
Zafer gazetesi gazeteyi ¢ikaranlar1 6liimle korkutmak istemistir. Ancak gazete korku
nedir bilmeden basladigi yolda yaymlarmi slirdirmiistiir (Ag¢ikséz, 2019, s.15).
Soyadini gazeteden alan Hiisnii A¢iksdz, gazetenin, Kurtulus Savasi’nda oynadigi

rolii su ciimlelerle anlatmistir:

“Inebolu’ya giden her Ankara yolcusu, inkilabin atesli diisiince ve duygularmi Agiksoz
sayfalarinda goriiyordu. Gazete bazi zamanlarda Istanbul’a da gizli olarak gidiyordu. Bu
gazetenin sahipleri yalniz Hamdi ve Hiisnii beyler degildi. O dogrudan dogruya
inkilabin ve geng¢ligin maliydi. Kastamonu’ya ugrayan ya da burada bulunan herkes bu
sayfalar Tlizerine ruhunu coskunluklarini yansitmistir. Genglik biitlin isteklerini,
dileklerini bu gazete ile ortaya dokiiyordu.” (Agiksdz, 2019, 5.62).

Yaymn hayatina 1911 yilinda baglayan Zafer gazetesi ise A¢iksdz gazetesinin tam
aksine yaymlar yapmaktadir. Hiirriyet ve Itilaf Firkas1 yanlisi Hoca Tevfik
Efendi’nin ¢ikardigi Zafer gazetesi Kurtulus Savasi’nin karsisinda durmustur. Zafer
gazetesi, Atatlirk ve ¢evresindeki Kuva-i Milliyetgiler ile Milli Miicadele doneminin

onemli gazetesi A¢iksoz’ii tehdit etmekten geri durmamistir.
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Eski (2008:3), Aciksoz gazetesinin Mustafa Kemal Pasa’nin Samsun’a ayak
basmasindan 25 giin sonra ¢ikmasini biiyiik cesaret olarak nitelendirmistir. Hiisnii
Ac¢iks6z’lin bu kadar kisa siirede gazete c¢ikarmasina kimse inanmamistir. Gazete

ciktig1 ilk giinden itibaren Mustafa Kemal Pasa yanlis1 bir politika izlemistir.

Hiisnli Aciksoz ile ilgili yaz1 kaleme alan Tiirk Ocaklar1t Dernegi Kastamonu Sube

Baskani Prof. Dr. Mehmet Serhat Yilmaz, bu yazida sunlar ifade etmistir:

“Hiisnii Bey, 1925 yilindaki kongrede Aciksoz gazetesi miidiirii unvaniyla idare heyeti
iiyesi olarak da secilmistir. Hiisnii Bey hem Agiks6z hem Ocak adina Atatiirk’iin
Kastamonu’yu ziyaretinden 6nce onu davet etmek iizere Ankara’ya giden ve 11 Agustos
1925 tarihinde Atatiirk ile goriisen heyette yer almistir. Ayrica Atatiirk’iin Kastamonu
gezisini AA adina izlemistir.” (A¢iksoz, 2019, s.10).

Aciks6z gazetesi Kastamonu basinin en 6nemli mihenk tasi olarak adini tarihe
yazdirmistir. Milli Miicadele doneminin 6nemli isimlerinden Mehmet Akif Ersoy,
Hamdullah Suphi Tanridver, Yusuf Akgura, Ahmet Emin Yalman ve Ismail Habib
Seviik, Mustafa Necati, Mustafa Hakki Uzungarsi ve Ahmet Agaoglu’nun yazilari
Aciksoz gazetesinde yer almistir (Eski, 1995, s.5).

Aciksdz gazetesinin yazar kadrosunun hemen hemen hepsi Kurtulus Savasi’nin
onder fikir insanlar1 olmustur. Aydinlar sadece A¢ikséz’de yazi yazmamisg, miting,
vaaz, toplanti, konferans gibi calismalar da yapmustir. Istiklal Mars1 da ilk defa
Aciks6z gazetesinde yayinlanmistir. Aciks6z gazetesi Anadolu insanini sozciisii

olmustur (Kiitiiklii ve Tunoglu, 2012, s.241).

Kastamonu’da 1927 yilinda Yusuf Niyazi tarafindan c¢ikartilan kentin ilk mizah
gazetesi “Calgene” de kentte basina verilen 6nemi gozler 6niine sermektedir. 1937
yilinda da Dogrus6z gazetesi ilk once haftalik daha sonra giinliik yaymlanmistir.
1946 yilindan itibaren Dikkat, Kastamonu, Karadayi, Miicadele ve Yenises gibi
gazeteler yayim hayatina baslamislardir. 1950°1i yillarda ise Catalzeytin, Arac,
Devrez, Ulkii, Azdavay, Biiyiik, Giinegore, Giizel Abana, Inebolu, Halk, Mesale,
Hiir, Millet, Anadolu, Karadeniz, Gokirmak, Tosya Postasi, Taskoprii, Terazi, Yesil
Cide, Yeni Tosya, Yesil Daday gazeteleri ¢ikmistir (Demircioglu, 1989, s.157).
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Kastamonu’da 1931 ile 1937 wyillarnn arasinda basinda durgunluk yasanmustir.
Kastamonu Gazeteciler Cemiyeti tarafindan hazirlanan Hiisnii Ag¢iksoéz kitabinda

bununla ilgili su ifadelere yer verilmistir:

“1931-1937 yillar1 arasi basi agisindan Kastamonu’da talihsizlik olmustur. Bu yillar
adeta denizin kuruyup ¢6l olmasi gibi bir seydir. Kiiltiir ve sanatla ilgilenen kisilerin
yaz1 yazabilecegi bir gazetenin olmayisi kabul edilemez. Bu durumdan en ¢ok Hiisnii
Agiks0z rahatsiz olmustur. Bu nedenle Dogrusdz gazetesini ¢ikarmaya karar vermistir.”
(Aciksoz, 2016, s.39).

Yerel basinin giiclii oldugu illerden biri de Kastamonu ilidir. Sehirde faaliyet
gosteren alt1 yerel gazete ¢alismalarini etkin bir sekilde yiiriitmektedir. Bu gazeteler

Kastamonu, Nasrullah, A¢iksdz, S6zcii, Dogrus6z ve Giindem37 gazetesidir.

Gazetelerin kurulus yillarina baktigimizda ise 14 Ocak 1974 yilinda kurulan
Kastamonu gazetesini 30 Agustos 1986 yilinda kurulan Nasrullah gazetesi takip
etmistir. Kentte daha sonra 2 Ocak 2001 yilinda So6zcii gazetesi, 9 Mayis 2011
yilinda Dogrusdz gazetesi, 5 Ekim 2011 yilinda Ag¢iksdz gazetesi takip etmistir.
Kentte en yeni gazetesi ise 5 Ocak 2015 yilinda kurulan Gilindem37 gazetesi

olmustur.

Yerel basinin varligmmi gosterdigi  sehirler, gelisime agik sehirler olarak
nitelendirilebilir. Cilinkii sehirlesmenin getirdigi en onemli Ozelliklerden biri de
haberlesme kiiltiiriiniin varolusudur. Bu kapsamda yerel basin sehrin dinamikleri
basta olmak iizere o sehir hakkinda birgok bilgiye erisme imkani sunar. Yerel
gazeteler bir nevi sehrin hafizasidir. Yerel gazetelerin gelismisligi, sehrin hafizasinin
da gelismisligini ve derinligini gosterir. Bu derinligin sundugu bilgi havuzunda
gelecege daha giivenli ve emin adimlar atilabilir. Gelecege atilan her adim igin
gecmisin 0gretmis oldugu bilgilerden faydalanilmalidir. Kastamonu yerel basini da
gecmisin hafizasini gelecege tasima noktasinda biiylik 6nem arz etmektedir. Kokli
bir gegmige sahip olan Kastamonu basini, bu gecmisin getirmis oldugu 6z giliven ve

birikimini giinlimiizde de layikiyla korumaktadir.

Halkin yararlanmis oldugu gazeteler kesin ve dogru bilgileri barindirmak zorundadir.
Kastamonu yerel basinini olusturan gazetelerinde temel amaci bu ydndedir. islevini
dogru bir sekilde yerine getiremeyen higbir mekanizma -kullanim alani ne olursa

olsun- varliginin degerini yeteri kadar hak etmemektedir. Haberlerinde dogru-yanlis
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ayrimin1 yapamayan gazeteler, bu sekilde etik meslek kurallarina da tam olarak
uymuyor demektir. Bu kurallar yerel ya da ulusal biitiin gazeteler i¢in gecerli olup
dikkat edilmesi olduk¢a Onemlidir. Elbette etik kurallar sadece haber igerigi ile
kisitli degildir. Habere ulasma, kullanilan gorsellerin haberle iligkisi, fotograflarin
manipiile edilmemesi gibi konular da ¢ok onem arz etmektedir. Kastamonu ilinde

yazili basin faaliyetleri aktif bir sekilde yiiriitiilmektedir.

5.1.1. Kastamonu Gazetesi

Kastamonu gazetesi 14 Ocak 1974 yilinda yaymn hayatina baglamistir. Gazete suan
Kastamonu’da yayin hayatini siirdiiren en eski gazete konumundadir. Gazetenin
“www.kastamonugazetesi.com.tr” isimli bir haber sitesi bulunmaktadir. Haber
sitesinin ana sayfasinda giiniin haberleri, giindem, toplumsal, hayat, spor, yazarlar
boliimleri ana baslik olarak yer almaktadir. Haber bagliklarinin smiflandirilmis
olmasi, ilgili igeriklerin bulunmasi ve okunmasini olduk¢a kolaylastirmaktadir.
Sitenin haber akisina bakildiginda Kastamonu o6zelinden bagslanarak Karadeniz
Bolgesi ile ilgili haberlere yer verilmistir. Daha sonra 6zelden genele siralama

yapilarak iilke ve diinya ile ilgili haber basliklarina yer verilmistir.

Kastamonu gazetesi her ne kadar yerel 6l¢ekli bir basin kurulusu olsa da bilinyesinde
ulusal ve diinya giindemindeki haberlere yer vermesi ile de dnemli bir gazetedir.
Gazete, sadece yerel haberlere odaklanmak diginda iilke ve diinya giindemini takip
ederek gelisime ne kadar acik oldugunu da kanitlamistir. Yerel basinin 6nemi
konusunda, Kastamonu gazetesi haber sitesinde “Kastamonu okuyor, yerel basinina
sahip ¢ikiyor” baslikli bir haber bulunmaktadir. Halkin gazete okuma aligkanliklarini
geri kazanmasi ve yerel basina destek olmak amaciyla Nasrullah Meydani’nda yerel
basina destek adina diizenlenen kampanya kapsaminda bayilerden satin alinan yerel
gazeteler, licretsiz olarak vatandaslara dagitilmistir. Basin agiklamasinda, yerel
basinin 6neminden bahsedilerek yerel basina maddi yonden destek ¢agrisinda da
bulunulmustur. Sehirlerin kimliklerini, kiiltiirlerini ve duyurmak istedikleri seslerini
yerel basin araciligi ile dile getirmesi bakimindan yerel gazeteler sahip ¢ikilmasi

gereken degerlerdir (URL-6, 2020).
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Gazetenin kiinyesi su sekildedir:

Sahibi: Melih Ozel

Sorumlu Yaz Isleri Miidiirii: Cemil Ozel
Web Editorii: Erhan Veren

Gece Vardiyasi Editorii: Erhan Veren
Yayin Tiirii: Yerel Siireli

Telefonlar: 0366 212 00 20 pbx

Gazete Yonetim: Indnii Mahallesi, Alparslan Tiirkes Bulvari, Ilgaz Sokak
Saray Apartmani, 17/A, Merkez - KASTAMONU

Baski Yeri: Ozeller Matbaacilik, Gazetecilik, Medya ve Tanitim Hizmetleri
Sanayi ve Ticaret Limited Sirketi
Sanayi Sitesi, 18. Blok, No: 68, Merkez — KASTAMONU

E-Posta: kastamonugazetesi@gmail.com.tr

5.1.2. Kastamonu Nasrullah Gazetesi

Nasrullah gazetesi 30 Agustos 1986 yilinda yayin hayatina baglamistir.
“https://www.nasrullahgazetesi.net/ web adresi bulunan Nasrullah gazetesi, kullanim1
oldukca kolay olan bir haber sitesine sahiptir. Gazetenin kiinyesi internet sitesine
eklenmemistir. Ana sayfa, merkez, kiiltiir sanat, spor, saglik, egitim, ekonomi
boliimleri bulunmaktadir. Bu boéliimler, ilgili haberlerin rahatlikla bulunmasini
saglamaktadir. Gazete sitesinde interaktifligi saglayan “Sosyal Medyada Sitemizi
Paylagabilirsiniz” butonu yer almaktadir. Bu butonda Facebook ve Google’da direkt
haber paylasimi kolaylig1 saglanmistir. Sitedeki haber akisina da bakildiginda sadece
Kastamonu degil, Tiirkiye giindemine dair gelismelere de yer verildigi
goriilmektedir. Gazete, sadece yerel haberlere odaklanmak diginda iilke ve diinya
giindemini takip ederek gelisime ne kadar acik oldugunu da gostermistir (URL-7,
2020).
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Gazetenin kiinyesi su sekildedir:
Imtiyaz Sahibi: Tahir Yilmaz

Sorumlu Yaz Isleri Miidiirii: Mustafa Erkan Y1lmaz

Yazar: Fatma Boliikbasi

Sayfa Sekreteri: Bilgin Serkan Yilmaz

Muhabirler: Ismail Giirkan Y1lmaz, Murat Giirkan, Merve Cagh

Yonetim: Belediye Caddesi, Ekmekgiler Is Merkezi, Kat: 2, Daire 12-13,
Kastamonu.

Telefon: 0366 212 28 22
Fax: 212 28 02
Reklam-ilan-Muhasebe: Topcuoglu Kuyumcularbasi Sokak, no 7, Kastamonu.

Basim Yeri: Kastamonu Nasrullah Gazetesi Basimevi, Honsalar Mabhallesi,
Kalekapis1 Sokak, no: 53/B, Kastamonu.

5.1.3. Kastamonu Sozcii Gazetesi

Kastamonu Sozcii Gazetesi 2 Ocak 2001 yilinda yayin hayatina baglamistir. Kentte
yayin hayatimi siirdiiren en eski ii¢lincii gazete olan Sozcii gazetesi kentte 2000’11
yillarda kurulan ilk gazete olmustur. Gazetenin https://www.kastamonusozcu37.com/
adiyla internet sitesi bulunmaktadir. Kastamonu giindeminin yaninda Tiirkiye

giindemine dair haberleri de okuyuculariyla bulusturmaktadir (URL-8, 2022).
Gazetenin kiinyesi su sekildedir:
Imtiyaz Sahibi: Necmi Unlii

Sorumlu Yaz Isleri Miidiirii: Kazim Bolat
Yayin Tiirii: Yerel Siireli

Yazar: Gozde Giil Tonturoglu

Sayfa Sekreteri: Dilek Igdirli
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Muhabirler: Vedat Ikizoglu, Fatih Kiirsii, Feray Yanik

Yonetim Yeri: Cebrail Mahallesi, Plevne Caddesi, No:6, Kat:1

Telefon: 0366 212 96 96

Fax: 0366 212 96 99

Elektronik Posta: kastamonusozcugazetesi@gmail.com

Basim Yeri: Giindem Gazetesi Matbaasi1 Cebrail Mahallesi, Uzun Sokak No:39,

Kastamonu.

5.1.4. Kastamonu Dogrusoz Gazetesi

Kastamonu Dogruséz gazetesi 9 Mayis 2011 yilinda kurulmustur. Gazetenin
https://dogrusozgazetesi.com adiyla bir internet sitesi bulunmaktadir. Kolay bir ara
ylize sahip olan gazetenin sitesine giinlilk olarak gilincel haberler eklenmektedir.
Haber sitesi, kullanim1 acisindan oldukca kolaydir. Igerdigi cesitli haberlerle oldukca
genis bir haber yelpazesine de sahiptir (URL-9, 2022).

Gazetenin kiinyesi agagidaki gibidir:

Imtiyaz Sahibi: Aytug Karatas

Yazi Isleri Miidiirii: Ali Sagir

Yayin Tiirii: Yerel Siireli

Yonetim Yeri: Beycelebi Mahallesi, Olukbas1 mevkisi, 125. Y1l Atatiirk Caddesi,
No:4, Merkez/ KASTAMONU

Telefon: 0544 960 62 24

Elektronik Posta: gazetedogrusoz37@gmail.com

Basim Yeri: Hamdiogullar1 i¢ ve Dis Ticaret A.S, Istanbul Caddesi, Elif Sokak, No:

7/247 Iskitler/ ANKARA
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5.1.5. Kastamonu Aciksoz Gazetesi

Aciksdz gazetesi 5 Ekim 2011 yilinda yaym hayatina baslamigtir. Kastamonu
gazetesinde oldugu gibi geleneksel gazeteciligi devam ettirerek dijitallesmeden de
faydalanmigtir. Gazetenin kullanimi kolay olan “http://www.aciksoz.com.tr/” web

adresi bulunmaktadir.

Ac¢iksoz gazetesi, basin meslek ilkelerine uymaya s6z vermistir. Gazete kiinyesinin
paylasilmis olmasi, gazete okuyucularinin okudugu gazete hakkinda bilgi sahibi
olmalarin1 saglamaktadir. Nasrullah gazetesi gibi Google baglantis1 siteye
eklenmemistir. Ekonomi, giindem, siyaset, il¢eler, yasam, kiiltiir sanat, saglik, egitim
ve spor haberleri sekmeleri bulunmaktadir. Aciksoz gazetesi “Bizi Takip Et”
butonunu eklemis olup burada da haber okunma oranlarini sosyal medya araciligi ile

de yiikseltmek istenmistir (URL-10, 2020).

Gazetenin kiinyesi agagidaki gibidir:

Imtiyaz Sahibi: Baris Kiligkiran

Yazi isleri Miidiirii: Mustafa Balci

Yayin Tiirii: Yerel Stireli

Yonetim Yeri: Kilikckiran Yatirim Sanayi Ticaret A.S.
Beycelebi Mahallesi, Atatiirk Caddesi, Basar Sokak
No:2/1 KASTAMONU

Telefon: 0(366) 212 56 01

Elektronik Posta: kastamonuaciksoz@gmail.com
Basim Yeri: Kilikckiran Yatirim Sanayi Ticaret A.S.
Beycelebi Mahallesi, Atatiirk Caddesi, Basar Sokak
No:2/1 KASTAMONU

Kastamonu A¢iks6z gazetesi 4 Kasim 2020 tarihinde devredilmistir. Bu kapsamda
gazetenin yeni kiinyesi asagidaki gibidir:

Imtiyaz Sahibi: Murat Emin Yazici
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Yazi Isleri Miidiirii: Burak Yumukoglu

Yayin Tiirii: Yerel Siireli

Yonetim Yeri: Aciks6z Medya

Beygelebi Mh. Olukbas1 Mevkii

125. Y1l Atatiirk Cad. No:4, Merkez/ KASTAMONU

Telefon: 0(366) 212 56 01

Elektronik Posta: kastamonuaciksoz@gmail.com

Basim Yeri: Dogruséz Ofset Tesisleri, Beygelebi Mah. Olukbas1 Mevkii 125. Yil

Atatiirk Cad. No:4/A, Merkez/ KASTAMONU

5.1.6. Kastamonu Giindem 37 Gazetesi

Kastamonu Gilindem 37 gazetesi 5 Ocak 2015 tarihi ile kentin en yeni gazetesi
olmustur. Gazetenin “http://www.kastamonugundemgazetesi.com” adiyla bir
internet sitesi bulunmaktadir. Gazetenin internet sitesi kentteki diger gazetelerden
farklidir. Internet sitesi ilk acildifinda gazetenin yazili basindaki gazete sayfasi
goriinmektedir. Okurlar gazetenin sayfasindaki haberlere erisebilmektedir. Gazetenin
internet sayfast bu yapisiyla birlikte giincel haberlerin paylasimina imkan
saglamamaktadir. Internet sitesi bir nevi gazetenin tanitimin1 yapmaktadir. Gazete bu

paylasimi her giin diizenli olarak yapmaktadir (URL-10, 2022).
Gazetenin kiinyesi asagidaki gibidir:

Imtiyaz Sahibi: Erdogan Osmanoglu

Yazi Isleri Miidiirii: Ceyhun Hiiseyinoglu

Yayin Tiirii: Yerel Siireli

Yonetim Yeri: Cebrail Mahallesi, Plevne Caddesi, No:20/2 Merkez/ KASTAMONU
Telefon: 0366 212 22 16

Elektronik Posta: haber@kastamonugundemgazetesi.com
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Basim Yeri: Hamdiogullar1 Basin Yaym A.S, Ziibeyde Hanim Mahallesi, Elif Sokak,

No:7/246-247 Altindag/ANKARA
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6. KASTAMONU YEREL BASININDA SOSYAL MEDYA
6.1.Kastamonu Yerel Basininda Sosyal Medyanin Gelisimi

Teknolojinin getirdigi yeniliklere ayak uyduran yerel gazeteler, yenilikleri takip
ederek ayakta kalmaya ¢alismaktadir. Toplumun haber alma ihtiyacini yerel 6lgekli
karsilayan bu gazetelerin yaym hayatlarini hem dijital olarak hem de geleneksel
olarak devam ettirmeleri, Tiirk basminin gelisimi i¢in de olduk¢a Onemlidir.
Kastamonu 1ili igerisinde faaliyet gdOsteren yerel gazetelerin, toplumu
yonlendirebilecek kadar giiclii oldugu yadsinamaz bir gercektir. Sosyal medyanin
olusmaya basladig1 ilk donemlerde, yazili basinin yerini alabilme ihtimali pek
diisiiniilmemekteydi. Ilk faaliyetleri degisik ve renkli kisacasi eglenceli igerikler
paylasmak olan sosyal medya uygulamalari, zaman igerisinde toplumu bilgilendiren,
eglendirirken diistindiiren bir alana dogru evirilmistir. Yerel gazeteler de 6nemli kitle

iletisim araglarindandir (Bodur, 1997, s.39).

Arastirma igerisine dahil edilen Kastamonu 6lgekli yerel gazeteler olan Kastamonu,
Nasrullah, So6zcii, Aciksoz, Dogruséz ve Gilindem 37 gazeteleri, geleneksel
gazeteciligin yani sira sosyal medya hesaplarina da son yillarda 6nem verdikleri
goriilmektedir. Bu gazetelerin olusturmus olduklart haber igeriklerini, internetin
kelime kisitlamasi kuralina da uyarak ozetledikleri goriilmektedir. Kimi zaman
haberin ilgi ¢ekmesi i¢in kullanilan bir gorselle kimi zaman da segilen kelimelerin

vuruculugu ile haberin okunurlugu saglanmaya caligilmistir.

Kastamonu’daki yerel gazetelerin kullandiklar1 sosyal medya platformlar1 su

sekildedir:

Tablo 2. Kastamonu’da yerel gazetelerin sosyal medya kullanimi

Gazete Facebook Twitter Instagram
Kastamonu Evet Evet Evet
Nasrullah Evet Hayir Evet
Sozcii Evet Hayir Hayir
Dogrusoz Evet Evet Evet
Aciks6z Evet Evet Evet

Giindem 37 Evet Evet Evet




52

Gazetelerin kullanmis olduklar1 sosyal medya uygulamalarinin birbiri ile tamamen
aym ol¢iide olmadigi da ¢alisma igerisinde tespit edilen bir diger noktadir. Ote
yandan bu gazetelerden Sozcili gazetesinin adina agilmis Instagram hesaplar vardir

ancak higbir paylasim yapilmamistir. Bu nedenle tabloda hayir olarak isaretlenmistir.

Tablo 3. Kastamonu’daki gazetelerin sosyal medya takipg¢i sayilar

Gazete Facebook Twitter Instagram
Kastamonu 19.241 4.574 15.700
Nasrullah 6.558 - 3.720
Sozci 3.450 - -
Dogrusoz 5.831 3.967 23.000
Acgikso6z 8.972 1.625 17.900
Giindem 37 3.907 1.198 211

Kastamonu gazetesinin sosyal medya hesaplarinda yapilan inceleme:

Gazetenin Facebook sayfasindan ilk paylasim 10.02.2015 tarihinde yapilmstir.
Yapilan bu paylagimda “Anitlar fotograf galerisi” baslikli haber paylasilmistir.
Paylasilan habere verilen link ile internet sitesine yonlendirme yapilmistir. Gazete bu
tarihten itibaren gerek linklerle gerekse fotograflarla paylagimlarini siirdiirmiistiir.

Ancak bu paylagimlar her giin yapilmamistir.

Gazetenin Instagram hesabindan ilk paylasim 17.09.2018 tarihinde yapilmistir.
Yapilan bu paylasimda “Kastamonu ile ilgili her seyi
www.kastamonugazetesi.com.tr adresinden takip edebilirsiniz.” Ifadelerine yer
verilmistir. Bu tarihten sonra araliklarla paylagim yapilmaya devam edilmistir.

Gazetenin 25 Ocak 2022 itibariyla Instagram’da 1.210 paylasimi bulunmaktadir.

Gazetenin Twitter adresinde ise ilk paylasim 12.09.2019 tarihinde yapilmistir. Bu
paylasimda yer verilen haber ise “Tedavi sonrasinda Ogretmenlerini konfeti ile
karsiladilar” olmustur. Haberler daha sonra bir siire diizenli olarak paylasiimis
sonrasinda ise her giin olmasa da paylagim devam etmistir. Gazete Twitter’de toplam

5.548 paylasim yapmustir.

Gazete hesaplarini inceledigimizde Facebook ve Instagram’da Twitter’a gore daha

yogun paylasim yaptig1 goriilmektedir. Paylasimlar Facebook’ta daha yogun olmakla
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birlikte yine de bazi gilinler hi¢ paylasim yapilmadig1 tespit edilmistir. Yapilan
paylasimlar genel olarak asayis haberleri ile 6n plana ¢ikan ulusal haberlerden

olusmaktadir.
Nasrullah gazetesinin sosyal medya hesaplarinda yapilan inceleme:

Nasrullah gazetesi, Facebook ve Intagram paylagimlarinda asayis olaylarina agirlik
vermigstir. Ulusaldaki bazi konular1 da paylasima konu eden gazete, kentin genelini

ilgilendiren konularda da paylasim yapmustir.

Gazetenin Facebook sayfasi 26.08.2020 tarihinde kurulmustur. Buradaki paylasimda
“Hayvana siddet bitmiyor” baslikli bir kdse yazisina yer verilmistir. Bu tarihten sonra

paylasimlar siklastirilmig ancak yine her giin diizenli olarak yapilmamustir.

Gazetenin Instagram hesabindaki ilk paylasim ise 05.04.2020 tarihinde yapilmistir.
Bu paylasimda giinlik Covid-19 sayilarina yer veren tablo paylasiimistir.
Paylagimlar bu tarihten itibaren sonra daha diizenli bir sekilde yapilmaya baglamistir.

Gazetenin 25 Ocak 2022 itibariyla Instagram’da 1951 paylasimi bulunmaktadir.
Kastamonu Sozcii gazetesinin sosyal medya hesaplarinda yapilan inceleme:

Gazete Facebook’ta ilk paylasimimi 2 Kasim 2015 tarihinde yapmistir. Bu
paylasimda “Bakir madeni fabrikasi 2017°de iiretime baglayacak” haberine yer
verilmistir. Gazete 2015 yilinda baska herhangi bir paylasim yapmamistir. Daha
sonra 2016 ve 2017 yillarinda diizensiz olarak paylasimlar yapilmistir. 2017 yilinda
yapilan paylasimlar1 genellikle gazetenin ilk sayfasi olusturmustur. Gazete 2017
yilimin ardindan bir daha Facebook’ta paylasim yapmamistir. Gazetenin Instagram

ve Twitter hesaplari ise bulunmamaktadir.
Kastamonu Dogruséz gazetesinin sosyal medya hesaplarinda yapilan inceleme:

Gazete Facebook’ta ilk paylasimmi 29 Agustos 2013 yilinda yapmistir. Bu
paylasiminda ‘“Anketler havada ucusuyor” baslikli habere yer verilmistir. Habere
tiklandiginda internet sitesine yonlendirme yapilmaktadir. Gazete 2013 yilinda
yaptig1 internet sitesine yonlendiren paylasimlarin aksine 2014 yilinda gazetenin ilk

sayfasina yer vermistir. Gazete 2015 yilinda ise yeniden internet sitesine yonlendiren
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paylasimlar yapmaya baslamistir. 2016-2017-2018 yillarinda higcbir paylagim

yapmayan gazete daha sonra 2019 yilinda tekrar paylagimlarina baglamistir.

Gazete Instagram’da ise ilk paylasimini 30 Temmuz 2018 yilinda yapmistir. Bu
paylasimda “AK Parti Kastamonu Milletvekili Hakki Koylii kalp krizi gegirdi”
haberine yer verilmistir. Gazetenin Instagram’da 25 Ocak 2022 itibartyla 3.793
paylasimi bulunmaktadir. Gazete son yillarda paylagimlarint giinliik diizenli olarak

yapmaktadir.

Gazete Twitter kullanmaya ise 31 Agustos 2020 tarihinde baslamistir. Ik paylasimda
“Pazar esnafi vatandaslarin marketleri tercih etmesinden dertli” haber basligina yer
verilmistir. Baglantiya tiklandiginda ise internet sitesine yonlendirme yapilmaktadir.

Gazete Twitter’de toplam 7.758 adet paylasim yapmuistir.
Kastamonu Ac¢iks6z gazetesinin sosyal medya hesaplarinda yapilan inceleme:

Kastamonu Ac¢iks6z gazetesi; Facebook, Instagram ve Twitter’da diger gazeteler gibi
ilk baslarda diizesiz olarak yapmadigi paylasimlarini son yillarda belirli bir diizene
koymustur. Gazete asayis basta olmak iizere kenti ilgilendiren konularda paylasim

yapmistir.

Ac¢iksoz gazetesi Instagram hesabina daha ¢ok agirlik vermekte hem paylasim hem
begeni olarak Facebook ve Twitter sayfalarindan onde gelmektedir. Gazetenin

Instagram sayfasina agirlik vermesi son yillarda daha da artmastir.

Ac¢iksoz gazetesi Instagram’da ilk paylasimin 15.06.2019 tarihinde yapmistir. Milli
Miicadele doneminde kurulan Ac¢iksdz gazetesine atif yapilan paylasimda “Aciksoz
gazetesi, bugiin 100. yasin1 kutluyor. Bu vesile ile Milll Miicadele yillarinin
korkusuz kalemi ve Anadolu’nun basin bayraktart merhum Hiisnli A¢iks6z’{i rahmet

ve minnetle antyorum.” ifadeleri yer almistir.

Gazetenin Facebook sayfasinda ise ilk paylasim 08.08.2014 yilinda yapilmistir.
Yapilan bu paylasimda “Serpil ve Yasemin davet edildi” ifadeleri yer almaktadir. Bu
paylasim link {izerinden okurlarmi siteye yonlendirmektedir. Gazete 2014 yilinda

bes, 2015 yilinda ise sadece iki paylasim yapmustir. Gazetenin 2017 yilinda ise
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paylasim siklig1 artmig ancak bu paylagimlari daha ¢ok yazili basindaki gazetenin ilk

sayfasi olusturmustur.

Gazetenin Twitter da ise ilk haber paylagimini 24.03.2016 tarihinde yapilmistir.
Ancak bu tarihte yapilan paylasimda haber linki verilmis, linke tiklandig1 gazetenin
web sayfasina yonlendirme yapilmistir. 2016 yilinda sadece link vererek yapilan
paylasimlarin  ardindan 01.06.2020 tarihine kadar herhangi bir paylasim
yapilmamistir. Bu tarihten sonra paylasimlar siklastirilmig belirli bir siire her giin
paylasim yapilmis ancak birkag ay sonra paylagimlar her giin yapilmamaya

baslamistir. Gazete Twitter’de toplam 1.793 tweet atmistir.
Gilindem 37 gazetesinin sosyal medya hesaplarinda yapilan inceleme:

Gazete Instagram’da ilk paylasimini 25 Temmuz 2019 tarihinde yapmistir. Bu
paylasimda gazetenin amaclarindan bahsedilmis ve yayincilik politikas1 kaleme
alimmustir. Gazete tamami 2019 yilinda olmak iizere toplam 13 gonderi paylasmistir.

2019 yilinin ardindan herhangi bir paylasim yapilmamustir.

Gazetenin Facebook’taki ilk paylasimi ise 5 Ocak 2016 tarihinde yapilmistir. Bu
paylasimda “Kastamonu Giindem 1 yasinda” ifadelerine yer verilmistir. Paylasimda
gazete hakkinda bilgilere yer verilmistir. 2019 ve 2020 yillarinda higbir paylasim
yapilmamistir. 2021 yilinda ise sadece gazetenin ilk sayfasinin yer aldigi bir tane

paylasim yapilmistir.

Gazetenin Twitter hesabindaki ilk paylasim ise 8 Agustos 2018 yilinda yapilmistir.
Bu paylasimda “KOYDES degerlendirme toplantis1 yapildi” baslikli habere yer
verilmigtir. Habere tiklandiginda internet sitesine yonlendirme yapilmaktadir. Gazete
bu yilin ardindan 14 Ocak 2020 yilina kadar belirli araliklarla paylasim yapmistir. Bu
tarihten sonra gazete herhangi bir paylasim yapmamistir. Gazete Twitter’de toplam

6.091 adet tweet atmastur.

6.2. Gazetecilerle Goriisme

Kastamonu basin tarihi acisindan énemli bir gegmise sahiptir. 1868 yilinda matbaa
ile tanigan kentte ilk gazete 1872 yilinda kurulmustur. Bu bakimdan Anadolu’da

kurulan ilk vilayet gazeteleri arasinda Kastamonu Vilayet gazetesi de bulunmaktadir.
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Kastamonu Milli Miicadele doneminde de Anadolu’daki basinin Onciiliiglinii
yapmistir. Kastamonu yerel gazeteleri koklii gecmisten aldiklart giigle, gelecege
ilerlemektedir. Calisma kapsaminda Kastamonu’da yaymn hayatim1 = siirdiiren
Kastamonu, Nasrullah, S6zcii, Dogrus6z, Aciksoz ve Glindem 37 gazetelerinin yazi

isleri midiirleri ve muhabirleriyle goriismeler yapilmistir.

Tablo 4. Katilimer bilgileri

Adi, Soyadi Gazete Gorevi Yas1
Cemil Ozel Kastamonu Yazi Isleri Miidiirii 66
Gazetesi
Erhan Veren Kastamonu Muhabir 35
Gazetesi
Erkan Yilmaz Nasrullah Gazetesi  Yaz Isleri Miidiirii 41
Giirkan Yilmaz Nasrullah Gazetesi  Muhabir 48
Kazim Bolat Sozcii Gazetesi Yazi Isleri Miidiirii 34
Fatih Kiirst So6zcii Gazetesi Muhabir 37
Ali Sagir Dogrusdéz Gazetesi ~ Yaz Isleri Miidiirii 44
Nihan Kiran Dogrus6z Gazetesi  Muhabir 24
Mustafa Balci Aciksoz Gazetesi Yazi Isleri Miidiirii 42
Serkan Horuz Aciksoz Gazetesi Mubhabir 31
Ceyhun Giindem Gazetesi ~ Yaz Isleri Miidiirii 34
Hiiseyinoglu
Emrah Giindem Gazetesi Muhabir 35
Palabiyikoglu

Kastamonu’da 14 Ocak 1974 yilinda kurulan, kentin yayin hayatini siirdiiren en eski
gazetesi olan Kastamonu gazetesinin yaz isleri miidiirii Cemil Ozel, gelenekselden

dijitale donmenin gazeteler i¢in zor oldugunu ifade ederek sunlar1 soylemistir:

“Elbette yeni bir fikri benimsemek ilk etapta ¢ok kolay olmadi. Belirli bir aligma siireci
gegirdik. Yeniliklerden de geri kalmak istemedik. Ozellikle benim gibi bu meslegin
eskileri i¢in yazili basinin yeri ¢ok ayri. Ama giinlimiizdeki sartlara bakarak yeni olani
da takip etmek ve ayak uydurmak gerekmektedir. Bu yiizden bizim gazetemiz de sosyal
medyanin popiilerliginin basladig1 dénemlerde bu alana atildi. Baslarda alismak zor olsa
da hem yazili basim1 hem de sosyal medya hesaplarimizi yonetmek ayri bir keyif
vermektedir. !

! Cemil Ozel ile yapilan goriisme.
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Sosyal medyanin basin i¢in “mecburiyet” haline geldigini sdyleyen Aciksdz gazetesi
yazi isleri miidiirii Mustafa Balci, teknolojinin her gecen giin gelistigini ifade
etmistir. Teknoloji cep telefonlar ile herkesin cebine kadar girmis ve bu siiregte
habercilik pratiklerinde de degisimler yasanmistir. Yasanan bu degisim gazeteleri
olumsuz yonde etkileyerek maddi sikint1 igerisine girmelerine neden olmustur. Bu
stirecle ilgili Mustafa Balc1 su ifadeleri kullanmistir:
“Zor olmaktan ziyade giiniimiizde artik sosyal medya hesaplarin1 kullanmak bir
mecburiyet haline geldi. Cilinkii akilli telefon ve sosyal medyanin yayginlasmasi, bizi
istesek de istemesek de kullanmaya mecbur birakiyor. Ya internet sitesi ya da sosyal
medya kullanmak zorundasiniz. Biliyorsunuz ki yerel gazeteler abonelik usulii ile
calistyor. Abonelerimizi de gelenek¢i ve yenilik¢i olarak ayiriyoruz. Gelenekei
dedigimiz abonelerimiz yas ortalamasi 40’11 yaglardan baglaylp 60’lara kadar
ctkmaktadir. Bu kesim, gazetelerin kendilerine gelmesini, gazetelerdeki matbaa
kokusunu hissederek haberlerini okumak istiyorlar. Haberin dogruluguna da halkimiz
gazetede gordiigii zaman inaniyor. Insanlar sosyal medyadaki haberlerin biiyiik bir

boliimiiniin yalan olabilecegine inaniyorlar. Ama &nce sosyal medyada daha sonra
gazetede gordiikleri zaman haberin inandiricilif1 artmaktadir.” 2

Yerel gazete ¢alisanlari, gazete okuyanlarin yas ortalamasinin her gecen giin daha da
ilerledigini sOylemistir. Sosyal medya ile tamigan vatandaslarin haber okuma
pratikleri degismeye baslamistir. Artik birgok kisi haberleri sosyal medya vasitasiyla
takip etmekte, yasanan gelismelerden aninda haberleri olmaktadir. Kastamonu
gazetesi muhabiri Erhan Veren bu konuyla ilgili sunlart aktarmistir:
“Mutlaka zor oldu. Ciinkii baz1 aligkanliklar da degismis oldu. Halen daha bu zorluk
devam ediyor. Eski donemdeki calisma kosullar1 daha fazla 6zleniyor. Belli bir
adaptasyon siireci yasadik. Ben ve diger calisma arkadaslarim, ilk olarak yeni
gazetecilik pratiklerini arastirip buna gore yeni diizene kendimizi hazirladik. Bizim de
meslek icinde siirekli gelismemiz, yenilikleri takip etmemiz gerekiyor. Clinkii gegmise
takili kalarak bu piyasada barmmmamiz da olduk¢a zor oluyor. Bizde bunun bilincinde

olarak hareket ediyoruz. Yeni doneme ayak uydurmak icin elimizden gelen cabay1
gosteriyor, bu dénemin gerisinde kalmamak i¢in galistyoruz.”

Yerel gazeteler yazili basmin yaninda sosyal medyayr da siirdirmeye devam
etmektedir. Nasrullah gazetesi yazi isleri miidiiri Erkan Yilmaz, dijitale geciste
bir¢ok sikint1 yasadiklarini ve bu sikintilar1 yasamaya devam ettiklerini sOylemistir.
“llk etapta geleneksel gazetecilige alismis olan okurlarimizi, sosyal medya
hesaplarimiz1 takip etmeye yonlendirmek biraz zamanimizi aldi. Cilinkii alisilmisin

disina ¢ikmak bizim ic¢inde bir miktar zor oldu. Fakat her seyin hizla degistigi

2 Mustafa Balci ile yapilan goriisme.
3 Erhan Veren ile yapilan goriigme.
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diinyada bizde degisime ayak uydurduk.”*

Yerel gazeteler haberleri genis kitlelere ulastirmak i¢in kitle iletisim araglarini aktif
olarak kullanmaya 6zen gostermektedir. Dogrus6z gazetesi muhabiri Nihan Kiran ise
gelenekselden dijitale gegisle ilgili sunlar1 soylemistir: “Hayir, zor olmadi. Aksine
eger gelenekselde kalip dijitale donmeseydi, bu bizi daha da zorlardi. Her gecen giin
teknoloji ilerliyor. Teknolojiye ayak uydurmak zorundayiz. Hem kendi yasantimizda
hem de mesleki anlamda buna mecburuz.” Agiksdz gazetesi muhabiri Serkan Horuz
ise bu konuda su ifadeleri kullanmstir:

“Gelencksel yaymdan dijitale donmek gibi bir durum séz konusu olmadi. Geleneksel

yaymnin yani sira 6zellikle son yillarda giderek 6nemini arttiran sosyal medya hesaplari

iizerinden de haberleri paylasmaya basladik. Gazetemiz igin bir zorlugu olmadi. Bu

stire¢ aslinda gazetelerin taninirhigini da artirdi. Eskiden simdiye nispetle daha az

taninan yerel gazeteler bu siirecte daha fazla taninmaya basladi. Tabii ki bunu sdylerken

sosyal medyay1 aktif kullanan gazeteleri ayirmak gerekiyor. Sosyal medyada daha az

aktif olan ya da sosyal medyay1 kullanmayan gazetelerse bu siirecten olumsuz etkilendi.

Gazetelerin tirajlarinin diistiigi bu donemi, sosyal medyada daha fazla aktif olarak

degerlendirmeyi basaran gazeteler, bu siirecten kazangh ¢ikabilir. Cilinkii sosyal medya
gelecekte cok daha aktif bir durumda bulunacaktir.”®

Nasrullah gazetesi muhabiri Gilirkan Yilmaz ise gelenekselden dijitale doniisiin ¢ok
zorlu oldugunu anlatarak, “Yeni bir degisime adim atmak her zaman zor oluyor.
Maddi acidan da zorladigimiz zamanlar oldu. Ama yaptigimiz is ayni oldugu icin
severek sosyal medya hesaplarimizi da kullaniyoruz.”” demistir. Dogrusdz gazetesi
yazi isleri miidiri Ali Sagir ise “Yerel gazetelerin heniiz tam olarak dijitale
dondiigiinii sdylemek miimkiin degil.”® ifadelerini kullanmistir. Bu ifadelerden de
anlagildig1r gibi gazetelerde dijitallesmenin sancis1 halen siirdiigli, tam olarak

dijitallesmeye adapte olamadiklar1 goriilmiistiir.

Yerel gazetelerin gelecegi konusunda basin mensuplarinin kaygilari bulunmaktadir.
Maddi imkansizliklar, tiraj sorunu ve bu sorunlarin temel nedeni olan sosyal medya
gazeteleri derinden etkilemektedir. Sosyal medyanin insanlar1 olaylardan aninda
haberdar etmesi yazili basina olan ilgili bilyiik oranda azaltmistir. Insanlar bir giin

once gordiikleri olay1 bir sonraki giin gazetede okuma ihtiyaci hissetmemektedirler.

4 Erkan Yilmaz ile yapilan goriisme.

5 Nihan Kiran ile yapilan gériisme.

¢ Serkan Horuz ile yapilan goriisme.

7 Giirkan Yilmaz ile yapilan goriigme.
8 Ali Sagir ile yapilan goriisme.
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Sosyal medyanin varligini her gecen giin gii¢lii bir sekilde hissettirdigini yazili basin
calisanlar1 ¢ok iyi bir sekilde bilmektedir. Ancak gazete okumak 6zellikle belirli bir
yasin istiindekilere de keyif vermektedir. Erkan Yilmaz bu konuda sunlari
sOylemistir:

“Sosyal medya, yeni bir haber araci oldu diyebilirim. Sosyal medyanin geleceginin daha

parlak olduguna inaniyorum. Ciinkii yeni diinya diizeninde yasanan biiyiik degisim

toplumun her kesimine sirayet etmis bulunmaktadir. Her seyin yenisinin popiiler oldugu

gibi haber alma aligkanliklarinda da yenilenme yasanmustir. Tabii ki geleneksel

gazeteciligin daha iyi olduguna inanan bir kesim de vardir. Biz de geleneksel

gazeteciligin tamamen bitecegine inanmiyoruz. Fakat etkisinin sosyal medya araglari
nedeniyle azaldigim diisiiniiyoruz.”

Yazili basimin yolculuguna devam edecegini diisiinen gazeteciler oldugu gibi yazili
basinin tamamen sona erecegini diisiinen gazeteciler de bulunmaktadir. Giliniimiizde
yerel ve ulusal gazeteler i¢in sosyal medya hesaplarini kullanmak bir zorunluluk
haline gelmistir. Ciinkii akilli telefon ve sosyal medyanin yayginlagmasiyla birlikte
milyonlarca insan bu platformlardan haber izlemeye ve okumaya baslamistir. Ali
Sagir bu konuyla ilgili sunlar1 sdylemistir: “Gazete ile dijital mecralarin ulastig1 kisi
sayist arasinda c¢ok biiylik farklar var. Sosyal medyada anlik paylasim yapilan bir
haber, birka¢ dakika icerisinde binlerce, hatta binlerce kisiye ulagsabilirken, gazetenin

ulasabilecegi kitle son derece sinirl.”!?

Gazetelerdeki kagit kokusunu hissederek haberlerini okumak isteyen vatandaslar
olmakla birlikte bu say1 her gegen giin azalmaktadir. Yerel gazetelerin abone sayilari
da bu dogrultuda her gecen yil diigmektedir. Yerel gazeteler, teknolojiyle birlikte
okuma aliskanliklarinda da biiyiik degisiklikler yasandigin1 kabul ederek bu durumun
bir belirsizlige de yol actifin1 savunmaktadir. Sosyal medya ve yerel gazetelerin

gelecegiyle ilgili Mustafa Balci sunlari ifade etmistir:

“Yillar once radyo cikti ve insanlar haberleri radyodan dinledi. Ardindan televizyon
¢iktl, insanlar artik haberleri televizyondan izlemeye basladi. Radyolarin kapanacagi
bile diistiniilmiistii. Yazili medya ve televizyondan haberler takip edilmeye baslandi.
Teknolojinin gelismesi ve akilli telefonlarin gocuk, geng, yetiskin ve yaslilarin elinde
olmasi insanlarm artik haberleri sosyal medyadan takip etmesine neden olmustur.
Bizlerde gazetelerin okunmasi igin elimizden gelenin fazlasini yapmaya galisiyoruz.
Gazetemizde detayli olarak yer verdigimiz bir haberi, sosyal medya hesaplarimizda
genel hatlar ile yaziyoruz. Bir fotograf ve spot ile haberimize yer veriyoruz. Ulusal

® Erkan Yilmaz ile yapilan goriisme.
10 Ali Sagr ile yapilan goriisme.
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gazeteler ile yerel gazetelerin okunma oranlar birbirinden farklidir. Biz buna ellenme
oram diyoruz.”!!

Yazili basina olan ilginin 6zellikle son yillarda azaldig: ifade edilmistir. Gazeteciler
bu durumun kendilerini derinden etkiledigini ancak bunun gazeteler i¢in bir son
olmadigimi sdylemistir. Ali Sagir bu konuyla ilgili sunlar1 kaydetmistir: “Yillardir
dillendirilse de yerel basinin tamamen yok olup, yerini internet ve sosyal medyaya
birakmasi, yakin gelecekte ¢ok da miimkiin goriinmiiyor. Gazetelerin ‘tarihi bir belge
niteligi tasimasi’ ve ‘kagit iizerinde ¢ok fazla manipiilasyon yapilamiyor olmast’
yazili basmin giiniimiizde de ‘en giivenilir haber kaynag1’ olmasmi sagliyor.” !?

Serkan Horuz ise bu konuda Mustafa Balcit ve Ali Sagir’in tam aksine bir tutum

sergileyerek sunlari soylemistir:

“Ulusal yayinlarda oldugu gibi ilerleyen yillarda geleneksel yaymin tamamen ortadan
kalkacagini, yayinlarin haber siteleri ve sosyal medya hesaplar1 {izerinden
gerceklestirilecegini diisiiniiyorum. Insanlar artik olaylardan aninda haberdar olmak
istiyor. Haberler ¢ok ¢abuk tiiketiliyor. Bu nedenle sosyal medya her gegen giin daha
fazla 6nem kazanarak gelenekselin yerini alacaktir.”!?

Giindem 37 gazetesi muhabiri Emrah Palabiyikoglu ise sosyal medyanin biiyiik bir
giiciiniin oldugunu sdyleyerek sunlar1 ifade etmistir: “Insanlar bilgiye daha hizh
ulagsmak istiyor ve bu ihtiyact sosyal medya ile karsilayabiliyorlar. Sosyal medya
daha iyi bir alan ortaya ¢ikincaya kadar insanlarin hayatinda énemli bir yer edinmeyi

stirdiirecektir.”'

Sosyal medyanin varligini giiclii bir sekilde hissettirdigini yazili basin ¢alisanlart ¢ok
iyi bir sekilde bilmektedir. Giindem 37 gazetesi yazi isleri miidiirii Ceyhun
Hiiseyinoglu bu konuyla ilgili sunlar1 sdylemistir: “Gazete okumanin vermis oldugu
keyif oldukca bagka. Yazili basmin tirajlar1 diisse bile tamamen yok olacagini
diisiinmiiyorum. ikisi birlikte gayet sistemli bir sekilde yiiriitiilebilmektedir. Sosyal
medyada haberlere ulagmanin kolay olusu sebebi ile ilk tercih olabilir ancak

haberlerin detayli anlatim1 ancak gazetelerde miimkiindiir.”!

! Mustafa Balct ile yapilan goriisme.

12 Ali Sagir ile yapilan goriisme.

13 Serkan Horuz ile yapilan goriisme.

14 Emrah Palabiyikoglu ile yapilan goriisme.
15 Ceyhun Hiiseyinoglu ile yapilan goriisme.
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Sosyal medyanin yazili basini en ¢ok etkileyen unsuru anindalik unsuru olmaktadir.

Nihan Kiran bu konuyla ilgili su ifadelere yer vermistir:

“Biz insanlar bilgiyi bir gii¢ olarak kabul ediyoruz. Bilgi kimdeyse o herkesten ¢ok daha
giiclidiir anlayis1 hakim. O sebepler bilgiye en hizli ve dogru sekilde ulagmak insanlari
da cezbediyor. Basinin goérevi de insanlara haberi, bilgiyi en hizli ve dogru bir sekilde
ulasgtirmaktir. Bu da en hizli nereden yapilabilir? Tabi ki insanlarin giin igerisinde
uzunca vaktini ge¢irdigi bir sosyal medyada. O sebeple gelencksel medya, sosyal
medyaya eviriliyor. Haberler artik daha hizli bir sekilde insanlar ulastiriliyor. Yeri
geliyor ge¢ kalindiginda, haber bayatliyor. O sebeple bu sadece yerel basin agisindan
degil hem ulusal hem de yerel basin agisindan sdyliiyorum, sosyal medya basin igin
artik vazgecilmez bir par¢a oldugunu diisiiniiyorum. '

Sosyal medya gazetecilerin de sdyledigi gibi artik vazgecilmez olmustur. Diinyada ve
Tirkiye’de her gegen kullanim sayisi artan sosyal medya biiyiime devam etmekte,
yazili basin da sosyal medya biiylidiik¢e kiigiilme egilimini siirdiirmektedir. Kentteki
gazetecilerden Erkan Yilmaz, Cemil Ozel, Ceyhun Hiiseyinoglu, Mustafa Balci,
Erhan Veren ve Ali Sagir sosyal medyanin geleneksel gazeteciligin yerini
alamayacagini diisiinlirken, Serkan Horuz, Giirkan Yilmaz, Emrah Palabiyikoglu,
Nihan Kiran, Kazim Bolat ve Fatih Kiirsii ise zamanla sosyal medyanin yazili basinin

yerini alacagini diisiinmektedir.

Buradaki bilgilerden hareketle kentteki gazeteciler de sosyal medya ve yazili basin
arasinda boliinmiis durumdadir. Aragtirmaya dahil edilen 12 kisiden 6’s1 sosyal
medyanin geleneksel gazeteciligin yerini alacagini diisiiniirken 6’s1 ise bu durumun
ger¢eklesmeyecegini  savunmustur. Serkan Horuz bu konuyla ilgili sunlan
sOylemistir:
“Ihtiyaglarln farklilagtigt gibi haber alma araglar1 da degisime ugradi. Bu yiizden
gazetecilik de bir giin mutlaka ¢ok daha radikal bir sekilde degisecektir. Bu degisimin
sicakligr son yillarda kendini ¢ok daha fazla hissettirmeye basladi. Bu her gegen giin

daha da artacak ve bir giin geleneksel basin artan maliyetler ve okunurlugun
diismesinden dolay1 sona erecektir.”!”

Cemil Ozel’de bu konuyla ilgili sunlar1 ifade etmistir: “Sahsi fikrim olarak bdyle bir
durumun son zamanlarda yasanacagini diistinmiiyorum. Belki ¢ok uzak bir zaman
diliminde gergeklesebilir. Nitekim sosyal medya hesaplarimizi agip aktif bir sekilde
kullanmaya baglayali yaklagik on bir sene oldu. Ama hala gazetemiz basilmaya ve

okunmaya devam ediyor.”'® Sézcii gazetesi muhabiri Fatih Kiirsii ise bu konuda

16 Nihan Kiran ile yapilan goriisme.
17 Serkan Horuz ile yapilan gdriigme.
18 Cemil Ozel ile yapilan goriisme.



62

sunlar1 dile getirmistir:

“Bir haberi gazeteden okumak ile sosyal medyadan takip etmek arasinda gok biiyiik bir
fark vardir. Bir haberi gazeteden takip etmenin tadi daha farklidir. Bu, sosyal medya ve
geleneksel gazetecilik arasinda kapanmaz bir farktir. Ama gii¢lii olanlar daha ¢ok ayakta
kalir. Okunmayan ve abone elde edemeyen gazetelerin ayakta kalmasi ¢ok zordur.
Maddi olarak bir geri doniis olmazsa maalesef kapanabilir, bu kacinilmaz bir sondur.
Dijital platformlarin artik her seyimiz olmasi onu kullanmaya mecbur birakmaktadir.
Gazete okunmasi ne zaman sifira iner, geleneksel gazetecilik o zaman tamamen ancak
biter 1°

Sosyal medyanin geleneksel gazeteciligin yerini alamayacagini savunan 6
gazeteciden biri olan Mustafa Balc1 diger meslektaslariyla benzer olarak sunlari ifade
etmistir: “Vatandagslar hala gazetelerin sosyal medya haberlerinden daha inandirici
olduguna kanaat getirmeye devam ederse gazeteler varliklarini slirdiirmeye devam
edecektir. Geleneksel gazeteciligin devam etmesini okuyucular sagladigi siirece

bizler de haber iiretmeye devam edecegiz.”*°

Giirkan Yilmaz ise sosyal medyanin her gegen giin kullaniminin arttigina isaret
etmistir. Geleneksel gazeteciligin son bulacagini diisiinen gazeteciler arasinda yer
alan Yilmaz, “Sosyal medya giderek kendisini gelistiren bir alan. Sonugta hepsi birer
aplikasyon. Onlar gelistikce iiretilen igerikler de degisiyor. Ama gazeteler belli bir
standarda sahip.”?! diyerek sosyal medya ve geleneksel gazetecilik karsilastirmasi
yapmugtir. Emrah Palabiyikoglu, “Yaklasik 10 yil icerisinde ne yazik ki, yerel
gazetelerin tamami dijital platforma yenilecektir. Bu durumda 6zellikle Anadolu
kentlerinde geleneksel gazeteciligin sona ermesine sebep olacak.”?? derken Sozcii
gazetesi yazi isleri miidiiri Kazim Bolat ise “Zaten aldi. Okunurlugu diisiirdii.
Insanlar artik anlik bilgi almak istiyor. Uzun uzadiya bir sey okumak istemiyorlar.
Sosyal medyada ii¢ satirla olay1 anlatabiliyorsunuz. Kimse uzun seyler okumak

9923

istemiyor.” ifadelerini kullanmistir. Erkan Yilmaz, yazili basinin hi¢bir zaman sona

ermeyecegini ifade ederken Nihan Kiran ise sunlar1 sylemistir:

“Evet diistiniiyorum. Bu bir ger¢ek. Gazetenin islevi haber vermek evet ama artik sosyal
medya gibi anlik ve sicak bilgi insanlarla bulusturan mecralar var. Yayinlanmayi
bekleyen gazeteler de insanlari1 bu bilgiye hemen ulastirmasi miimkiin olmadig1 i¢in
sosyal medya ya da internet sitelerinden insanlar bir an dnce bilgiyi alip amaglarina
ulasiyorlar. Hal boyle olunca da gazetelere ihtiya¢ kalmiyor. Insanlar artik haberleri, son
dakika gelismelerini haber sitelerinin sosyal medya hesaplarindan takip ediyor. Kimse;

19 Fatih Kiirsii ile yapilan goriisme.

20 Mustafa Balci ile yapilan goriisme.

2L Giirkan Yilmaz ile yapilan goriisme.

22 Emrah Palabiyikoglu ile yapilan goriisme.
23 Kazim Bolat ile yapilan goriisme.
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“Ya bu haberdeki detay yarin nasil yansitilacak gazetede’ diye merak etmiyor. Ilerleyen
teknoloji bizi geleneksel medyadan koparip dijital medyanin igine atiyor. Bunun &niine
gecilmez, gegilemez.”?*

Okurlar sosyal medya ile birlikte yapilan her habere aninda cevap vermeye

baslamistir. Bu da okurlarin haberlere dahil olmasimi saglamistir. Bu konuyla ilgili

Kazim Bolat, “Haberlere geri déniis geleneksele gore ¢ok daha fazla oluyor”?

derken, Mustafa Balc1 su ifadeleri kullanmastir:

“Okurlarimiz gerek yorumlar: ile gerek mesaj yolu ile haberlerimize geri doniis
saglamaktadir. Ornegin, yardima muhtag olan bir kisinin haberini yapip sosyal medya
hesaplarimizda paylastigimizda sosyal medyadan ¢ok fazla geri donis aliyoruz. Yerel
gazetemizden alacagimiz doniis gec olabiliyor ama sosyal medyada tam tersi bir sekilde
daha da hizli olmaktadir. Aninda bir yardim kampanyasi baslatilip bu durum ulusal hatta
uluslararas1 bir boyutta da olabiliyor. Bu da gazeteci olarak listlendigimiz 6nemli bir
sorumluluktur. Tekerlekli sandalye ile ilgili yapilan bir kampanyada, bir vatandasimizin
ihtiyaci1 olan sandalye, ¢ok daha fazlasi yollanarak vatandagimizin magduriyeti
giderilmisti. Gazetemizi arayip bize tesekkiir eden vatandasimiz, bunu sdylediginde
elindeki fazla tekerlekli sandalyeyi ilgili derneklere ulastirmistik.”2®

Yapilan goriismelerde diger gazetecilerde benzer cevaplart vermistir, ancak
Kastamonu Giindem 37 gazetesi muhabiri Emrah Palabiyikoglu, insanlarin sosyal

medyada haberleri daha s1g bir sekilde takip ettigini sdylemistir.

“Sosyal medyada haberlerimiz {izerinden herhangi bir geri doniis olmuyor. Ciinkii
insanlar kisaca okuyup ya da bakip geciyor. Okudugunu anlama firsatin1 kendine
tammiyor. Bu sadece haberlere yonelik bir durum degil. Insanlar genelde sosyal
medyada paylasilan bir¢cok paylasima ayni sekilde davraniyor. Sahsini ilgilendiren ya da
ilgi alanina giren bir konu oldugunda o paylasima yoneliyor ama yonelikte bir geri
doniisgim olmuyor. Genellikle gazetemizi okuyan okuyucularimiz geri doniiste
bulunuyor. Ciinkii gazeteyi okumak i¢in degil, ne olup bittigini anlamak, irdelemek i¢in
okuyor. Bu durumda gerektiginde bize geri doniis yapmasim sagliyor.”?’

Yerel gazeteler BiK’ten aldiklari resmi ilan parasmin yaninda diger kazanglarmi
abone sayilar1 ve reklamlarla karsilamaktadir. Dijitallesme ve sosyal medya ile
birlikte diisen abone sayis1 gazetelerin ayakta durmalarmi zorlastirmistir. insanlar her
gecen giin sosyal medyada daha fazla zaman harcamaya baslamis, bu durum yerel
gazetelerin maddi anlamda zarar gérmesine neden olmustur. Gazeteler bu durumdan
c¢ikabilmek icin farkli yollar aramaktadir. Erkan Yilmaz ise geri doniislerin tiimiiniin

sosyal medyadan oldugunu belirterek sunlar1 soylemistir:

24 Nihan Kiran ile yapilan goriisme.

%5 Kazim Bolat ile yapilan goriisme.

26 Mustafa Balc1 ile yapilan goriisme.

27 Emrah Palabiyikoglu ile yapilan goriisme.
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“Genelde sosyal medya hesaplarimiz {izerindeki haberler i¢in okurlarimiz geri doniisiim
saglantyor. Gazete haberlerinde bunu géremiyoruz. Bu da sosyal medyanin anindalik
ozelliginin bir gostergesidir. Gazetelerin bir gece Onceden baskiya alinmasi da
dezavantaj olarak karsimiza g¢ikiyor. Muhabirler tarafindan toplanan haberler yazim
stirecine giriyor. Daha sonra diizenlenen haberler bir araya getirilerek baskiya gidiyor.
Daha sonra bu haber {izerinde diizenleme yapma sansimiz kalmiyor. Sosyal medyada ise
giindem olan bir konu televizyona bile ¢ikmadan paylasilip yeniden diizenlenebiliyor.
Yapilan yorumlara gore, haberlerimizde diizenleme yapip okurlarimizin goriislerini
dikkate alryoruz.”?®

Geri doniisle ilgili Ali Sagir, “Haberlerimiz konusunda en biiyilik etkilesimi sosyal
medya paylasimlarimizla aliyoruz. Insanlar okuduklari habere birebir yorum
yapmak, goriis belirtmek istiyorlar.”’?’ derken Serkan Horuz ise su bilgileri dile
getirmistir:
“Sosyal medya hesaplar1 iizerinden yapilan yaymnlarin geri doniisleri oldukg¢a fazla.
Okurlar, haberlere anlik geri doniis saglayabildikleri ve fikirleri belirtebildikleri igin
bence sosyal medya iizerinden yapilan yayinlara geleneksel yaymlardan daha fazla
onem veriyor. Biz de bu geri doniislere ¢ok O6nem veriyoruz. Haber igeriklerimizi
okurlarimizin okuyacagi tarzda hazirliyoruz. Aymi sekilde haberde kullanmis
oldugumuz gorsellerinde haberle ilgili olmasini ve dikkat ¢ekmesini amagliyoruz. Biitiin
okurlarimizin 6nerileri oldukca kiymetlidir. Biitiin ¢alisma arkadaglarim da aym 6zveri
ile haber iiretim siireclerini gergeklestirmektedirler. Olumlu-olumsuz biitlin goriisleri not

ederek kendimizi ona gore yeniden revize etmeye calisiyoruz. Biitiin geri doniisler
oldukc¢a 6nemlidir.”3°

Sosyal medya, yerel ve ulusal gazete tirajlarin1 da azimsanmayacak derecede
etkilemistir. Aslinda sadece sosyal medya degil, cagin getirdigi dijitallesme
insanlarin okuma aligkanligini biiyiik oranda diistirmiistiir. Radyo ile baslayan siire¢
daha sonra televizyonla devam etmistir. Bu durum insanlar1 yavas yavas okuma
aligkanligindan alikoymaya baglamistir. Daha sonra sosyal medya ile bu durum ¢ok
daha farkli bir hal almaya baslanmistir. insanlarin haberleri ¢ok kolay bir sekilde
tiikkettigi diinyada gazete okuma aliskanlig1 da gilin gectikge azalmaktadir. Gazeteler
yenicaga ayak uyduramadigi siirece bu okunurlugun daha da diisecegi

distiniilmektedir.

“Insanlar artik sosyal medyadan reklam veriyorlar. Bu da sosyal medyanin daha gok
insana ulagsmasindan kaynakli bir durumdur. Reklam verenler, reklamlarinin daha ¢ok
tiklanmasini istiyorlar. Reklam verirken de takipgisi ¢ok olan sayfalar daha ¢ok reklam
aliyor. Insanlar sosyal medyaya agirlik verdigi igin firmalar gazetelere reklam vermiyor.
Ayrica kisiler ya da kurumlar kendi sosyal medya hesaplarindan reklamlarini yaptiklari
icin reklam alma oranlarimiz az.”?!

28 Erkan Yilmaz ile yapilan goriisme.
2 Ali Sagir ile yapilan goriisme.
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Mustafa Balci, teknolojinin her gegen giin ilerledigini ancak, yazili basinin bu durum
karsisinda kendini yenileyemedigini ifade etmistir. Gazetelerin, radyo ve
televizyonun yaygimnlastiginda da kapanacagi sdylentilerinin yayildigini anlatan

Mustafa Balci su ifadeleri kullanmaistir:

“Internet haberciligi de ¢ikinca gazetelerin kapanacag diisiiniildii. Gazeteler kapanmaz
ama ister istemez internet haberciligi, gazetelerin tirajin1 diisiirlir ve okunurlugunu
azaltir. Bizler abone usulii ile calisan kurumlar oldugumuz icin ayakta kalabilmemiz
i¢cin abonemizin olmasi sarttir. Geng vatandaslarimiza abonelik i¢in teklif gotlirdiigimiiz
zaman aldigimiz ilk cevap, haberleri sosyal medyadan takip ettikleri yoniinde oluyor.
Ama orta yas ve iizeri vatandaglarimiz abone olmay1 kabul ediyorlar. Ciinkii gazeteleri
ayaklarma geliyor ve gazeteden haberleri okumaktan daha ¢ok zevk aliyorlar.
Gazetelerin okunurlugu az da olsa devam ediyor. Yazili basmin tamamen bitecegini
diisiinmiiyorum.”3?

Dijitallesmenin her alanda yogun bir sekilde kendisini hissettirdigi giinlimiizde,
giinledik yasam pratiklerinde de degisimler yasanmistir. Erhan Veren, diger
meslektaglar1 gibi sosyal medyanin yerel gazeteler agisindan ciddi sikintilar
beraberinde getirdigini ifade etmistir. Yerel basinin her gecen giin gii¢ kaybettigini

anlatan Erhan Veren bu konuyla ilgili su 6nemli ifadeleri kullanmistir:

“Bir haber 6nceden ilk olarak gazetede yer alirken simdi en son gazetede yer almaya
basladi. En basitinden, ilk cep telefonu ile su an kullandigimiz telefonlar arasinda g¢ok
biiyiik farklar vardir. ilk cep telefonlarinda fotograf ve video cekmek, internete
baglanmak miimkiin degilken simdi herkes, elindeki telefonlarla aninda goriintii
kaydedip bunu paylasabilmektedir. Gazetecilikte de bunun etkilerini goriiyoruz.
Vatandaslar sokakta karsilastiklar1 ve haber niteligi tasiyan olaylar1 aninda kaydederek
sosyal aglarda paylasabilir. Ustelik bu haberlerin ¢ogu ulusal kanallarda da yanki
uyandirmaktadir. Yogun emeklerle hazirlaylp basima sundugumuz gazetelerin
okunurluk oranlarinin diismesi, ¢aligma arkadaslarimin iizerinde de etki yaratiyor. Artik
insanlar habere daha kolay ulasabildigi i¢in sosyal medya platformlarini tercih ediyor.
Onlarca emekle hazirlanan ve ¢ok daha giivenilir olan gazetelerin okunurlugunun
artmasi, yerel gazeteleri gelecekte daha biiyiik sikintilarin beklediginin habercisi.”*3

Erhan Veren’in sOylemleri tez agisindan onemli ifadeler barindirmaktadir. Okurlar
giin gectikge gazetelerde yazilani merak etmemeye baslamiglardir. Cilinkii sosyal
medyanin getirdigi anindalik insanlar1 gazete okumaktan alikoymaktadir. Yasanan
herhangi bir olayin bir sonraki giin gazetelerde yer almasi ve o ana kadar herkesin o

olaydan haberdar olmasi gazetelere olan bakis agisin1 da degistirmektedir. Gazete yer

32 Mustafa Balci ile yapilan goriisme.
33 Erhan Veren ile yapilan goriisme.
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alan haberleri bir¢ok kisinin bir Onceki giin sosyal medyada gordiigii haberler

olusturmaktadir. Erhan Veren bu konusla ilgili sunlar1 sdylemistir:

“Son donemde biiyiik farkliliklar var. Aymi sicakligi goéremeseler de insanlar dijital
platformlardan haberlerini okumay1 daha ¢ok tercih ediyor. Bunu da haberlere ulasma
kolaylig1 ile agikliyoruz. Okurlarimiz gazete almaya gidene kadar biitiin haberleri
internetten okumayi tercih ediyorlar. Takipg¢i sayilarimiz artmaya basladikca gazetelerin
okunma oranlar1 da diismeye bagladi. Bunun bir nedeni de gazetemizde yaptigimiz bir
haber, bir sonraki giin yaymlandigl icin Ozellikle sicak haberlerde giincelligi
kaybediyoruz. Sosyal medya olmadan Once insanlar, yasanan bir olaymn detayini
6grenmek i¢in bile olsa gazetemizi altyordu. Simdiyse sosyal medyadan biitiin detaylar
ogreniliyor ve insanlarin da gazeteye olan ilgisi azaliyor.”3*

Ali Sagir da diger gazeteciler gibi son yillarda tirajlarda biiyiik diisiis yasandigini
ifade ederek sunlar1 sdylemistir: “Son yillarda gazete tirajlarimin biiylik bir diisiis
yasadig1 herkesin malumu... Ancak, bu konuyu salt sosyal medya etkisi olarak
degerlendirmek dogru olmaz. Haberin eskisinden ¢ok daha kolay ulasilir olmasinin
yam sira, ekonomik sartlar da yazili basina ilgiyi azaltt1.”*> Cemil Ozel ise bu

konuyla ilgili sunlar1 ifade etmistir:

“Aslinda sadece sosyal medya degil, cagin getirdigi dijitallesme insanlarin okuma
aligkanligin1 biiylik oranda diisiirdi. Tabii bu da gazete tirajlarimiza yansidi. Eskiye
oranla tirajlar diistii. Insanlar haberleri ¢cok kolay tiiketir oldu. Gazetelerin okunurlugu
gelecek donemde daha da diisecektir. Ama ben yazili basinin bitecegini diistinmiiyorum.
Insanlar her zaman ¢ok daha giivenilir olan yazili basma ilgi gdstereceklerdir.”*

Emrah Palabiyikoglu ise “10 yil dnce 5 gazetenin bayilerden satiglart da ortalama 2
bin 500 tiraja sahipti. Toplamda 7 bin 500 ila 10 bin arasinda seyreden tirajlar, sosyal
medyanin ¢ikmasi ve yaygilasmasidan dolayr azaldi. Ilimizde faaliyet gdsteren 6
gazetenin hem abone hem de bayi satislarinin toplaminda tiraj yaklasik 3 bin 500
bandma kadar geriledi.”?” derken Mustafa Balc1 da tirajlarindaki diisiis ile ilgili

sunlar1 soylemistir:

“Ister istemez yerel basini etkiledi. 1998 yilindan beri Kastamonu’da yerel gazetecilik
yapiyorum. Meslegimin ilk yillarinda calistigim gazetelerin tirajlari iki bin ya da iki bin
bes yiiz civarindaydi. Ama o zamanlarda sosyal medya, internet ve hatta dijital fotograf
makinesi diye bir sey yoktu. Ben meslege cok eski makineleri kullanarak girdim.
Insanlar haberleri sadece yerel gazetelerden takip ettigi icin biitiin is yerlerinde en az bir
yerel gazete bulunurdu. Artik sosyal medya oldugu icin okunma oranlarimiz diistigi
gibi abone sayilarimiz alt1 yiizlere kadar diistii.”*®
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Sosyal medya, gazetelerin taninirhgma katki saglarken tirajlarda biiyiik diisiisler

yasanmasina neden olmustur. Erkan Yilmaz bu konuyla ilgili sunlar1 sdylemistir:

“Cok etkiliyor. Ikisinin aym anda ilerlemesi agisindan yeni projeler, fikirler 5nem arz
ediyor. Sosyal medya iizerinden haber takibi yapan bir kisi gazete alip okumaya gerek
bile duymuyor ¢ogu zaman. O yiizden de okunma oranlarimizda bir diigiis yasanmiyor
degil. Tam tersi olarak tiklanma oranlarimiz, sosyal medyada takip edilme oranlarimiz
artiyor. Geleneksel gazeteciligi daha c¢ok seven kesim ise gazetelere dokunup, onu
hissederek okumay1 tercih ediyor. Bizim de en biiylik gérevimiz, biitiin okurlarimizin
ihtiyaglarina ayni1 oranda cevap verebilmektir. Sosyal medya takibimiz her gegen giin
artiyor ve gazete tirajimizin neredeyse 10 kati kadar. Ancak su detayr atlamamak
gerekir: Gazete tirajimiz, okur sayimizi gostermiyor. Kastamonu gibi kiigiik kentlerde,
gazetelerimizin dokunma oran1 ¢ok fazla. Ornegin, bir kahvehane gazete abonesi ise o
kahvehaneye gazete okumak icin gelen miisteriler olabiliyor. Bu da gazetelerin
dokunma sayisini gok artiriyor.”?

Gazete tirajlarmnin  diismesi yerel basin c¢alisanlarint da olumsuz yoOnde
etkilemektedir. Gazetelerde biiyiik emeklerle hazirlanin haberlerin her gecen giin
daha az okuyucuya ulasmasi gazetecilerin emeklerinin bosa gitmesine neden
olmaktadir. Erhan Veren bu konuyla ilgili sunlar1 ifade etmistir: “Artik insanlar
habere daha kolay ulasabildigi icin sosyal medya platformlarini tercih ediyor.
Okurlar sosyal medyadan haberleri takip edebilirler tabii ki ama yazili basini da buna

kurban etmemeleri gerekiyor.”*’ Serkan Horuz ise bu konuda sunlar1 sdylemistir:

“Yerel gazetelerin tirajlarinin biiylik bir kisminin bolge esnafi tarafindan karsilandig
g6z Oniine alindiginda bence ¢ok biiyiik bir etkisi yok. Ancak gelisen diinyada haberler
anlik tiiketildigi diisliniilirse bence 06zellikle yerel gazeteler, haberlerden ¢ok fikri
caligmalara yogunluk gdstermeli. Bu yiizden gazetelerin tirajlarinin diismesinde sosyal
medyay1 suglamak biraz yanlis bir tutum olmaktadir. Sonugta sosyal medyay1 da haber
verme araci olarak faydali bir sekilde kullanabilmekteyiz. Bu yiizden bir suclu aramak
¢ok uygun gelmiyor bana.”*!

Sosyal medya ile yazili basin arasinda haber yazma pratikleri acisindan da birgok
farklilik bulunmaktadir. Sosyal medyada haberi olusturma siireci ¢ok daha kisa bir
zaman alirken yazili basinda bu siire¢ saatler alabilmektedir. Kazim Bolat ise bu

konuyla ilgili sunlar1 soylemistir:

“Ulastigimiz bir haberi ilk olarak yazili basin olan gazetemiz i¢in hazirliyoruz. Habere
ulagsma, yazma, diizenleme, basima sokma gibi bir¢ok islemden geciriyoruz. Biitiin
bunlarin sonunda da haberimizi olusturuyoruz. Ama sosyal medya haberleri i¢in bdyle
ugraslarimiz olmuyor. Zaten elimizde bir gorsel ve haber metni hazir olmus oluyor.
Sosyal medya i¢in haberlerimizi sadece 6zetliyoruz. Bu yiizden, her zaman geleneksel
gazetecilik i¢in haber toplamak ve yazmak daha ¢ok emek ister.”*

39 Erkan Yilmaz ile yapilan goriisme.
40 Erhan Veren ile yapilan goriisme.
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Ceyhun Hiiseyinoglu ise diger meslektaslari gibi yazili basin haberlerinin sosyal
medyaya kiyasla daha giivenilir oldugunu sdylemistir. Yazili basinda bir haberin
hatali olma durumu sosyal medyaya kiyasla ¢cok daha az olmaktadir. Belirli bir
inceleme siirecinin ardindan olusturulan ve yazili basinda yer alan haberler sosyal
medyada ise anindalik unsuru On plana c¢ikarak hazirlanmaktadir. Ceyhun

Hiiseyinoglu bu konuyla ilgili sunlart sdylemistir:

“Bir haber dogrulugu kesinlesmeden internet dolagimina girip biiyiik kitleleri harekete
gecirebilmektedir. Sosyal medyada hiz daha 6nemli bu nedenle insanlar daha hizli yayin
yapan, olaylar1 aninda duyuran sosyal medya hesaplarina ilgi gdsteriyor. Bu durumun
olumsuz sonuglar1 da olabiliyor. Insanlar olaylar1 hizli duyurmak igin hata yapabiliyor.
Ya da bu durumun tam aksine daha ¢ok kisiye ulagsmak igin bazen olaylar1 oldugundan
daha farkli yansitabiliyorlar. Ancak yazili basinda bu isleyis daha farkli. Haber inceleme
stireglerinden gegiyor. Muhabir haberi hazirliyor. Daha sonra baskiya girmeden kontrol
ediliyor. Yani bir haberi en az iki kisi okuyor. Insanlar sosyal medyada yazili basinda
giivendikleri yayinlara daha ¢ok giliveniyor. Yani yazili basmin giivenilirligi sosyal
medyay1 da etkiliyor. Bu nedenle sosyal medya ve yazili basin birbirini destekliyor.”*

Yazili basinda haberler belirli bir silizgecten gectikten sonra hazirlanmaktadir.
Haberler okuyucuya ulasmadan 6nce defalarca kontrolden gegmektedir. Ancak sosyal
medyanin olaganin disindaki hizi ve ilerleyisi gazeteleri bir bilinmeze
stiriiklemektedir. Gazetecilik mesleginin etik ilkeleri, gerek dijital gerekse geleneksel
gazetecilige etkili bir sekilde yon vermektedir. Bir¢ok farkli kiiltiirden insanin icra
etmis oldugu gazetecilikte, haberlerin dogru, tarafsiz ve c¢arpitilmadan halka
iletilmesi gerekmektedir. Gergegi yansitmayan haberler karsisinda halkin gosterecegi
tutumlar, birer denetim mekanizmasi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Mustafa Balci bu

konuyla ilgili sunlar1 ifade etmistir:

“Bizler gazetelerimizin okunmasini istedigimiz i¢in haberlerin detaylarini sosyal medya
hesaplarimizda ¢ok fazla paylasamiyoruz. Sadece haberin bashigint paylastigimiz
haberlerimiz de oluyor. Paylasim yaptiktan sonra detaylar yarin ki gazetemizde, diyerek
de bir uyar yazis1 yaziyoruz. Okuyucunun haberi siizgecinden gecirmesini de boylece
saglamig oluyoruz. Bunun da iki sebebi vardir: Birincisi, abone olan vatandaglarimiz
haberlere ¢ok kolay bir sekilde ulastigi icin gazeteleri almak istemez. ikincisi ise
okurlarimizda bir merak duygusu uyandirmak ve gazetelerimizi almasini saglamaktir.
Televizyonculugun haber dili ile geleneksel gazeteciligin haber dili birbirinden farklidir.
Bu durum sosyal medya haberciliginde de kendini gdstermektedir. Yerel medyanin
haber dili ile ulusal basinin haber dili bile farklidir. Sosyal medyada dikkat ¢ekmek igin
“sok sok sok!’” seklinde baslik atilirken gazetelerdeki dil daha farklidir. Baslik ile haber
icerigi birbirini tutmalidir. Baslik ayrica haberin okunmasi konusunda okuyucu da
merak uyandirmaldir. Internet haberciliginde bir haberin okunmasi igin bir siirii
adimdan geciliyor, bu resmi atlayin, su sayfaya tiklaym vb. gibi. Bu da internet

43 Ceyhun Hiiseyinoglu ile yapilan goriisme.
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sitelerinin tiklanma oranlarim1 artirmaktaki bir hiledir. Biz yerel sitemizde bunu
kullanmiyoruz. Detaya girmeden haberi veriyoruz.*

Yerel gazeteler yazili basinda kullandiklar1 haberlerin ¢ok az bir bdliimiine sosyal
medyada yer vermektedir. Erhan Veren, haberleri 6zetleyerek kullandiklarmi ifade
etmistir. “Ayn1 uzunlukta haberi kullanmamiz pek miimkiin degil. Ciinkii internette
belli bir yaz1 karakteri sinir1 var. Haberin 6nemli yerlerini agiklayict bir fotografla
birlikte kullaniyoruz. Boylece gazetede yarattigimiz etkiyi sosyal medyada da
yapiyoruz. Bu nedenle biz de daha kisa ve net ifadeler kullaniyoruz.”** Bu konuyla
ilgili Erkan Yilmaz su ifadeleri kullanmaigtir:
“Genelde yazili basinda kullandigimiz haberleri sosyal medyada kullaniyoruz. Ancak
bir gazetede giinde 25 haber varsa bunun ancak 5'ine sosyal medyada yer veriyoruz.
Bazen de spot gecerek detaymin gazetemizde oldugunu ifade ediyoruz. Bdylece
gazetemizin okunmasinin siirdiirmeye c¢alisiyoruz. Sonu¢ olarak bir haberin olusum
stireci vardir ve bu haber yazmanin kurali olan SN1K kuralina gore yapilir. Fakat sosyal
medyanin ve gazetenin haber dili birbirinden farklidir. Sosyal medyada haberler
iizerinde bir dikkat toplamaya calisiyoruz. Daha sonra okurlarimizin gazetemizi alip
okumasini sagliyoruz. Gazete haberi gibi detayl bir anlatimla sosyal medya haberciligi
yaparsak bu sefer sosyal medya hesaplarimizin takip edilme orami diisebilir. Her iki
durum igin de farkli stratejilerle haber iiretimi sagliyoruz. Yazili basinda daha fazla

detay iizerinde duruyoruz. Ancak sosyal medyada bu detaya fazla girmiyoruz, bunun
nedeni tiraj kaygisi. Detayli haberin gazetemizde oldugunu ifade ediyoruz.”*

Yazili basin ve sosyal medyada haber pratikleri konusunda gazeteciler ikiye
boliinmiis durumdadir. Yasca daha biiyiik olan gazeteciler yazili basinda haber
yapmanin daha zevkli oldugunu ifade ederken, daha geng gazeteciler sosyal medyayi
benimsemistir. Serkan Horuz bu konuyla ilgili sunlar ifade etmistir: “Yazili1 basinda
daha ayrintili iglenen haberleri sosyal medyada daha kisa ve anlagilir bir sekilde
paylasiyoruz. Sosyal medyada uzun uzadiya verilen haberler sikici gelebilir, elde
ettigimiz tiklanma oranlarmi da diisiirebilmektedir. Bu nedenle, anlasilir, iki-ii¢
ciimleyle dzetleyerek haberleri sosyal medyaya koyuyoruz.”*’ Ceyhun Hiiseyinoglu
ise bu konuda sunlar1 soylemistir: “Yazili basinda haberin detayina yonelik doyurucu
bilgiyi verebiliyor, okuyucunun aklinda soru isareti birakmiyoruz. Fakat sosyal

medyada haberin detay1 ¢cok fazla islenmiyor, bu durumda da zaten sosyal medyada

# Mustafa Balci ile yapilan goriisme.
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paylasilan aslinda bir haber 6zelligi degil, bir bilgi notu niteligini tasiyor.”*® Nihan
Kiran ise bu konuyla ilgili su ifadeleri kullanmistir: “Yazili basinda bir acele yok,
gazete yarma ¢ikiyor o sebeple daha 6zenli ve dikkatli yazabiliyorsunuz. Ancak
sosyal medyadaki habercilik hizli ve aninda olmali. Dikkatli ancak hizli olmak
zorunlulugunuz var. Bu durum sizi rakiplerinizin gerisinde birakabilir ya da zirveye

tasiyabilir.”*’

“Haberlere ulagsmak sosyal medyada daha kolay. Herkes telefonlar sayesinde biitiin
haberleri kolaylikla okumakta. Sosyal medya haberleri daha ¢ok ilgi ¢ekmektedir.
Sayisal olarak sosyal medya tabii ki yogunlukta ama gazetelerde de soyle bir durum var,
bir is yerine bir gazete veriyoruz. Buraya gelen onlarca kisi o gazeteyi okuyor. Aslinda
yazili basinda kag kisiye ulastiginiz1 bilemiyorsunuz. Ama sosyal medyada ya da dijital
ortamlarda biitiin rakamlar gozler dniinde. O yiizden sosyal medya daha ¢ok goriinse
bile yazili basinda erisilen kigi sayisi tam olarak bilinemediginden net bir sey sdylemek
miimkiin degil.”>

Sosyal medyanin gazetelere sagladigi katkinin basinda tanmirliklarmin artmasi
gelmektedir. Kentteki tiim gazeteciler sosyal medyanin gazetelerin taninirhigini
arttirdigini diisiinmektedir. Bu yonliyle gazeteye katki sagladigi diisiiniilen sosyal
medya, habere ulasma acisindan da gazetecilere kolayliklar saglamaktadir. Yerel
gazeteler sosyal medya sayesinde sadece yerel olarak kalmayip ulusal hatta
uluslararas1 alanda takip edilebilir bir duruma gelmistir. Serkan Horuz da sosyal

medya ile yazili basinda yapilan haberler arasindaki farkliligi s6yle agiklamastir:

“Elimizden geldigi kadar dikkat etmeye calisiyoruz. Basin meslek ilkelerine aykiri bir
sekilde caligmamiz miimkiin degildir. Bunu da sosyal medya ya da geleneksel
gazetecilik olarak bir yapmadan siirdiiriiyoruz. Kastamonu ve Tirkiye’deki tiim
gazeteler olarak diisiiniirsek geleneksel gazetecilikte genel olarak buna daha fazla dikkat
ediliyor. Ciinkii yazili basinda ¢ikan yanlig bir haberin birgok yaptirimi olabiliyor.
Diizeltme yaymlamamiz gerekiyor. Bunun icin yazili basin daha 6zenli oluyor. Ancak
sosyal medyada bunun tam tersi bir durum var. Daha 6zensiz paylasimlar yapilabiliyor.
Ciinkii yazilani silebiliyorsunuz, diizeltebiliyorsunuz. Bu bile insanlarda bir rahatlik
olmasina neden oluyor. !

Kastamonu’daki yerel gazetelerin tamami sosyal medya i¢in ayr1 bir istihdam da
bulundurmamaktadir. Sosyal medya hesaplar1 genellikle gazetede muhabir olarak
calisan kisiler tarafindan hazirlanmaktadir. Maddi imkansizliklarla bogusan
gazeteler, sosyal medya icin ayr1 bir ekip olusturamamaktan mustariptir. Yerel

gazeteler sosyal medyadan maddi bir gelir de elde edememektedir. Bu nedenle sosyal

8 Ceyhun Hiiseyinoglu ile yapilan goriisme.
4 Nihan Kiran ile yapilan goriisme.
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medyada profesyonellesemeyen yerel gazeteler, sosyal medyay: tanitim araci olarak

kullanmaktadir.

“Bir gazetecinin en ¢ok hosuna giden yazdigi haberi okumasi ve biiyiik kitlelere
ulagsmasidir. Yazdigim haber ayni zamanda amacina da ulagmalidir. Yerel gazetemde
yaptigim haberi Kastamonu ilinde ¢ok okutamayabilirim. Ama sosyal medyada
paylastigimiz zaman geri doniisler de ¢ok oluyor. Haber dilimizin sosyal medyada akici
olmasiyla farkli goriisten birgok kesimini ortak noktada bulusturabiliyoruz. Bunu da
yapilan yorumlardan anliyoruz. Yazili basinda bu ¢ok miimkiin olmuyor. Olumlu ya da
olumsuz biitiin yorumlar1 dikkate alarak ertesi giin ¢ikaracagimiz gazetede buna gore
dikkat ediyoruz.”>?

Erkan Yilmaz, ozellikle kiigiik sehirlerde sosyal medyanin yazili basina ekonomik
olarak bir katki saglamadigini belirtmistir. “Haberlerimizi Tiirkiye’nin farkli
illerinden hatta yurt disinda yasayan gurbetcilerimiz bile okuyabiliyor.” > diyen
Erkan Yilmaz, sosyal medyanin ekonomik olarak bir katki saglayabilmesi i¢in ilk
once maddi sikintilardan kurtulmalar1 gerektigini ifade etmistir. “Orta vadede
gazetelerin tamamen yok olmasina neden olmasi muhtemel olan sosyal medya, bir
yandan da gazetelerin tanitimini yapmasi agisindan fayda saglayabiliyor.” >* Bu

konuda Serkan Horuz ise sunlar1 soylemistir:
“Gazetemizin igleyigine herhangi bir katkis1 bulunmamaktadir. Yalnizca sosyal medya
gazetenin bilinirligini arttirma noktasinda katki vermektedir. Bunun yaninda artik
neredeyse tim kurumlar sosyal medya kullaniyor. Bu sayede haber yapmanin da
kolaylagtig1 bir donemde bulunuyoruz. Daha 6nce kurumlarin yaptiklarini 6grenebilmek

daha zahmetliydi. Simdi ise haber yaparken buralardan da faydalaniyoruz. Bu durum
islerimizi kolaylastirryor.”>’

Kastamonu’daki yerel gazetelerin tiimii sosyal medyaya herhangi bir istihdam
saglamamaktadir. Gazetedeki muhabirler araciligiyla sosyal medyalarini giincel
tutmaya c¢alisan gazeteler, tam anlamiyla sosyal medyada aktif olamamaktadir.
Maddi olarak zor giinler geciren yerel gazeteler, dijitallesmenin gerisinde kalmamak,
rakipleriyle yaris halinde olmak ve tanmirliklarini artirmak icin sosyal medyada

paylasimlarini siirdiirmektedir.

Kastamonu’da uzun siiredir yazili basinda ¢alisan gazeteciler, yazili basini1 daha ¢ok

sevdikleri ve sosyal medyaya kiyasla en rahat olduklar1 yerin yazili basin olduklarini

52 Mustafa Balc1 ile yapilan goriigme.
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35 Serkan Horuz ile yapilan goriigme.



72

dile getirmistir. Ancak meslege yeni baslayan ve yas olarak daha geng¢ olan diger
gazeteciler ise sosyal medya haberciliginden daha ¢ok zevk almaktadir. Bu konuyla

ilgili Nihan Kiran su ifadeleri kullanmistir:

“Dijital habercilikte hiz, heyecan en yiiksekte, her an tetiktesin, yeni bir bilgi geldiginde
bunu haberlestirip okuyucularia sunabilmek ve bunu ilk senin yapiyor olman efsane bir
his. Ancak gelencksel habercilik de bambagka. Basin sektoriine yeni basladigimda,
yaptigim ilk haberimin yayinlandig1 sayfayi hala sakliyorum. Bu bir basin mensubu i¢in
cok farkli bir duygu, istelik meslege yeni baglamissa. O sebeple ben ikisini de
ayirmiyorum. Lakin bu teknolojinin ilerledigini ve geleneksel basinin artik gorevini
tamamladig1 gergegini degistirmiyor. Yerel gazetelerin yasadigi maddi zorluklar
nedeniyle ek bir biitceyle sosyal medya icin yeni istihdamlar saglanmasi ¢ok zor
goriiniiyor.”>¢

Kastamonu gazetesinde uzun yillar ¢alisan Erhan Veren ise kendini en rahat hissettigi
yerin yazili basin oldugunu sdylemistir. Erhan Veren bunu soyle agiklamaktadir:
“Ciinkii yapmis oldugunuz meslegi tiimiiyle yasiyorsunuz. Haberin toplanmasi,
diizenlenmesi ve baskiya gitmesi tecriibe edilmesi gereken bir siirectir. Biitiin
gazetecilerin ortak noktada bulustugu ayr bir lezzettir. Cilinkii gazetecilik mesleginin
kosusturmasi, sahada bulunup o heyecan1 yasamak geleneksel gazeteciligi daha farkl

kilmaktadir.”>” Kazim Bolat ise bu konuyla ilgili sunlar1 sdylemistir:

“Dijitalde daha rahat hissediyorum. Is yiikii daha hafif. Gazetede haberi yazmak, dizgisi,
tasarimi, basimu belirli bir siire oluyor. Sosyal medyada ise haber ¢ok hizli yayiliyor. Bu
nedenle ben kendimi daha rahat hissediyorum. Haberciligin temelinde hizli davranmak
var. Bununla ilgili teknolojinin nimetlerinden faydalanacaksin. Bir olay oldugunda bir
giin sonra duyurmak artik gecerliginin yitiriyor. Gazete insanlara bayatlamis haber
veriyor. Giindem hizli degisiyor. Bu giindeme ayak uydurmak, yeni dijital diizene ayak
uydurmak gerekiyor. Teknolojiyle birlikte geleneksel gazeteler insanlarin unutmaya
basladig1 haberleri, giincelligini yitirmis haberleri vermeye basladi. Okur sayisinin
diismesinin bence ana nedenlerinden biri budur.”?

Sosyal medyada haber yaparken daha az emek harcanmaktadir. Mustafa Balci
bununla ilgili sunlar1 séylemistir: “Ben 22 sene Onceki yaptigim gazeteciligi tercih
ederim. Gelenek¢i bir insan oldugum igin eski gazeteciligi de oldukg¢a fazla
ozliilyorum. Gazetecilik, kopyala yapistir mantig1 yiiziinden tembellesti. Eskiden bir
habere ulasirken c¢ok emek verirdik. O haber sadece bizim gazetemize Ozel

kaliyordu.”’
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Geleneksel gazetecilik daha rahat calisma firsati sunmaktadir. Ciinkii geleneksel
gazetecilikte haberler bir onceki gilinlii kapsarken dijital medyada haberler anlik
gelismekte ve paylasilmaktadir. Anlik olarak haber girisi digerine gore daha zor
olmaktadir. Geleneksel gazetecilikte zaman sorunun olmamasi hata oranmnin da
biiyiikk oranda etkilemektedir. Geleneksel gazetecilikte yapilan haberler defalarca
okunur ve okurlarin Oniine titizlikle elde edilen haberler gelmektedir. Sosyal
medyada ise hiz Oonem kazanmaktadir. Haberler aninda paylasilip daha kisa

cliimlelerle 6n plana fotograf ve goriintii ¢ikarilarak okurlara sunulmaktadir.

“Yazili basmin sosyal medya ile ayri tutulmasi lazim. Sosyal medya, yazili basinin
itibarin1 da sarsan bir durum aslinda. Giivenilirligi tartisilir. Yazili basinda ¢ikan bir
haber sosyal medyaya gore ¢cok daha giivenilir olmak zorunda. Ancak sosyal medyada
herkes bir seyler yaziyor, yazdiklarmi ¢ok kolay silebiliyor. Yazili basinda yapilan bir
haberin etkisi de daha biiyiik olabiliyor. Insanlar yazili basinda yapilan bir habere daha
cok giiveniyor. Ancak her gecen giin daha da biiyiiyen sosyal medya karsisinda yerel
basinin gii¢ kaybettigi de yadsinamaz bir gergek.”®®

Sosyal medya herkese acik bir platform olmasi ve herkesin paylasim yapabilmesi
nedeniyle giiven sorununu beraberinde getirmistir. Herhangi bir fotograf karesi
yerelden ulusala hatta uluslararasi arenaya taginabilmekte, giindem yaratabilmektedir.
Meslegi gazetecilik olan ve yillarca vatandaglara haber ulastirabilme ¢abasinda olan
gazeteciler sosyal medyada dolasima sokulan, teyitsiz ve gergekle bagdagmayan
haberler nedeniyle sikintilar yasamaktadir. Ali Sagir bu konuyla ilgili sunlar
sOylemigtir:  “Sadece ‘sosyal medya gazeteciligi’ yapanlar icin haberin
dogrulugundan ¢ok, c¢arpiciligr ve ilgi ¢ekiciligi ¢ok daha onemlidir. Ancak bizler
gibi yazili basindan gelenler i¢in ilk 6ncelik haberin dogruludur. Teyit edemedigimiz
» 61

higbir haberi/bilgiyi okurlarimiza sunmamak i¢in azami gayret gosteriyoruz.

Mustafa Balci ise bu konuda sunlari dile getirmistir:

“Gazetemizin ve diger biitliin gazetelerin uymasi1 gereken basin meslek ilkeleri vardir.
Biz de haberlerimizi bu dogrultu da yapip dogrulugundan emin olmadigimiz haberleri
vatandaglarimizla paylagsmamaya 6zen gosteriyoruz. Yani sosyal medya, yazili basin
ayrimi1 yapmadan biitiin haberlerimizde dogruluga 6nem veriyoruz. Ciinkii sosyal medya
da yaptigimz bir hata, gazetemizi de etkiliyor. Insanlar sonug itibariyle isme bakiyor ve
sosyal medya ya da yazili basinda hata yapmis demiyor. Her ikisi de bizim i¢in ayr1 bir
dneme sahip.”®
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Yerel gazeteler sosyal medyadaki haberlerin giivenilirligi konusunda da kusku
yagsamaktadir. Asilsiz bircok bilginin yer aldigi sosyal medyada, giiven unsuru 6n

plana ¢ikmaktadir. Erhan Veren bu konuyla ilgili sunlar1 soylemistir:

“Geleneksel gazetecilikten geldigimiz i¢in bu konuya biiyiikk 6nem gostermeye
calistyoruz. Bizim igin ilk paylasilan degil, en dogru paylasilan haber 6nemli. Bu
konuda olduk¢a hassas oldugumuzu sdyleyebilirim. Haber haberdir. Bu noktada
paylasildigr mecradan ¢ok igeriginin dogrulugu onemlidir. Basin meslek ilkelerini de
g0z oniinde bulundurarak biitiin haberlerimizi ayni1 6zenle hazirliyoruz. Sosyal medyada
paylasimi yine Kastamonu gazetesi adiyla yapiyoruz. Yani bizim yazili basindaki
giivenilirligimizi yansitiyor. Insanlar “Kastamonu gazetesi” yazmis diyor. Yani sosyal
medyada yazild1 demiyorlar. Bizim yazili basindaki adimizi kastederek yazildi diyorlar.
Bu da bizim yazili basin ya da sosyal medya ayrimi yapmadan her haberin dogruluguna
gostermemiz gereken dnemi yansitiyor. Bir gazetecinin olmazsa olmazi basin ilkelerini
her zaman 6n planla tutmasi olmalidir. Bu nedenle tiim olaylara yaklasimda bu her
zaman On planla olmustur ve olmaya da devam edecektir. Ancak giiniimiizde 6zellikle
de dijital platformlarda buna riayet edildigini soyleyebilmem imkansiz maalesef.”®*

Yerel gazeteler kendi isimleriyle kurduklar1 sosyal medya hesaplarinda dogruluga
dikkat etmektedir. Sosyal medyada yapilan her hata yazili basina da zarar
vermektedirler.  Sosyal medya ile yazili basindaki haberler icerik olarak da
birbirinden farklilik gostermektedir. Fatih Kiirsii bu konuyla ilgili su ifadeleri

kullanmustir:

“Sosyal medyada yayinlanan haberle gazetede yayinlanan haber ¢ok farklidir. Gazeteler
yillarin birikimiyle olustu, bugiinkii haline geldi. Sosyal medya ise ¢ok kisa bir zamanda
biiyiik gelisim gosterdi. Gliniimiizde sosyal medyada herkes gazeteci gibi davranmaya
basladi. Ciinkii sosyal medyada paylasim yapmak icin bir bilgi birikimi olmasina gerek
yok. Insanlar gordiikleri her seyi paylasabiliyor. Bu paylasimlar bazen ¢ok biiyiik etki
yapabiliyor. Ancak burada soyle bir sorun ortaya ¢ikiyor: Yillarin birikimiyle olusan
gazeteler ve gazetecilik meslegi, haber yazma kurallari, etik ilkeleri bir anda 6nemsiz
hale gelebiliyor. Yazili basinda haber okurun 6niine gelmeden bir¢ok asamadan geciyor.
Muhabirler haberi hazirliyor, redaktor diizenliyor, yani bir haber defalarca okunuyor.
Yanlis yapilma ihtimali ¢ok daha diisiik oluyor. Sosyal medya ise ¢ok daha sig bir alan
olarak karsimiza ¢ikiyor. Bu nedenle yazili basin gerek etik kurallari, ortaya ¢ikarilirken
verilen emek nedeniyle ok daha ayr alanlarda bulunuyor.”%*

Sosyal medya ile yazili basimi birlikte yiiriitmek ve iki ayri mecranin birbirinin
karsisinda durmasinin aksine yan yana birlikte hareket etmesi yerel gazetelerin
yararina olacaktir. Serkan Horuz da bu yondeki goriislerini su sekilde ifade etmistir:
“Birbirleri ile yaris igerisinde degil birlikte yiiriitiilmesi gerektigini diisiiniiyorum.

Eger bu birliktelik saglanirsa bunun gazetelere biiyiik katki saglayacagina

63 Erhan Veren ile yapilan goriisme.
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inan1yorum.”® Sosyal medyanin haberler agisindan giivenli bir platform olmadigina

dikkat ¢ceken Fatih Kiirsii ise bu konuyla ilgili sunlart soylemistir:

“Kendi gazetemizde yanlis bir haber yapmissak haberin muhatab1 kisi savciliga
miiracaat ediyor ya da gazetemizi arayarak haber iceriginin hatali oldugu konusunda
bizi uyartyorlar. Biz de dogru ise diizeltmeye gidiyoruz. Sosyal medyada bu haber
yapildiysa bir kisiye ulagsmak ve diizeltmek zor oldugu gibi kamuoyuna verdigi mesaj da
yanlis oluyor. Herkes yaptigi haberden sorumlu olmalidir. Biz her haberi kendi
gazetemizin baslhig altinda vermeye 6zen gosteriyoruz ve haberlerin sonuna kadar
arkasinda duruyoruz. Dogrulugunu teyit etmedigimiz hi¢bir haberi yazmiyoruz.
Gazetecilikle yakindan uzaktan ilgisi olmayan kisilerin, sosyal medya hesab1 agarak
haber paylagimlari yaptigini da gériiyoruz. Bu habercilik, risklidir. insanlar, isi ger¢ek
gazetecilik olanlarin yaptiklart haberlere de bu yiizden kusku ile bakmaya basladilar. Bir
an once internet haberciligi ve sosyal medya yasasi ¢ikmalidir. Nitekim sosyal medya
iizerinden devlet erkdnina kadar hakaret igerikli ifadeler sosyal medya {izerinden
kullanilmaktadir. Bunun da Oniine ancak bir sosyal medya yasasi ile ge¢ilmelidir.
Insanlar sevmedikleri kisiler hakkinda sosyal medya iizerinden kara ¢almak adina yalan
yanlis haberler yazmaktadirlar. Bu da basin meslek ilkelerine ters bir durumdur.
Gazeteciligi de isinin ehli kisiler yapmalidir. Gazetelerin sosyal medya hesaplarini da bu
isin egitimini almus kisiler kullanmalidir.”%°

Kastamonu’daki yerel gazetelerin sosyal medyaya yonelmesinde Covid-19 da etkili
olmustur. Insanlarin temasi en aza indirmeye ¢alistig1 giinlerde gazete satislarinda da
ciddi diistisler yasanmistir. Yerel gazeteler bu donemde okurlarina haberlerini
iletebilmek i¢in arayislara girmis ve sosyal medya bu donemde ¢ok daha etkin
kullanilmaya baglamigtir. Kentteki bir¢ok yerel gazete Covid-19°dan itibaren
paylasimlarini yogunlastirmis hatta bazi1 gazeteler bu donemde sosyal medya ile
tanigsmugtir. “Sosyal medya siteleri ise uzun siiredir var olmasina ragmen, gazetemizin
aktif olarak bu platformlar1 kullanmaya baslamasi, pandemi doneminde gergeklesti.
Mart 2020 tarihinden sonra aktif olarak sosyal medya platformlarin1 kullanmaya

basladik.” ¢’

Serkan Horuz’un da ifade ettigi gibi Kastamonu’da yerel basin sosyal medya ile ¢ok
gec tanigmustir. 2013 yilinda sosyal medya ile tanisan gazeteler olmakla birlikte aktif
olarak higbir gazete kullanmamistir. Sosyal medya alaninda uzunca bir siire ¢aga
ayak uyduramayan gazeteler, tirajlardaki diisiisle birlikte sosyal medyanin énemini
fark etmislerdir. Sosyal medyanin etkilesimi artirdigini fark eden gazeteler, bu sayede
cok daha fazla geri doniis alarak hi¢ de azimsanmayacak kitlelere ulagsmaya

baslamiglardir. Sosyal medya sayesinde genis kitlelere ulasma firsatt bulan

65 Serkan Horuz ile yapilan goriisme.
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gazetelerin tanimirligi da her gecen gilin artmaktadir. Gazetelerin ‘tarihi bir belge
niteligi tagimas1’ yazili basinin sosyal medyaya gore giinlimiizde de ‘daha giivenilir

haber kaynagi’ olmasini saglamistir.
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7. SONUC VE ONERILER

Gazeteler, toplumlarin haber alma siirecindeki en énemli unsur olmustur. Toplumun
biitiin dinamikleri, gecirmis oldugu toplumsal siirecler, yasadiklar1 olumlu ya da
olumsuz deneyimler gazetelerin haber haline getirmesi ile kayit altina alinmistir.
Ayrica toplumda yasanan geligsmeleri herkese duyurmasi bakimindan da oldukga
onemlidir. Gerek ulusal gerekse yerel gazetelerin islevlerinin ayni oldugunu
sOylemek mimkiindiir. Her iki sekilde de gazeteler haber verme islevini yerine

getirmektedir.

Gazeteler yayin hayatina bagladiklar1 giinden bugiine bir¢ok degisim ve gelisim
gostermistir. Siire¢ icerisinde ¢esitli zorluklarla karsilasan gazeteler, gelisim ve
doniisiimlerini her ne sekilde olursa olsun siirdiirmiislerdir. Ozellikle savas
donemlerinde etkin olarak kullanilan ve halkin 6rgiitlenmesinde 6nemi yadsinamaz
biiyiikliikte olan gazeteler, teknolojinin de gelismesiyle daha Onceleri yasadiklar
zorluklardan ¢ok daha farkli bir siirecin icerisini girmistir. Ilk etapta radyo yaynlari
gazeteleri onemli Ol¢iide etkilemistir. Cilinkii radyonun ucuz olmasi, sesli iletileri ile
en licra yerlere kadar ulasabilmesi ile haber verme islevini yerine getirmistir. Daha

sonra televizyonlar ¢cikmis ancak ilk etapta gazeteleri radyo kadar etkileyememistir.

Radyoya gore ¢ok daha pahali olan televizyonlar herkesin evine ulagamamis, bu
yiizden gazeteler ilk etapta bu durumdan radyo kadar etkilenmemistir. Daha sonra
teknolojinin de ilerlemesiyle birlikte ilk etapta televizyonlar daha sonra da telefonlar
her eve girmis, gazetelerin 6nemi bu siirecte yavas yavas azalma egilimi géstermistir.
Daha sonra akilli telefonlar yayginlagsmaya baslamis, vatandaslar haberlere akilli
telefonlarindan ulasmaya baslamistir. Tim bu siire¢lerin ardindan 6zellikle ¢caga ayak
uyduramayan, teknolojinin gerisinde kalan gazeteler i¢in yikic1 etkisi olan sosyal
medya hayata girmistir. Ilerleyen yillarda neredeyse tiim akilli telefonlarda yerini
alan sosyal medya, insanlarin haber okuma aligkanligin1 da degistirmistir. Haberlere
aninda ulasan vatandaslar gazete okuma aligkanligindan vazge¢meye baslamis, bu

durum 6zellikle yerel basinin glic kaybetmesine neden olmustur.

Maddi imkansizliklarla bogusan yerel gazeteler, sosyal medyanin da etkisiyle bu
durumdan ilk etapta olumsuz etkilenmislerdir. Sosyal medyanin her gecen giin

giiclenmesi ve gazete okuma aligkanligmmin da aksi yonde ilerlemesi nedeniyle
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gazeteler bu durumun igerisinden ¢ikabilmek icin ¢areler aramistir. Yerel gazeteler,

“biraz ge¢” de olsa sosyal medya uygulamalarini kullanmaya baslamistir.

Gliniimiizde iletisim sektoriiniin dijital alanda etkin olmasina ragmen, geleneksel
gazetecilik de etkin bir sekilde kullanilmaya devam edilmektedir. Modernize edilse
bile iletisim sektdriinde halen etkili olan geleneksel gazetecilikte uyulmasi gereken
baz1 etik ilkeler mevcuttur. Elbette ki her meslek dalinda uyulmas: gereken etik
kurallar bulunsa da dogru haber vermeyi ve halki dogru bir sekilde bilinglendirmeyi
temel alan iletisim sektoriiniin etik kurallarina tam anlami ile uymasi olduk¢a 6nemli

olmaktadir.

“Dijital teknolojilerin gazeteler tarafindan kullanimi geleneksel bicimleri nasil
etkiler?” Sorusundan hareketle hazirlanan bu tezde dikkat ¢eken en Oonemli nokta,
gazetelerin i¢cinde bulunduklari ekonomik sikintilardir. Bu ekonomik sikintilar,
goriigme yapilan biitiin gazetelerin ortak noktasidir. Ayrica gazetelerin kullanmis
olduklar1 sosyal medya uygulamalar1 ayn1 degildir. Kastamonu, Dogruséz, A¢iksoz
ve Giindem 37’nin Facebook, Twitter, instagram hesaplar1 bulunurken Nasrullah
gazetesinin Facebook ve Instagram hesabi bulunmaktadir. S6zcii gazetesi ise sadece

Facebook kullanmaktadir.

Sozcii ve Glindem gazeteleri en az sosyal medya uygulamasini kullanan yerel gazete
olma 6zelligini tasimaktadir. Buradan hareketle denilebilir ki gazeteler halen internet
gazeteciligine ve sosyal medya uygulamalarima tam olarak hakimiyet
kuramamaktadir. Sosyal medya uygulamalarinin sayis1 gazeteler arasinda farklidir,

bu sebeple ulasmis olduklar1 hedef kitle sayilari da birbirinden farklidir.

Incelenen gazetelerin sosyal medya hesaplarindaki etkilesimleri birbirinden farklidir.
Incelenen gazeteler iginde sosyal medya aktifligi en ¢ok olan gazeteler Kastamonu,

Ac¢iksoz ve Dogrusoz gazeteleri olmustur.

Instagram tizerinde en ¢ok takip¢i 23 bin ile Dogruséz gazetesinindir. Gazetelerden
Sozcili gazetesinin Instagram hesab1 bulunmamaktadir. Giindem 37 gazetesinin ise
211 takipgisi bulunmakta, aktif olarak kullanmamaktadir. Dogrus6z gazetesini 17 bin
900 ile Aciksoz gazetesi, 15 bin 700 ile de Kastamonu gazetesi takip etmektedir.

Nasrullah gazetesinin ise 3 bin 700 takipg¢isi bulunmaktadir.
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Facebook iizerinde, diger gazetelere oranla, Kastamonu gazetesi 19 bin 241 ile en
fazla takipci sayisina sahiptir. Kastamonu gazetesi burada diger rakiplerine biiyiik bir
fark atmistir. Kastamonu gazetesini 8 bin 972 ile Aciks6z gazetesi takip etmektedir.
Daha sonra sirasiyla 6 bin 555 ile Nasrullah, 5 bin 831 ile Dogruséz, 3 bin 907 ile
Gilindem 37, 3 bin 450 ile Sozcii gazetesi gelmektedir.

Aragstirilan gazeteler arasinda Facebook ile sosyal medyaya ilk merhaba diyen gazete
2013 yili ile Dogrusdz gazetesi olmustur. Daha sonra sirasiyla A¢iksoéz, Kastamonu,
Sozcii, Giindem 37 ve Nasrullah gelmektedir. Nasrullah gazetesi Facebook’taki ilk
paylasimin1 2020 yilinda yapmistir. Instagram’daki ilk paylasimint 30.07.2018
tarihinde yapan Dogruséz gazetesini yine ayni yilin agustos ayinda paylagim yapan
Kastamonu gazetesi takip etmistir. Kastamonu gazetesini 2019 yilinda Ac¢iks6z ve
Gilindem 37 gazeteleri takip etmistir. Nasrullah gazetesi ise ilk paylasimi 2020
yilinda yapmustir.

Aciksoz gazetesi 2016 yilinda Twitter paylasimi yapmaya baglamistir. Ancak burada
dikkati ¢eken bir durum vardir. Agikséz gazetesi, 2016 yilinda Twitter’da
paylasimlar yapmistir ancak daha sonra 2020 yilina kadar herhangi bir paylasim
yapmamistir. Ac¢iksdz gazetesini 2018 yili ile Glindem 37 gazetesi takip etmistir.
Kastamonu ve Dogruséz gazeteleri de Twitter’da paylagimlarint 2019 yilindan

itibaren belirli araliklarla siirdiirmektedir.

Bu gazeteler arasinda Nasrullah gazetesi sosyal medya platformlariyla en ge¢ tanisan
gazete olmustur. Gazete sosyal medyada paylagimlarina 2020 yilinda baslamstir.
Gazetenin halen Twitter hesabr bulunmamaktadir. Gazeteler paylasima basladiklar
ilk y1illarda paylagimlar1 web sitesinin linkini koyarak yapmigslardir. Belirli araliklarla
gazetelerin ilk sayfalarmmi da paylasan gazeteler, 2020 yilindan itibaren

paylasimlarini daha diizenli yapmaya baslamislardir.

Incelenen 6 gazetenin de ilk dnce web sitesi kurulmustur. Daha sonra sirasiyla
Facebook, Instagram ve Twitter hesaplar1 kurulmustur. Gazeteler genel olarak sosyal
medya seriivenlerine Facebook ile baslamistir. Ancak 2020 yilina kadar ¢ok biiyiik

bir aktiflikleri bulunmamaktir.
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Yeni tip koronaviriis (Covid-19) salgini yerel gazeteleri sosyal medyaya daha fazla
yoneltmistir. Yapilan miilakatlarda gazeteci Serkan Horuz bu konuya dikkat
cekmistir. Gazetelerin 2020 yilinin ardindan sosyal medyada paylagimlarinin artmasi
hatta baz1 yerel gazetelerin 2020 yilinda sosyal medyaya katilmasi1 da bunu dogrular

niteliktedir.

Haber firetim siireclerinin farkli oldugu gibi bulunduklari mecralarinda birbirinden
farkli oldugu yerel gazeteler, sosyal medyanin giiciinii kabul etmislerdir. Kendilerini
teknolojinin gelisimine adapte ederek haberlerini her mecrada paylagmaya
calismaktadirlar. Gazete calisanlar1 ile yapilan derinlemesine miilakat yonteminde

ulagilan sonuglardan bazilari sunlardir:

Biitiin gazeteler dijitallesmenin zorlu siireclerini yasasalar da teknolojinin gelisimine
karst koyamayarak kendi biinyelerinde sosyal medya uygulamalarini kullanmaya
baslamiglardir. Asil gdrevi topluma haber vermek olan gazeteler, ister ulusal isterse
de yerel olgekli olsunlar biitiin gelisimlere ayak uydurarak haber verme islevini
yerine getirmektedir. Yerel gazetelerin abone ve reklam gelirleri ile yayin hayatlarini
stirdiirdiiklerini g6z Oniine alarak i¢inde bulunduklari ekonomik sikintilarin haber
tiretim siireglerini etkiledigi de tespit edilmistir. Gelirlerinin az olmasi sebebi ile de
hem geleneksel gazetecilik gorevini hem de internet gazeteciligi gorevini ayni ekip
listlenmektedir. Is yiikleri arttig1 gibi kazanglarinin da artmamasi gazete calisanlarini

ekonomik sikintilara sokmaktadir.

Gazete haberinin sosyal medya haberine gore daha ¢ok detay igermesi
gerekmektedir. Haberin icerigine gazetede daha ¢ok yer vermek gerekmektedir ama
gazeteyi hazirlayan ekiple sosyal medyay1 giincelleyen ekibin ayni kisiler olmasi,
haberlerin ayni olmasina neden olmaktadir. Bu durum gazeteye olan ilgili daha da
azaltmaktadir. Kastamonu Gazetesi ile yapilan goriismede Erhan Veren’in soyledigi,
“Bir haber ilk olarak gazetede yer alirken simdi en son gazetede yer aliyor.” climlesi

yazili basinin bugiinkii durumunu gézler dniine sermektedir.

Gazete calisanlari, dijitallesmenin geleneksel gazeteciligi olumsuz etkiledigini
diisinmektedir. Gazetecilerden Cemil Ozel, Erkan Yilmaz, Ceyhun Hiiseyinoglu,
Mustafa Balci, Erhan Veren ve Ali Sagir sosyal medyanin geleneksel gazeteciligin

yerini alamayacagini diisiiniirken, Serkan Horuz, Gilirkan Yilmaz, Emrah
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Palabiyikoglu, Nihan Kiran, Kazim Bolat ve Fatih Kiirsii ise geleneksel gazeteciligin
yakin zamanda tamamen bitecegini diislinmektedirler. Uzun yillardir meslegin
iceresinde olan ve geleneksel medyay1 biiyiik oranda benimsemis gazeteciler daha
gelenekselci yaklagirken, meslekte yeni olan ve dijital gazeteciligi yakindan taniyan

gazetecilerin sosyal medyanin giicline inandi1g1 goriilmektedir.

Alt1 gazete de sosyal medya uygulamalari iizerinden olumlu ya da olumsuz geri
doniigler aldiklarini belirtmislerdir. Geri doniislerin aninda olmasi ile birlikte
haberlerinin igeriklerini de aninda diizeltebilme imkaninin olmasinm1 ve okurlari ile
etkilesim kurmanin 6nemli oldugunu da belirtmiglerdir. Yerel gazetelerin tirajlarinin
diismesi de dijitallesmenin yerel gazeteler iizerindeki diger bir olumsuz sonucu
olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Tirajlarin diismesine ragmen dokunma oranlarinin

fazlaligi ile reklamlar, en ¢ok gazeteler iizerinden alinmaktadir.

Is yiikleri artan gazete calisanlarinin kendilerini en rahat ve mutlu hissettikleri
calisma ortaminin geleneksel gazetecilik olmasi da ulasilan sonuglardan biridir.
Incelenen alt1 gazete de Basin Meslek Ilkeleri’ni géz &niinde bulundurarak gergek
haberler yapip haberlerini belli bir kaynaga dayandirmaktadir. Gazeteler igin
dijitallesme siireci olduk¢a zorlayici olmustur. Gazetelerin iginde bulundugu
ekonomik sikintilar, haber iiretim siireglerini etkilemektedir. Yerel gazeteler sosyal
medya ile birlikte yeni bir haber edinme siirecine ge¢mistir. Onceden habere
ulagmakta zorlanan gazeteler, sosyal medya aracilifiyla cok daha kolay habere
ulasabilmektedir. Zaman ic¢inde geleneksel gazeteciligin etkilerinin daha da
azalacagmi diistinmektedirler. Gazeteler sosyal medya araciligiyla daha ¢ok kisiye
ulagtigmi  diisiinmektedir. Gazeteler sosyal medyaya hala gerekli Onemi

gostermemektedir.

Yerel gazetelerin sosyal medya tercihlerine bakildiginda Facebook ve Instagram’in
habercilik formatina daha uygun oldugu ancak Twitter’in daha geri planda kaldigi
gorilmistiir. Toplumsal olaylarin halka duyurulmasinda basi ¢eken Twitter’in yerel
gazeteler tarafindan pek tercih edilmemesinin asil nedeni Facebook ve Instagram’a
gore daha az kisi tarafindan kullanilmasidir. Bunun yaninda gazetelerin sosyal
medyada habercilik pratiklerini uygulamasinin bir diger nedeni ekonomik zorluklarin

arasinda hayatta kalmak, yayin hayatini siirdiirmektir.
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Bu tezin Onerileri ise su sekilde olacaktir: Yerel gazetelerin varliklarini devam
ettirebilmeleri i¢in ekonomik destek almalar1 gerekmektedir. Gazete calisanlari,
geleneksel ve dijital gazetecilik ayrimimi net olarak yapip c¢alisma alanlarinm
ayirmalidir. Yerel gazetelerin sosyal medya hesaplarindan paylasimlarini diizenli
olarak yapmalari ve bununla birlikte yazili basinin tanmirhigini da artirmalar
gerekmektedir. Sosyal medyaya getirilen birtakim kurallarla yalan-yanlis haberciligin
Oniine gec¢ilmeli, haber sitelerinin denetlenmesi gerekmektedir. Yerel gazeteler sosyal

medya karsisinda kendini yenilemelidir.

Gazetelere olusturulacak QR kod ile dijital ortamla baglant1 saglanmalidir. Bu sayede
okuyucunun hem gazeteden hem de dijital ortamdan haberi takip etmesi
saglanmalidir.  Olusturulacak QR kod ile yoOnlendirme yapilan haberde
giincellemelere de gidilmeli, gazete ve dijital ortamdaki baglanti siirekli canh
tutulmalidir. Sosyal medyanin etkisinin giderek artacag: diisiiniiliirse gazetelerin bu
durumdan en az zararla ¢ikabilmeleri ve gazetecilerin daha rahat calisabilmesine
olanak saglamak amaciyla sosyal medya i¢in ayr1 bir ekip olusturmalar

gerekmektedir.

Gazeteler sosyal medya ve geleneksel medyay1 bir arada kullanarak hem tirajlarinm
hem de tanmnrliklarimi artirmalidir.  Gazeteler sosyal medyaya daha fazla zaman
ayirmali ve sosyal medyadan kazang elde edebilmek i¢in caligmalar yapmalidir.
Gazete tirajlariin biiyiik bir hizla diiserken takipgi sayilarinin da katlanarak artmasi,

yazili basinin aksine genis kitlelere ulasilmasi firsat olarak degerlendirilmelidir.

Teknolojinin her gecen giin daha da gelistigi, insanlarin akilli telefonlardan
vazgecmesinin miimkiin olmadig1 bir diinya da sosyal medya varligini her gecen giin
daha da cok hissettirecektir. Bunun i¢in sosyal medya ve yazili basiin birbirinden
bagimsiz diisiiniilmesi gerekmektedir. Yerel ve ulusal gazeteler icin mecburiyet
konumuna gelen sosyal medya, firsat olarak goriilmelidir. Oniimiizdeki yillarda
sosyal medyanin daha da etkin olacag1 diisiiniiliirse bu yarisin kazananlar1 sosyal

medyayi firsata ¢evirenler olacaktir.

Yerel gazetelerin yasamis oldugu en biiyiik sorunun temeli maddiyattir. Bu durumun
¢Ozililmesi ic¢in yerel gazetelerin faaliyet gosterdigi bolgenin dinamikleri ile

vatandaslarin gazetelere destek olmalar1 gerekmektedir. Bu destek, gazetelere abone



83

olmak ve internet sitelerindeki tiklanma oranlarini yiikseltmekten ge¢mektedir.
Abonelikleri artan gazeteler, gelirleri arttikga daha fazla donanim sahibi olabilecegi
gibi biinyesinde daha c¢ok gazeteciye de is imkam saglayacaktir. Boylece yerel

gazete, bolgedeki istihdami da artiracak ve issizligi azaltacaktir.

Insanlarin haber alma, olaylardan haberdar olma merak tarihin ilk dénemlerinden
itibaren kendisini gostermistir. Haber mektuplari, gazeteler, radyo ve televizyon ile
giderilen bu ihtiya¢ daha sonra sosyal medyaya evrilmeye baslamistir. Yerel gazeteler
yayin hayatlarini siirdiirmeye devam edecektir. Haber okuma pratiklerinin degistigi,
sosyal medyanin her gecen giin giiclendigi giiniimiizde yerel gazetelerin ‘gazete
kagidr’ ile bu siireci siirdiirmeyecegi gorilmektedir. Kastamonu icin de ilerleyen
yillarda gazete sayisinin azalacagi ve gazetelerin sosyal medyaya daha fazla

yonelecegi yoniindeki tespit bu ¢alismanin en 6nemli sonucunu olusturmaktadir.



84

KAYNAKLAR

Aciksoz, H. (2019). Istiklal Harbinde Kastamonu. Tiitk Ocaklar1 Dernegi Kastamonu
Subesi Yayini.

Acikséz H. (2016). Milli Miicadele’nin Anadolu’daki basin bayraktari Hiisnii
Agtkséz. Basm ilan Kurumu Yayinlari.

Akyildiz, F. (2019). Habere ulasmada geleneksel medyadan yeni medyaya gecis,
[ Yaymlanmamis yiiksek lisans tezi]. Istanbul Universitesi.

Alemdar, K. (1996). fletisim ve tarih. imge Kitapevi.

Askeroglu, E. ve Karakulakoglu, S. (2019). Geleneksel medyadan yeni medyaya
gegis siirecinde degisen gazetecilik yurttas gazeteciligi: Kusaklar tizerine bir
arastirma. Giimiishane Universitesi Iletisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi,
7(1), 509-534.

Aydin Oztirk T. ve Karahasanoglu, S. (2015). Sosyal medya doneminde miizik
iireticisi ve tiiketicisinin yeniden konumlandirilmasi. Uluslararas: Sosyal
Arastirmalar Dergisi, 8(36), 794-805.

Aziz, A. (2008). iletisime girig. Aksu Kitabevi.

Bektas, A. (2000). Kamuoyu, iletisim ve demokrasi. Baglam Yayinlari.

Benek, K. (2016). Osmanli'da basinin dogusu ve 2. Mesrutiyet’e kadarki geligimi.
Siirt Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 4(6), 27-39.

Bodur, F. (1997). Yerel basinda yonetim ve orgiit yapisi, [Yaymlanmamis yiiksek
lisans tezi]. Anadolu Universitesi.

Bostanci, M. (2015). Sosyal medya ve siyaset. Palet Yayinlari.

Dagtas E. (2007). Yurttashik haklarinin insas1 ekseninde Eskisehir yerel basinindan
online (¢evrimigi) bir 6rnek: Midas gazetesi. Dipnot Yayinlari, 9(1), 97-146.

Demircioglu, A. (1989). Kastamonu basin tarihi hakkinda notlar. Ayyildiz Matbaasi.
Saka, E. (2019). Yeni medya ¢alismalari ve Tiirkiye internet tarihi. Alternatif Bilisim.

Erkul, E. (2009). Sosyal medya araglarinin (Web 2.0) kamu hizmetleri ve
uygulamalarinda kullanilabilirligi. Tiirkiye Bilisim Dernegi, (116), 96-101.

Eski, M. (1995). Kastamonu basiminda Milli Miicadele’nin yankilari. Tirk Tarih
Kurumu Yayinlari.

Eski, M. (2008). Hiisnii A¢iksoz iin makaleleri. Onder Matbaacilik.



85

Eski, M. (2012). Kent kiiltiiriiniin olusmasinda basinin gorevi: Kastamonu 6rnegi.
Dortoge Dergisi, 1(41), 141-151.

Gezgin, S. (2007). 19. yilizyilda Osmanli’da gazetecilik hareketleri: Takvim-i
Vekayi’den vilayet ve 6zel girisim gazetelerine. U. C1g (Ed.), Tiirkiye 'de yerel
basimn iginde (ss. 29-76). Istanbul Universitesi iletisim Fakiiltesi Yayinlar1.

Gezgin, S. (2007). Tarihsel ve literal acidan yerel gazetecilik. H. Aydeniz (Ed.),
Tiirkiye’de yerel basin iginde (ss. 1-28). Istanbul Universitesi Iletisim
Fakiiltesi Yayinlari.

Gezgin, S. (2007). Yerel basinn islevi ve demokrasilerde 6nemi. N. Giireli (Ed.),
Tiirkiye'de yerel basin iginde (ss. 171-176). Istanbul Universitesi Iletigim
Fakiiltesi Yayinlari.

Gezgin, S. (2007). Tiirkiye'de yerel basin. Istanbul Universitesi iletisim Fakiiltesi
Yayinlari.

Girgin, A. (1997). Tiirkiye’de yerel basinin gelismesi. Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti
Yaymlart.

Girgin, A. (2001). Yerel gazetecilik. inkilap Yaymlari.

Giirbliz, G. (2010). Geleneksel ve yeni medyada haber iiretim tarzi, [Yaymlanmamig
yiiksek lisans tezi]. Hacettepe Universitesi.

Giines, A. (2013). Kil tabletlerden elektronik tabletlere: Iletisim araglarinin tarihsel
gelisim siireci. E-Journal Of New World Sciences Academy, 8(3), 277-300.

Giiz, N. (2000). Osmanl basin. Selcuklu Iletisim Dergisi, 1(3), 40-57.
Irak, D. Yazicioglu, O. (2012). Tiirkiye ve sosyal medya. Okyanus Yayinlari.

Kastamonu Valiligi. (2009). Kastamonu basin sempozyumu. Kastamonu Valiligi
Yayinlari.

Kalender, A. (1999). Demokrasilerde yerel basinin 6nemi. Erdini Basim ve Yayievi.

Kologlu, O. (2013). Osmanli’dan 21. yiizyila basin tarihi. Pozitif Yayincilik.

Kiittiklii, F. ve Tunoglu, K. (2012). Osmanli arsiv belgelerinde Kastamonu. Ceren
Matbaacilik.

Ozgaglqyan, M. (2018). Gazetelerin gelisimi ve gazeteciligin gelecegi. Marmara
lletisim Dergisi, 13(13), 131-159.

Ozgen, M. (2004). Tiirkiye'de basimn gelisimi ve sorunlar:. Istanbul Universitesi
Iletisim Fakiiltesi Yayinlari.



86

Saitoglu, C. (2018). Bir haber iletim mecrasi olarak sosyal medya: 2015 genel segcim
siirecinde  yayinlanan haberlerin - geleneksel medya ve sosyal medya
karsilastirmasi, [ Yayilanmamis yiiksek lisans tezi]. Istanbul Universitesi.

Sanlav, U. (2014). Sosyal medya savaslar:. Hayat Yaymlari.

Saymmer, 1. (2008). Sanal ortamda halkla iliskiler. Beta Yaymlari.

Soydan, E. (2016). Radyonun demokratiklestirilmesinde yeni bir olanak: internet
radyoculugu. Iletisim Kuram ve Arastirma Dergisi, (42), 341-350.

Seker M. (2007). Teknigi, icerigi, ¢calisan profili, haber kaynaklari, ekonomi politigi,
gticii ve sorunlariyla yerel gazeteler. Tablet Yayinlari.

Temel M., Korkmaz, A. ve Silen K (2012). Yerel medya calisanlarinin
sosyodemografik ozellikleri ve sektdr sorunlarina bakisi: Kayseri ve Nevsehir
yerel medyasina yonelik alan arastirmas1. Mustafa Kemal Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisii Dergisi, 9(19), 125-157.

Tokgdz, O. (2010). Temel Gazetecilik. Imge Kitabevi.

Topuz, H. (2012). Ikinci Mahmut 'tan holdinglere Tiirk basin tarihi. Remzi Kitapevi.

Ugak, O. ve Erkal, A. (2019). Osmanli'dan giinimiize Tirkiye'de yerel basmnin
gelisim siireci. Sel¢uk Iletisim Dergisi, 12(1), 92-122.

Ulug, G. ve Yarcy, A. (2017). Sosyal medya kiiltiirii. Dumlupinar Universitesi Sosyal
Bilimler Dergisi, 52(88), 88-102.

Yazici, N. (1994). Tanzimat donemi basini konularinda bir degerlendirme.
Tanzimat’in 150. Y1ldontimii Uluslararas1 Sempozyumu.

Yiiksel, E. ve Giircan, H. (2005). Haber toplama ve yazma. Konya Tablet Kitabevi.

Cevrimici Kaynaklar

URL- 1 https://bik.gov.tr (Erisim Tarihi 10.12.2020)

URL-2 https://uskudar.edu.tr/tr/icerik/1840/geleneksel-medyadan-yeni-
medyaya-gizemli-yolculuk (Erigim Tarihi: 10.01.2022).

URL-3 https://wearesocial.com/digital-2021 (Erisim Tarihi: 12.01.2022).

URL-4 https://www.statista.com/statistics/272014/global-social-networks-

ranked-by-number-of-users/ (Erisim Tarihi: 14.01.2022)



87

URL-5 https://www.bik.gov.tr/yerel-gazeteler/kastamonu/  (Erisim  Tarihi
10.07.2020)

URL-6 https://www.kastamonugazetesi.com.tr/ (Erigim Tarihi: 22.08.2020)

URL-7 https://www.nasrullahgazetesi.net/ (Erisim Tarihi: 22.08.2020)

URL-8 http://www.kastamonusozcu37.com/ (Erisim tarihi 15.01.2022)

URL-9 https://dogrusozgazetesi.com/ (Erisim tarihi 07.01.2022)

URL-10 http://www.aciksoz.com.tr/index.html (Erigim Tarihi: 22.08.2020)

URL-11 http://www.kastamonugundemgazetesi.com/ (Erigim tarihi:
20.01.2022)

Yiiz yiize goriismeler

Cemil Ozel, kisisel goriisme, 16 Agustos 2020
Erhan Veren, kisisel goriisme 16 Agustos 2020
Erkan Yilmaz, kisisel goriime, 18 Eylil 2020
Giirkan Yilmaz kisisel goriisme, 1 Eyliil 2020
Mustafa Balci, kisisel goriisme, 20 Agustos 2020
Serkan Horuz, kisisel goriisme, 13 Agustos 2020
Ali Sagir, kisisel gériisme, 6 Ocak 2022

Nihan Kiran, kisisel goriisme, 8 Ocak 2022
Kazim Bolat, kisisel goriisme, 20 Aralik 2021
Fatih Kiirsii, kisisel goriisme, 20 Aralik 2021
Ceyhun Hiiseyinoglu, kisisel goriisme, 12 Ocak 2022

Emrah Palabiyikoglu, kisisel gorligme ,12 Ocak 2022



EKLER



89

EK A: Goriisme Sorulari

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

Gazetenizin internet sitesi ne zaman kuruldu?

Gelenekselden dijitale donmek gazeteniz i¢in zor oldu mu?

Haber siteniz diginda kullandiginiz sosyal aglar nelerdir?

Yerel gazeteler acisindan sosyal medyanin gelecegini nasil goriiyorsunuz?

Gazeteniz icin zamanla dijital platformun geleneksel gazeteciligin yerini
alacagin diisiiniiyor musunuz?

Gazete okurlariniz, sosyal medya iizerinden haberlerinize geri doniis sagliyor
mu?

Sosyal medyanin gazete tirajlariniza ne gibi bir etkisi oluyor?
Yazili basinda kullandiginiz haberleri sosyal medyada kullaniyor musunuz?

Gazetenizin okunma orani ile dijital mecralardan takip edilme oranlariniz
arasinda farkliliklar var m1?

Yazili basin ve sosyal medya arasinda haber yapma konusunda ne gibi
farkliliklar vardir?

Sosyal medyanin gazetenize igleyisine katkisi nedir?

Sosyal medya siteniz i¢in sagladiginiz istihdam ile gazeteniz i¢in sagladiginiz
istihdam orani nedir?

Sosyal medya siteniz igin ayr1 bir ekibiniz bulunuyor mu?

Reklamlari en ¢ok gazeteniz iizerinden mi yoksa sosyal medya {lizerinden mi
aliyorsunuz?

Sosyal medya paylasimlarinizi diizenli olarak yapiyor musunuz?
Sosyal medya ve yazili basin karsilastirmasini dogru buluyor musunuz?

Calisma alanmiz iginde en rahat oldugunuz yer, dijital mi, geleneksel
gazetecilik mi?

Sosyal medyada paylastigmmiz haberlerin dogruluguna dikkat ediyor
musunuz?

Gazeteniz ve sosyal medya siteniz i¢in ayirdiginiz gider aynt mi?



